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บทคัดย่อ 

 ผู้ประกอบการต่างพยายามเพิ่มขีดความสามารถในการทำกำไรภายใต้สภาพแวดล้อมที่เปลี่ยนแปลง
ตลอดเวลา การวิจัยนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษาปัจจัยที่มีส่งผลต่อความสามารถในการทำกำไรของผู้ประกอบการ
ตลาดเปิดท้ายประมง จังหวัดสงขลา ใช้แบบสอบถามเป็นเครื่องมือในการเก็บรวบรวมข้อมูลจากผู้ประกอบการ
ตลาดเปิดท้ายประมง จังหวัดสงขลาจำนวน 291 คน สถิติที ่ใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูลคือ ความถี่ ค่าร้อยละ 
ค่าเฉลี่ย ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน t-test และ ANOVA ผลการวิจัยพบว่า ผู้ประกอบการที่มี เพศ อายุ สถานภาพ 
การศึกษา ตำแหน่งงาน และประเภทสินค้ามีความคิดเห็นด้วยเกี่ยวความสามารถในการทำกำไรแตกต่างกัน 
ผลการวิจัยแสดงให้เห็นว่า ปัจจัยส่วนบุคคลมีผลต่อความสามารถในการทำกำไรซึ ่งนำไปสู ่การพัฒนาขีด
ความสามารถในการทำกำไรของผู้ประกอบการภายใต้สถานการณ์ที่เปลี่ยนแปลงไป 

คำสำคัญ: ความสามารถในการทำกำไร, ผู้ประกอบการ, ตลาดเปิดท้ายประมง 
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Abstract 

 Entrepreneurs have tried to increase their capabilities to gain profits under the changing 
of circumstance. This research aimed to study about factors affecting making profits of 
Entrepreneurs in Fish Flea Market in Songkhla Province by using questionnaire as an instrument 
for collecting data from 291 Entrepreneurs in Fish Flea Market Songkhla Province.  The statistic 
such as Frequency, Percentile, Mean, Dependent Sample t-test and One-way ANVA were used to 
analyze the data, The results found that The Entrepreneurs who have differences of genders, 
ages, graduation levels, job positions and product types gave different comments about 
capabilities in making profits. The results revealed that personal factors affect abilities of making 
profit and lead to develop capabilities in making profits of Entrepreneurs under the changing of 
circumstance. 

Keywords:  Profitability, Entrepreneur, Fish Flea Market 
 

บทนำ 

การเติบโตของผู้ประกอบการท้องถิ่นถือเป็นปัจจัยสำคัญต่อการขับเคลื่อนเศรษฐกิจท้องถิ่นนำไปสู่การ
สร้างงาน สร้างอาชีพภายในชุมชนท้องถิ ่นนั ้น ๆ สภาพแวดล้อมทางธุรกิจมีการเปลี ่ยนแปลงอย่างรวดเร็ว 
ผู้ประกอบการท้องถิ่นต้องมีการปรับตัวเพื่อตอบสนองต่อการเปลี่ยนแปลงและเพ่ิมขีดความสามารถในการแขง่ขัน 
ตลอดจนสร้างความสามารถในการทำกำไรอย่างยั่งยืน ภายใต้สถานการณ์การแข่งขันที่ทวีความรุนแรงในปัจจุบัน
อีกทั ้งภ ัยคุมคามจากธรรมชาติและโรคอุบัต ิใหม่ส ่งผลให้ผ ู ้ประกอบท้องถิ ่นได้ร ับผลกระทบอย่างมาก  
หากผู้ประกอบการที่ไม่ปรับตัวและไม่ตอบสนองต่อการเปลี่ยนแปลงดังกล่าว ไม่สามารถดำเนินธุรกิจต่อไปได้  
ด้วยเหตุนี้ผู้ประกอบการต่างพยายามปรับเปลี่ยนรูปแบบการดำเนินธุรกิจเพื่อให้สามารถอยู่รอดภายใต้วิกฤต 
นอกจากนี้ผู้ประกอบการที่สามารถตอบสนองต่อการเปลี่ยนแปลงได้เร็วจะช่วยสร้างความได้เปรียบในการแข่งขัน
ซึ่งเป็นปัจจัยสำคัญต่อการเพิ่มความสามารถในการทำกำไร งานวิจัยของ อัญชลี เมืองเจริญ, 2561 ; ประไพพิศ 
สวัสดิ ์รัมย์, 2559 ; Heonsawang and Jewjinda, 2020 กล่าวถึง ปัจจัยส่วนบุคคลเป็นสาเหตุสำคัญของ
ผู้ประกอบการในการพัฒนาความสามารถในการทำกำไรทางเศรษฐกิจของท้องถิ่นให้มั่งคงและยั่งยืน  

 ธุรกิจมีการแข่งขันกันมากขึ้น เพื่อความอยู่รอดของผู้ประกกอบการจึงจำเป็นต้องอาศัยกระบวนการ
จัดการหรือกระบวนการบริหารที่มีประสิทธิภาพ เช่น การวางแผน การควบคุม การตัดสินใจ ตลอดจนการรู้จักใช้
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เทคนิควิธีการต่างๆ ที่จะนำองค์กรไปสู่เป้าหมาย (อลงกต ใหม่น้อย, 2562) และจากกระบวนการบริหารจะมีอยู่
หน้าที่หนึ่งที่ผู้ประกอบการจะต้องทำคือการตัดสินใจในปัญหาต่างๆ ซึ่งก็คือการเลือกทางเลือกใดทางเลือกหนึ่งที่ดี
ที่สุดจากทางเลือกหลายๆทางเลือกที่มีอยู่ (ดารณี เอื้อชนะจิต , 2554; พัชรินทร์ วิเศษประสิทธิ์. 2552) การ
ตัดสินใจถือได้ว่าเป็นหน้าที่สำคัญของผู้ประกอบการที่ต้องเผชิญตลอดเวลาภายใต้สภาพแวดล้อมที่เปลี่ยนแปลง
อย่างรวดเร็ว การตัดสินใจได้อย่างมีประสิทธิภาพจำเป็นต้องอาศัยประสบการณ์การดำเนินงาน ทักษะการสื่อสาร
เพื่อนำไปสู่การเพิ่มขึ้นของยอดขาย ความสามารถในการทำกำไรของธุรกิจก็เพื่อหาผลประโยชน์หรือกำไรให้มาก
ที่สุด เป็นเป้าหมายพื้นฐานที่ผู้ประกอบการธุรกิจต้องการหากไม่มีความสามารถในการทำกำไรจะทำให้ไม่สามารถ
ดำเนินธุรกิจต่อไปได้ ความสามารถในการทำกำไร วัดจากความสามารถในการสร้างกำไร โดยมีความเกี่ยวข้องกับ
ยอดขาย สินทรัพย์และส่วนของเจ้าของนี้จะประเมินความสามารถในการสร้างกำไร และกระแสเงินสด นอกจากนี้ 
ปัจจุบันเทคโนโลยีเข้ามามีบทบาทสำคัญต่อการแข่งขันทางธุรกิจการค้าขายออนไลน์ได้มีการเติบโตตลอดเวลา  
ทำให้ผู ้ประกอบการจำเป็นต้องปรับตัว ดังนั้นผู้ประกอบการจำเป็นต้องหากลยุทธ์ต่างๆ ในการดำเนินง านที่
หลากหลายหนึ่งในกลยุทธ์ที่สำคัญ คือความได้เปรียบในการตัดสินใจซึ่งจะช่วยให้ผู้ประกอบการสามารถเลือก
ทางเลือกท่ีดีที่สุดในการแข่งขันเพ่ือให้ตนเองสามารถทำกำไรได้ตามเป้าหมายที่วางไว้ 

จากเหตุผลที่กล่าวมาแล้วข้างต้นผู้วิจัยจึงได้ศึกษาวิจัย ปัจจัยที่มีผลต่อความสามารถในการทำกำไรของ
ผู้ประกอบการตลาดเปิดท้ายประมง จังหวัดสงขลา ผลลัพธ์ที่ได้จากการวิจัยครั้งนี้ช่วยให้ผู ้ประกอบการนำ
ผลการวิจัยนี้ไปเป็นแนวทางและปรับปรุงปัจจัยต่าง ๆ เพื่อนำไปสู่การพัฒนาความสามารถในการทำกำไรทาง
เศรษฐกิจของท้องถิ่นให้มั่นคงและยั่งยืนต่อไป 

 

วัตถุประสงค์การวิจัย 

 เพ่ือศึกษาปัจจัยที่มีผลต่อความสามารถในการทำกำไรของผู้ประกอบการตลาดเปิดท้ายประมง จังหวัดสงขลา 
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สมมติฐานการวิจัย 
 

 1. ปัจจัยส่วนบุคคลและลักษณะธุรกิจที่แตกต่างกันส่งผลต่อความสามารถในการทำกำไรแตกต่างกัน 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

รูปที่ 1 กรอบแนวคิดการวิจัย 
 

วิธีดำเนินการวิจัย 

ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 

ประชากรในการศึกษาในครั ้งนี ้ คือ ผู ้ประกอบการในตลาดเปิดท้ายประมงสงขลาที ่ลงทะเบียนกับ
สำนักงานตลาดเปิดท้ายประมงสงขลา ณ สิ้นเดือนกรกฎาคม 2563 โดยมีจำนวนกิจการทั้งสิ้น 350 คน ซึ่งมี
ความสำคัญต่อระบบเศรษฐกิจท้องถิ่นในจังหวัดสงขลา การเลือกตัวอย่างจากประชากรโดยใช้วิธีการเลือกตัวอย่าง
แบบสะดวก (Convenience Sampling) ผู ้วิจัยได้ลงพื้นที่เก็บแบบสอบถามกับผู ้ประกอบการตลาดเปิดท้าย
ประมงสงขลา ผู้วิจัยได้ดำเนินการเก็บรวบรวมแบบสอบถามจากกลุ ่มประชากรมีจำนวนกลุ่มตัวอย่างทั ้งสิ้น  
291 ชุด ซึ่งเป็นแบบสอบถามที่ถูกต้องครบถ้วน 

เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย 

สำหรับการศึกษาปัจจัยที่มีผลต่อความสามารถในการทำกำไรของผู้ประกอบการตลาดเปิดท้ายประมง 
จังหวัดสงขลาใช้แบบสอบถาม (Questionnaires) เป็นเครื ่องมือในการวิจ ัยโดยเก็บรวบรวมข้อมูลจาก
ผู้ประกอบการตลาดเปิดท้ายประมงสงขลา ผู้วิจัยได้นำแบบสอบถามที่สร้างขึ้นมาพิจารณาและตรวจสอบเนื้อหา

ปัจจัยส่วนบุคคลและลักษณะธุรกิจ 

- เพศ 

- อายุ 
- สถานภาพ 
- ระดับการศึกษา 

- ประสบการณ์ในการทำงาน 

- รายได้สุทธิต่อเดือนในปัจจุบัน 

- ตำแหน่งงาน 

- ประเภทสินค้า 

- ระยะเวลาดำเนินงาน 

ความสามารถในการทำกำไร 
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และความเหมาะสมของภาษาเสนอให้ผู้ทรงคุณวุฒิ จำนวน 3 ท่าน เพ่ือตรวจสอบความเที่ยงตรงเชิงเนื้อหาด้วยค่า
ดัชนีความสอดคล้อง (Index of Item Object Congruence: IOC) ของคำถามแต่ละข้อ หลังจากปรับปรุงตาม
คำแนะนำผู้ทรงคุณวุฒิแล้วมีค่า IOC มากกว่า 0.5 ซึ่งถือว่าข้อคำถามมีความเที่ยงตรงและครอบคลุมวัตถุประสงค์
และคำนิยามการวิจัย 

1. ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถามใช้แบบสอบถามเป็นแบบสำรวจรายการ (Check List) 

2. ระดับความคิดเห็นเกี่ยวกับความสามารถในการทำกำไรใช้มาตราส่วนประมาณค่า (Rating Scale) ซึ่ง
กำหนดค่าระดับความคิดเห็นเป็นมากท่ีสุดมากปานกลางน้อยและน้อยที่สุดด้วยค่าคะแนน 5 4 3 2 1 ตามลำดับ 

 การหาความเชื่อมั่น (Reliability) โดยนำแบบสอบถามไปทดลอง (Try Out) กับผู้ประอบการอื่นที่ไมใ่ช่
กลุ่มตัวอย่างประชากรในการวิจัย จำนวน 30 ชุด ค่าสัมประสิทธิ์อัลฟ่าของครอนบัค (Cronbarch’s alpha)  
ผลการทดสอบ พบว่า ค่าความเชื่อมั่นของตัวแปรมีค่าเท่ากับ 0.821 ซึ่งมากกว่า 0.70 (Hair et al., 2014) 
ชี้ให้เห็นว่าเครื่องมือมีความเท่ียงตรงและน่าเชื่อถือเป็นที่ยอมรับได้  

การเก็บรวบรวมข้อมูล 

 1. ข้อมูลปฐมภูมิ (Primary Data) เป็นข้อมูลที่ได้จากแบบสอบถามของประชากรกลุ่มตัวอย่าง จำนวน 
291 ตัวอย่างและนำข้อมูลที่ได้มาจัดเก็บรวบรวมเพ่ือนำไปสู่กระบวนการวิเคราะห์ทางสถิติ 

 2. ข้อมูลทุติยภูมิ (Secondary Data) เป็นข้อมูลที่รวบรวมจากหนังสือ วารสาร บทความ เอกสารทาง
วิชาการ ข้อมูลด้านสถิติท่ีได้จากหน่วยงานต่าง ๆ งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง และแหล่งข้อมูลจากอินเทอร์เน็ตเพื่อนำมาใช้
เป็นส่วนประกอบของงานวิจัยและการวิเคราะห์ข้อมูล 

การวิเคราะห์ข้อมูล 

การวิเคราะห์ข้อมูลของกลุ่มตัวอย่างและตัวแปรที่ทำการศึกษา ได้แก่  สถิติที่ใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูล 
ได้แก่ ความถี่ ค่าร้อยละ ค่าเฉลี่ย ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน สถิติทดสอบ ได้แก่ t-test, F-test (One-way ANOVA) 
เพ่ือทดสอบความแตกต่างของความแปรปรวนของประชากร 

 

ผลการวิจัย 

จากการดำเนินการเก็บรวบรวมข้อมูล โดยได้ลงพื้นที่เก็บแบบสอบถามและได้รับการตอบกลับจำนวน 
2921ฉบับ สามารถนำมาวิเคราะห์ผลการทดสอบสมมติฐาน ได้ดังนี้ 

727



สมาคมรัฐประศาสนศาสตร์แห่งประเทศไทย  
(Public Administration Association oF Thailand: PAAT)  

 

 

การประชุมวิชาการรัฐประศาสนศาสตรร์ะดับชาติ ครั้งท่ี ๑๓ วันที ่๒๔-๒๕ พฤศจิกายน ๒๕๖๔ 
ณ มหาวิทยาลัยนครพนม 

 
 

ตารางท่ี 1 ข้อมูลทั่วไปของผู้ประกอบการตลาดเปิดท้ายประมงสงขลา จังหวัดสงขลา 
ข้อมูลทั่วไป จำนวน ร้อยละ 

เพศ 
     ชาย 
     หญิง 

 
144 
147 

 
49.48 
50.52 

                         รวม 291 100.00 
อาย ุ
     น้อยกว่า 30 ปี     
     30 – 40 ปี 
     41 – 50 ปี 
     มากกว่า 50 ป ี

 
125 
91 
61 
14 

 
42.96 
31.27 
20.96 
4.81 

                         รวม 291 100.00 

สถานภาพ 
     โสด 
     สมรส 
     อย่าร้าง/หม้าย/แยกกันอยู่ 

 
165 
118 

8 

 
56.70 
40.55 
2.75 

                         รวม 291 100.00 
ระดับการศึกษา 
     ต่ำกว่าปริญญาตรี 
     ปริญญาตร ี
     สูงกว่าปริญญาตรี 

 
133 
158 

0 

 
45.70 
54.30 

0 

                       รวม 291 100.00 
ประสบการณ์ในการทำงาน 
     น้อยกว่า 5 ปี 
     5 – 10 ปี 
     11 – 15 ปี 
     มากกว่า 15 ป ี

 
61 

178 
38 
14 

 
20.96 
61.17 
13.06 
4.81 

                      รวม 291 100.00 
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รายได้สุทธิต่อเดือนในปัจจุบัน 
     ต่ำกว่า 10,000 บาท 
     10,000 – 30,000 บาท 
     30,000 – 50,000 บาท 
     มากกว่า 50,000 บาท 

 
73 

171 
31 
16 

 
25.09 
58.76 
10.65 
5.50 

                       รวม 291 100.00 

ตารางท่ี 1 ข้อมูลทั่วไปของผู้ประกอบการตลาดเปิดท้ายประมงสงขลา จังหวัดสงขลา (ต่อ) 

ข้อมูลทั่วไป จำนวน ร้อยละ 
ตำแหน่งงานในปัจจุบัน 
     เจ้าของกิจการ 
     ลูกจ้าง 
     อ่ืนๆ  

 
151 
136 

4 

 
51.89 
46.74 
1.37 

                         รวม 291 100.00 
 

จากตารางที่ 1 พบว่า ผู้ประกอบการตลาดเปิดท้ายประมงสงขลา ส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง (ร้อยละ50.52)  
อายุ น้อยกว่า 30 ปี (ร้อยละ 42.96) รองลงมา 30-40 ปี (ร้อยละ 31.27) สถานภาพโสด (ร้อยละ 56.70)  
รองลงมา สมรส (ร้อยละ 40.55)  ระดับการศึกษาปริญญาตรี (ร้อยละ 54.30) ประสบการณ์ในการทำงาน  
5-10 ปี (ร้อยละ 61.17) รองลงมาน้อยกว่า 5  ปี (ร้อยละ 20.96) รายได้สุทธิต่อเดือนในปัจจุบัน 10,000 – 
30,000 บาท (ร้อยละ 58.76) รองลงมา ต่ำกว่า 10,000 บาท (ร้อยละ 25.09) และตำแหน่งงานในปัจจบุัน 
เจ้าของกิจการ  (ร้อยละ 51.89) รองลงมาลูกจ้าง (ร้อยละ 46.74) 
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ตารางท่ี 2 ข้อมูลทั่วไปของสถานประกอบการตลาดเปิดท้ายประมงสงขลา 
ข้อมูลทั่วไป จำนวน ร้อยละ 

1.  สินค้าท่ีจำหน่าย 
     1.1  รองเท้า 
     1.2  อุปกรณ์ IT 
     1.3 เสื้อผ้า/กระเป๋า 
     1.4  ชุดชั้นใน 
     1.5  น้ำหอม 
     1.6  เครื่องประดับ 
     1.7  ชุดเครื่องนอน 
     1.8  อื่นๆ 

 
60 
25 
76 
16 
33 
62 
17 
2 

 
20.62 
8.59 

26.12 
5.49 

11.34 
21.31 
5.84 
0.69 

                        รวม 291 100.00 
2.  สถานประกอบการเปิดดำเนินงานมาแล้วกี่ปี ? 
     2.1  น้อยกว่า 5 ป ี
     2.2  5 – 10 ป ี
     2.3  มากกว่า 10 – 15 ปี 
     2.4  15 ปีขึ้นไป 

 
102 
154 
28 
7 

 
35.05 
52.92 
9.62 
2.41 

                          รวม 291 100.00 

ตารางท่ี 2 ข้อมูลทั่วไปของสถานประกอบการตลาดเปิดท้ายประมงสงขลา (ต่อ) 

ข้อมูลทั่วไป จำนวน ร้อยละ 
3. รายได้ต่อปี 
     3.1   น้อยกว่า 250,000 บาท 
     3.2   250,000 – 300,000 บาท 
     3.3   300,001 – 400,000 บาท 
     3.4   มากกว่า 400,000 บาท 

 
108 
124 
41 
18 

 
37.11 
42.61 
14.09 
6.19 

                        รวม 291 100.00 

 

 จากตารางที่ 2 พบว่า สถานประกอบการตลาดเปิดท้ายประมงสงขลา สินค้าส่วนใหญ่ เป็นเสื้อผ้า/
กระเป๋า (ร้อยละ 26.12) รองลงมา เครื่องประดับ (ร้อยละ21.31) สถานประกอบการเปิดดำเนินงานมาแล้ว  
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5–10 ปี (ร้อยละ 52.92) รองลงมา น้อยกว่า 5 ปี (ร้อยละ 35.05) และรายได้ต่อปี 250 ,000 – 300,000 
บาท (ร้อยละ 42.61) รองลงมา น้อยกว่า 250,000 บาท (ร้อยละ 37.11) 

ตารางท่ี 3 ระดับความคิดเห็นเกี่ยวกับความสามารถในการทำกำไรของผู้ประกอบการตลาดเปิดท้ายประมงสงขลา 

ความสามารถในการทำกำไร x̅ S.D. ระดับความคิดเห็น 
1.  ท่านมีการใช้ทรัพยากรที่มีอยู่อย่างคุ้มค่าเพื่อให้
กิจการบรรลุเป้าหมายที่วางไว้ 

4.458 0.629 มาก 

2.  ท่านมีการใช้ทรัพยากรอย่างคุ้มค่าในการผลิต
สินค้าหรือบริการเพื่อให้เกิดกำไรสูงสุด 

4.133 0.720 มาก 

3.  ท่านมีความสามารถในการทำกำไรให้เป็นไปตาม
เป้าหมายหรือแผนของกิจการที่วางไว้ 

4.100 0.631 มาก 

4.  ท่านมุ ่งมั ่นบริหารงานให้มีประสิทธิภาพเพ่ือ
สร้างผลกำไรและความพ่ึงพอใจของลูกค้าสูงสุด 

4.083 0.712 มาก 

โดยรวม 4.194 0.673 มาก 
 

จากตารางที่ 3 พบว่า ผู้ประกอบการตลาดเปิดท้ายประมงสงขลา มีความคิดเห็นเกี่ยวกับความสามารถใน
การทำกำไรอยู่ในระดับมากทุกข้อ โดยเรียงลำดับค่าเฉลี่ยจากมากไปหาน้อย 3 ลำดับแรก ดังนี้ ท่านมีการใช้

ทรัพยากรที่มีอยู่อย่างคุ้มค่าเพ่ือให้กิจการบรรลุเป้าหมายที่วางไว้ ( X = 4.458) ท่านมีการใช้ทรัพยากรอย่างคุ้มค่า
ในการผลิตสินค้าหรือบริการเพ่ือให้เกิดกำไรสูงสุด ( X = 4.133) ท่านมีความสามารถในการทำกำไรให้เป็นไปตาม

เป้าหมายหรือแผนของกิจการที่วางไว้ ( X = 4.100) 
 

ตารางท่ี 4 ผลการทดสอบความแตกต่างของปัจจัยที่มีผลต่อความสามารถในการทำกำไรของผู้ประกอบการตลาด
เปิดท้ายประมง จังหวัดสงขลา 

ปัจจัยส่วนบุคคลและลักษณะธุรกิจ T/F-test Sig ผลการทดสอบ 
เพศ 2.470 0.014* แตกต่างกัน 
อายุ 12.500 0.000* แตกต่างกัน 
สถานภาพ 3.820 0.023* แตกต่างกัน 
ระดับการศึกษา 5.181 0.024* แตกต่างกัน 
ประสบการณ์ในการทำงาน 1.299 0.275 ไม่แตกต่างกัน 
รายได้สุทธิต่อเดือนในปัจจุบัน 2.445 0.721 ไม่แตกต่างกัน 
ตำแหน่งงาน 3.121 0.016* แตกต่างกัน 
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ประเภทสินค้า 3.302 0.002* แตกต่างกัน 
ระยะเวลาดำเนินงาน 2.015 0.112 ไม่แตกต่างกัน 

ตารางที ่ 4 ผลการวิจัยพบว่า ปัจจัยส่วนบุคคลและลักษณะธุรกิจ ด้านเพศ อายุ สถานภาพ ระดับ
การศึกษา ตำแหน่งงาน และประเภทสินค้ามีระดับความคิดเห็นเกี่ยวกับความสามารถในการทำกำไรแตกต่างกัน 
และปัจจัยส่วนบุคคลและลักษณะธุรกิจ ด้านประสบการณ์ในการทำงาน ด้านรายได้สุทธิต่อเดือนในปัจจุบัน และ
ด้านระยะเวลาดำเนินงานที่แตกต่างกันมีระดับความคิดเห็นเกี่ยวกับความสามารถในการทำกำไรไม่แตกต่างกัน 
 

สรุปและอภิปรายผลการวิจัย 

 ผลการวิจัย เรื่องของปัจจัยที่มีผลต่อความสามารถในการทำกำไรของผู้ประกอบการตลาดเปิดท้ายประมง 
จังหวัดสงขลา โดยมีขั้นตอนการวิเคราะห์ดังนี้ 

 ผู้ประกอบการที่มีปัจจัยส่วนบุคคลและลักษณะธุรกิจ ด้านเพศ อายุ สถานภาพ ระดับการศึกษา ตำแหน่ง
งาน และประเภทสินค้า แตกต่างกัน อาจเพราะ เพศ อายุที่ต่างกันจะมีลักษณะหรือพฤติกรรมในการดำเนินธุรกิจ
และรูปแบบการขายและสร้างความพึงพอใจต่อลูกค้าไม่เหมือนกันส่งผลต่อความสามารถในการทำกำไรของ
ผู ้ประกอบการไม่เท่ากัน สถานภาพของผู ้ประกอบการที ่ต ่างกันจะมีเวลาในการทำธุรกิจที ่ไม่เท่ากันเช่น
ผู้ประกอบการที่มีคู ่สมรสและบุตรจะต้องแบ่งเวลาในการดูแลครวบครัวมากกว่าผู้ประกอบการที่โสด ระดับ
การศึกษาที่ต่างกันจะมีรูปแบบการทำธุรกิจไม่เหมือนกัน เนื่องจากคนที่ที่ระดับการศึกษาอาจใช้องค์ความรู้หรือ
ทฤษฎีที่เรียนมาในการดำเนินธุรกิจแต่คนที่มีการศึกษาน้อยกว่าอาจอาศัยประสบการณ์ในการทำธุรกิจทำให้
ความสามารถในการทำกำไรแตกต่างกันออกไป ตำแหน่งงานที่จำหน่ายที่ต่างกันมีระดับความคิดเห็นเกี่ยวกับ
ความสามารถในการทำกำไรแตกต่างกัน เนื่องจาก ตำแหน่งหน้าที่ที่ต่างกันจะได้รับค่าตอบแทนไม่เท่ากันแรงจูงใจ
ในการทำงานก็จะต่างกันออกไปเช่น พนักงานอาจได้รับในรูปของค่าแรงรายวันจะต่างจากผู้ประกอบการที่เป็น
เจ้าของจะได้รับในรูปของผลกำไรที่เกิดจากการดำเนินงาน นอกจากนี้ ประเภทสินค้าที่ขายก็มีส่วนสำคัญต่อ
ความสามารถในการทำกำไรเนื่องจากตลาดเปิดท้ายประมงใหม่จะเปิดดำเนินการช่วงค่ำลูกค้าส่วนใหญ่จะเปิด
นักศึกษาและคนวัยทำงานมากกว่าผู้สูงอายุ การขายสินค้าอาจตอบสนองความต้องการลูกค้าให้ตรงกลุ่มเป้าหมาย 
ประเภทสินค้าท่ีนำมาขายที่ต่างกันจึงมีระดับความคิดเห็นเกี่ยวกับความสามารถในการทำกำไรแตกต่างกัน  

 ผู้ประกอบการที่มีประสบการณ์ในการทำงาน รายได้สุทธิต่อเดือนในปัจจุบัน แตกต่างกันมีระดับความ
คิดเห็นเกี ่ยวกับความสามารถในการทำกำไรไม่แตกต่างกันเนื ่องจาก ผู ้ประกอบการต่างให้ความสำคัญต่อ
ความสามารถในการทำกำไรต่างพยายามมุ่งมั่งแสวงหารูปแบบผลิตภัณฑ์เพื่อตอบสนองความต้องการของลูกค้าที่
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หลากหลายเพื่อนำไปสู่การเพ่ิมขึ้นของการทำกำไรให้ผู้ประกอบการ นอกจากนี้ ระยะเวลาดำเนินงานที่ต่างกันอาจ
มีเกิดจากรูปแบบธุรกิจครอบครัวที่มีการถ่ายทอดจากรุ่นสู่รุ่นซึ่งมีการดำเนินงานในรูปแบบเดิมจึงมีความคิดเห็นไม่
แตกต่างกัน สอดคล้องกับ นันทยา ไร่สงวน (2557) กล่าวว่า ผู้ประกอบการทุกคนเมื่อดำเนินธุรกิจแล้วล้วนมี
จุดประสงค์เดียวกันนั่นคือผลกำไร ดังนั้น ไม่ว่าผู้ประกอบการจะมีความแตกต่างกันมากน้อยเพียงใดทุกคนก็ยังมี
เป้าหมายเดียวกัน การที่จะประสบความสำเร็จได้ตามเป้าหมายกิจการจึงต้องมีการพัฒนางาน พัฒนาสินค้า  
คิดวิเคราะห์ถึงกลยุทธ์การสร้างความแตกต่างให้กับสินค้าและบริการจะเป็นที่คาดหวังว่ากำไรจะเพิ่มมากขึ้น  
โดยต้องมีต้นทุนต่ำ เพ่ือนำไปสู่การการบรรลุเป้าหมายการดำเนินงานต่อไป 

 

ข้อเสนอแนะสำหรับงานวิจัยคร้ังต่อไป 
1. ควรมีการศึกษาเพิ่มเติมงานวิจัยครั้งนี้ โดยเปรียบเทียบผู้ประกอบการที่มีดำเนินธุรกิจต่างกันเพื่อให้

ทราบความสามารถในการกำไรของแต่ละกลุ่มธุรกิจ 

2. ควรนำเครื่องมือในการเก็บรวบรวมข้อมูลด้วยวิธีอื่น ๆ มาใช้เพิ่มเติม เช่น กระบวนการกลุ่ม (Focus 
Group) หรือสัมภาษณ์เชิงลึก การเพ่ือให้ได้ข้อมูลเชิงลึกมากยิ่งขึ้นและสามารถใช้ให้เกิดประโยชน์สูงสุด 
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