
Abstract

 Background and objective (s): Prior to 2007, Songkhla Old Town was largely unknown

to tourists. At that time, Songkhla province was primarily recognized as a coastal city and

a trading hub in southern Thailand. However, changes began in early 2007 when various events

and festivals started to be held in the Songkhla Old Town area, attracting significant attention

on social media. This research aimed to analyze the dynamics of identity presentation in

Songkhla Old Town to understand how such identity is constructed within the context of

tourism.

 Methodology: This research examined documents and field data related to the

presentation of the identity of Songkhla Old Town within the context of tourism. The

study participants were selected using a targeted sampling method, which included

representatives from the public, education and private sectors, along with civil society

stakeholders in Songkhla Old Town. The study spanned three years, from 2021 to 2023,

and employed the analytical framework of Identity, Social Space and Creative Folklore Theory.

Dynamics of the Presentation of Songkhla Old Town
Identity in the Context of Tourism
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วารสาร

 Main result: The dynamics of presenting the identity of Songkhla Old Town can be

analyzed through four key aspects in the context of tourism: the concept of the dynamics

of presentation; the dynamics of the presenters; the dynamics of the content presented;

and the dynamics of the presentation methods. These factors have influenced the physical

and social spaces of Songkhla Old Town. Furthermore, it has been identified that Songkhla

Old Town is presented with three distinct identities: recognition as a multicultural city; the

aspiration to become a UNESCO World Heritage site; and being celebrated as a creative city.

 Relevance to Thai Studies: This research examines southern Thai folklore as cultural

knowledge, emphasizing the dynamic interplay among cultural capital, identification, and

tourism-oriented representations. It demonstrates how this knowledge is reinterpreted and

expanded within the context of contemporary Thai society.

 Conclusion: The results highlight the dynamics of folklore, including how folklore is

presented and the roles of inheritors. The study also emphasizes the identity of a city

within the context of tourism.

 Keywords: dynamics of presentation; identification; Songkhla Old Town; folklore and
  tourism; social space
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 ภูมิหลังและวัตถุประสงค: กอนทศวรรษ 2550 เมืองเกาสงขลายังไมเปนที่รูจักของนักทองเที่ยวและ

ชวงเวลาดังกลาวจังหวัดสงขลายังถูกนำเสนอในฐานะเมืองชายทะเลและเมืองศูนยการคาของภาคใต แตชวง

ตนทศวรรษ 2550 เปนตนมา ตั้งขอสังเกตวามีการจัดงานและเทศกาลตาง ๆ ในพื้นที่เมืองเกาสงขลาอยาง

ตอเนื่อง รวมทั้งเมืองเกาสงขลายังไดรับการกลาวถึงในสื่อสังคมออนไลนอยางกวางขวาง บทความวิจัยนี้จึงมี

วัตถุประสงคเพื่อวิเคราะหพลวัตของการนำเสนออัตลักษณเมืองเกาสงขลา เพื่อจะเขาใจกระบวนการสราง

อัตลักษณ (identification) ดังกลาวในบริบทการทองเที่ยว 

 ระเบียบวิธีวิจัย: บทความวิจัยนี้ศึกษาขอมูลเอกสารและขอมูลภาคสนามที่เกี่ยวของกับการนำเสนอ

อัตลักษณเมืองเกาสงขลาในบริบทการทองเที่ยว โดยกำหนดประชากรที่ศึกษาดวยวิธีการสุมตัวอยางแบบ

เฉพาะเจาะจงจากประชากรที่เปนตัวแทนของภาครัฐ ภาคการศึกษา ภาคเอกชน และภาคประชาสังคม

ซึ่งเปนผูมีสวนไดสวนเสียในพื้นที่เมืองเกาสงขลา กำหนดระยะเวลาศึกษา 3 ป ระหวาง พ.ศ. 2564 ถึง

พ.ศ. 2566 และใชแนวคิดเรื่องอัตลักษณ (Identity) แนวคิดเรื่องพื้นที่ทางสังคม (Social Space) และ

ทฤษฎีคติชนสรางสรรค (Creative Folklore) เปนกรอบการวิเคราะห

 ผลการวิจัย: พบพลวัตของการนำเสนออัตลักษณเมืองเกาสงขลาในบริบทการทองเที่ยว 4 ดาน ไดแก

พลวัตดานแนวคิดการนำเสนอ พลวัตดานผูนำเสนอ พลวัตดานเนื้อหาที่นำเสนอ และพลวัตดานวิธีนำเสนอ

ซ่ึงพลวัตเหลาน้ีสงผลตอพลวัตของพ้ืนท่ีทางกายภาพและพ้ืนท่ีทางสังคมของเมืองเกาสงขลาดวย นอกจากน้ี

พบวา เมืองเกาสงขลาถูกนำเสนอใหมีอัตลักษณ 3 แบบ ไดแก เมืองเกาสงขลาในฐานะเมืองพหุวัฒนธรรม

เมืองเกาสงขลาสูการเปนเมืองมรดกโลก และเมืองเกาสงขลาในฐานะเมืองสรางสรรค
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 ความเกี่ยวของกับไทยศึกษา: งานวิจัยนี้ศึกษาคติชนถิ่นใตของไทยในฐานะองคความรูทางวัฒนธรรม

โดยเนนใหเห็นความสัมพันธเชิงพลวัตระหวางทุนทางวัฒนธรรม กระบวนการสรางอัตลักษณ และการนำเสนอ

เชิงการทองเที่ยว ทั้งนี้ งานวิจัยแสดงใหเห็นวาองคความรูดังกลาวถูกตีความใหมและตอยอดในบริบทของ

สังคมไทยรวมสมัย

 บทสรุป: ผลการศึกษาของงานวิจัยนี้แสดงใหเห็นพลวัตของขอมูลคติชน พลวัตของวิธีนำเสนอขอมูล

คติชน และพลวัตของผูสืบทอดขอมูลคติชน รวมทั้งแสดงใหเห็นกระบวนการสรางอัตลักษณเมืองในบริบท

การทองเที่ยว

4

 คำสำคัญ: พลวัตของการนำเสนอ; กระบวนการสรางอัตลักษณ; เมืองเกาสงขลา; คติชนกับการทองเท่ียว;

  พื้นที่ทางสังคม

พลวัตของการนำเสนออัตลักษณเมืองเกาสงขลาในปริบทการทองเที่ยว

ฉบับที่ 1 มิถุนายน 2569 : e277840ปที่ 22



Journal of Thai Studies
DOI: 10.58837/CHULA.JTS.22.1.5

วารสาร

 เมืองเกาสงขลา ที่ตั้งอยูบริเวณถนนนครนอก ถนนนครใน และถนนนางงาม ซึ่งเปนถนนสามสายหลัก

รวมทั้งมีถนนพัทลุง ถนนยะลา ถนนปตตานี ถนนรามัญ ถนนหนองจิก ถนนยะหริ่ง และถนนสายบุรีเปน

ถนนสายยอยที่ตัดเชื่อมถนนสามสายกอนทศวรรษ 2550 ยังไมเปนที่รูจักของนักทองเที่ยวมากนัก ดังที่

ผูบอกขอมูลสำคัญ A (A, personal interview, June 25, 2021) เลาวา

    “เม่ือกอนหากถามวาเม่ือมาสงขลาจะไปเท่ียวท่ีไหนก็มักไดรับคำตอบวาหาดสมิหลา

   หรือตลาดกิมหยง ไมมีใครนึกถึงเมืองเกาสงขลา และหากยอนไปชวงกอนป พ.ศ. 2550

   เมืองเกาสงขลาเปนเหมือนเมืองราง โดยเฉพาะบริเวณถนนนครนอกซ่ึงอยูริมทะเลสาบ

   สงขลาและถนนนครใน เม่ือขับรถผานเขามาก็มีแตบานท่ีปดประตู เน่ืองจากเจาของ

   บานเดิมสวนมากซึ่งมีฐานะร่ำรวยตางยายออกไปทำธุรกิจที่อื่นแทน เพราะรูปแบบ

   เศรษฐกิจที่นี่เปลี่ยนไป  บานและหองแถวถูกปลอยเชา คนเชาสวนมากเชาเพื่อ

   ทำมาหากิน เชน เชาเปนโรงกลึง เชาเปนโรงปลา เม่ือกอนสมัยหน่ึงเมืองสงขลาเหม็น

   ไปท้ังเมือง เพราะเรือประมงมาข้ึนปลาตรงน้ี ทำให ส่ิงสกปรกหกเลอะเทอะอยูบนถนน

   และสรางความไมสวยงามใหแกเมือง บานและหองแถว ตาง ๆ ก็ทรุดโทรมเพราะ

   คนเชาไมไดดูแลดีเหมือนเจาของบาน 

    กอนหนานี้เมืองเกาสงขลาอยูฝงหัวเขาแดงและฝงแหลมสน เจาเมืองขณะนั้น

   ไดยายเมืองมาฝงน้ีคือฝงบอยาง ซ่ึงอยูในเขตเทศบาลนครสงขลาในปจจุบันต้ังแตสมัย

   รัชกาลที่ 3 เมืองเกาสงขลา (บอยาง) มีพื้นที่ประมาณ 4 ตารางกิโลเมตร ซึ่งเมือง

   มีขนาดไมใหญและเล็กเกินไป มีทั้งศาลเจา วัดและมัสยิดอยูในพื้นที่แหงนี้ เดิมทียาน

   ธุรกิจแหงแรกของเมืองสงขลาคือบริเวณถนนนางงามและถนนนครใน สวนถนน

   นครนอกเพิ่งมาทีหลัง เมื่อกอนคนสงขลาละแวกนี้จะปลูกบานอยูกันเปนหลัง ๆ

   มีรั้วบางไมมีรั้วบาง ปลูกเปนหยอม ๆ แตพอคนจีนเขามา เขาไมไดสรางแบบนั้น

   แตเขาจะสรางเปนหองแถวติดกัน จนกลายเปนหมุดหมายที่เห็นไดงาย จึงเรียกวา

   “บานเกาหอง” ซึ่งเปนยานที่คนจีนอยูกันหนาแนน พอมีคนมาอยูมากเขาก็มีการ

5
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   สรางท่ีพักและโรงแรมข้ึนในยานน้ีดวย ถนนนางงามเปนถนนท่ีมีธุรกิจแทบทุกประเภท

   เชน รานถายรูป รานซอมนาิกา รานน้ำชา รานขายยา สวนถนนยานการคาอยูที่

   ถนนนครใน ซึ่งเดิมชื่อถนนนคร เมื่อกอนถาจะซื้อของที่ระลึก เครื่องใชไมสอย

   สังฆภัณฑ ตองมาซื้อที่ถนนนครใน ถนนนครในยังมีรานยินดีและรานสินอดุลยพันธ

   ซึ่งขายผลิตภัณฑพื้นเมืองสงขลา เชน น้ำบูดู ขาวเกรียบกุง ลูกหยีกวน สวนถนน

   นครนอกเกิดข้ึนเม่ือมีการร้ือกำแพงเมืองทางทิศตะวันตกริมทะเลสาบสงขลา ซ่ึงสราง

   ตั้งแตสมัยรัชกาลที่ 3 เพื่อขยายถนน ถนนที่อยูนอกกำแพงที่รื้อนี้จึงเรียกวาถนน

   นครนอกและเรียกถนนนครเดิมวาถนนนครใน

    เมื่อกอนพื้นที่ตรงนี้เจริญมาก ตัวบงชี้ความรุงเรืองทางเศรษฐกิจของยานนี้คือ

   การคาขาวทั้งขาวเปลือกและขาวสาร มีกิจการโรงสีขาวริมทะเลสาบสงขลา 7 แหง

   ทำใหขาวบริเวณลุมทะเลสาบสงขลาถูกสงมาสีที่นี่ สีเสร็จก็สงไปขายทั่วทุกสารทิศ

   ท้ังในเมืองไทย มาเลเซียและสิงคโปร ในบรรดาโรงสีขาวท้ังหมด โรงสีแดง (หับ โห ห้ิน)

   ใหญที่สุด แตเมื่อป พ.ศ. 2484 ถึงป พ.ศ. 2488 ในชวงสงครามโลกครั้งที่ 2 ญี่ปุน

   ไดยึดเมืองสงขลา รวมถึงยึดโรงสีทั้ง 7 แหงไวดวย เพื่อนำขาวสารมาเลี้ยงกองทัพ

   ญี่ปุน พอญี่ปุนแพสงครามออกไป โรงสีสวนมากก็ปดกิจการไปดวยเพราะไมมี

   ขาวเปลือกมาสง ประกอบกับชวงหลังมีโรงสีเล็ก ๆ เกิดข้ึนในชุมชน ทำใหไมจำเปน

   ตองเอาขาวเปลือกมาสงเพราะสีไดเองในชุมชน มีเพียงโรงสีแดงเทาน้ันท่ียังไมปดกิจการ

   แตปรับเปล่ียนมาทำธุรกิจน้ำมะเน็ดหรือน้ำหวานอัดขวด ซ่ึงคลายน้ำอัดลมในปจจุบัน

   แตขายไมดีจึงเปลี่ยนไปทำธุรกิจอื่นเรื่อย ๆ ครั้งหนึ่งเคยเปดใหเชาเปนโกดังเก็บ

   ยางพาราแทง ตอมาก็เปดใหเชาเปนทาเทียบเรือประมง แตเนื่องจากเกิดปญหา

   เร่ืองกล่ินเหม็น ทางการจึงสรางทาเรือประมงใหม ทาเทียบเรือประมงเอกชนตาง ๆ

   ก็ตองยกเลิกไป โรงสีแดงจึงเปลี่ยนมาเปดใหเชาเปนทาเทียบเรือเฉย ๆ คือให

   เรือจอดพักเพื่อรอวันออกทะเล ปจจุบันโรงสีแดงเปนที่ตั้งของสำนักงานภาคี

   คนรักเมืองสงขลาสมาคม ซ่ึงเปนหนวยงานหลักท่ีดำเนินการเร่ืองการนำเมืองสงขลา

   สูการเปนเมืองมรดกโลก”

วารสาร พลวัตของการนำเสนออัตลักษณเมืองเกาสงขลาในปริบทการทองเที่ยว
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 เมื่อพิจารณาคำบอกเลาขางตนจะเห็นวา จังหวัดสงขลาเคยถูกภาครัฐนำเสนอเปนเมืองชายทะเลและ

เมืองศูนยการคาของภาคใต นอกจากนี้ พบวาบริบททางเศรษฐกิจและสังคมเปนปจจัยสำคัญตอการ

เปล่ียนแปลงพ้ืนท่ีทางกายภาพ (physical space) และพ้ืนท่ีทางสังคม (social space) ของเมืองเกาสงขลา

กลาวคือเดิมเมืองเกาสงขลาเปนเมืองการคาสำคัญของชุมชนบริเวณลุมทะเลสาบสงขลา แตตอมากลายเปน

เมืองที่ซบเซา คนในชุมชนสวนมากยายออกจากพื้นที่และมีกลุมคนใหม ๆ โดยเฉพาะกลุมแรงงานในธุรกิจ

ประมงเรือเล็กยายเขามาอยูอาศัยในพื้นที่แหงนี้แทน

 อยางไรก็ตาม ผูวิจัยต้ังขอสังเกตวานับต้ังแตป พ.ศ. 2558 เปนตนมา เมืองเกาสงขลาเกิดจุดเปล่ียนสำคัญ

เมื่อเมืองแหงนี้ไดรับการกลาวถึงในสื่อสังคมออนไลนอยางกวางขวาง โดยเฉพาะเพจเฟซบุกและเว็บไซตที่

นำเสนอเนื้อหา (content) เกี่ยวกับการทองเที่ยว เนื้อหาในสื่อดังกลาวเปนการเชิญชวนใหมาถายรูปกับ

ภาพสตรีทอารตบนผนังอาคารเกา ซึ่งเปนภาพชายสูงวัยสามคนนั่งพูดคุยกันอยูในรานน้ำชา “ฟุเจา” ซึ่งเปน

รานเกาแกของเมืองเกาสงขลาในอดีต

 นอกจากนี้ ผูวิจัยตั้งขอสังเกตวาชวงตนทศวรรษ 2560 เปนตนมา มีการจัดงานและเทศกาลที่เมืองเกา

สงขลาอยางตอเน่ือง เชน Portrait of Songkhla: ครอบครัวเมืองเกาสงขลา (2563) Made in Songkhla

(2564) The Wall at Songkhla (2565) Pakk Taii Design Week (2566) ซึ่งในงานและเทศกาลดังกลาว

มีการนำขอมูลคติชนของคนเมืองเกาสงขลา เชน สถาปตยกรรม อาหาร วิถีชีวิต ฯลฯ มานำเสนอในรูปแบบ

ใหมไดอยางนาสนใจ
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Figure 1:  Map of Nakhon Nok, Nakhon Nai and Nang Ngam Roads in Old Town Songkhla
   Source: https://www.google.com/maps/place/Songkhla+Old+Town/
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 หากพิจารณาในเชิงคติชนวิทยา (Folklore) การนำเสนอขอมูลคติชนในบริบทการทองเท่ียวดังกลาวขางตน

มีลักษณะเปนคติชนสรางสรรค (Creative Folklore) ตามที่ศิราพร ณ ถลาง (Nathalang, 2019, p. 25)

กลาววาคติชนสรางสรรคหมายถึงคติชนท่ีมีการสรางใหมหรือผลิตซ้ำในบริบทสังคมไทยรวมสมัย ในลักษณะ

ของการสืบทอดคติชนในบริบทใหม การประยุกตคติชน การตอยอดคติชน การตีความใหมและสราง

ความหมายใหมหรือการนำคติชนไปใชเพื่อสรางมูลคาเพิ่ม หรือสรางอัตลักษณของทองถิ่นหรืออัตลักษณ

ชาติพันธุ

 อนึ่ง ผูวิจัยพบวาการนำเสนออัตลักษณเมืองเกาสงขลาในชวงตนทศวรรษ 2550 มีภาคประชาสังคม

คือภาคีคนรักเมืองสงขลาสมาคมที่มีบทบาทสำคัญในการฟนฟูเมืองเกาสงขลา โดยนำแนวทางการฟนฟู

เมืองเกาของเมืองเกาปนัง ประเทศมาเลเซียมาปรับใชนำเสนออัตลักษณเมืองเกาสงขลาสูการเปนเมือง

มรดกโลก ตอมาป พ.ศ. 2563 มีภาคประชาสังคมในเมืองเกาสงขลารวมกับสำนักงานสงเสริมเศรษฐกิจ

สรางสรรค (องคการมหาชน) (Creative Economy Agency (Public Organization)) หรือ CEA เขามา

มีบทบาทสำคัญในฐานะผูจัดงานและเทศกาลสรางสรรคในพื้นที่เมืองเกาสงขลา สวนการทองเที่ยวแหง

ประเทศไทย (ททท.) หนวยงานราชการสวนกลางและสวนทองถิ่นจะมีบทบาทในฐานะผูสนับสนุนเทานั้น

รวมทั้งยังมีภาคเอกชนคือบริษัท เชฟรอนประเทศไทยสำรวจและผลิต จำกัด และบริษัท ปตท.สำรวจและ

ผลิตปโตรเลียม จำกัด (มหาชน) ซ่ึงมีฐานปฏิบัติการอยูท่ีสงขลาไดทำกิจกรรมเก่ียวกับการรับผิดชอบตอสังคม

(Corporate Social Responsibility (CSR)) ดวยการบริจาคงบประมาณและสนับสนุนกิจกรรมหรือโครงการ

เกี่ยวกับการทองเที่ยวเมืองเกาและเมืองสรางสรรคดวย

 เมื่อพิจารณาขอมูลทั้งหมดขางตนทำใหผูวิจัยเกิดคำถามศึกษาครั้งนี้วา มีชุดความคิดใดบางที่กำกับ

การนำเสนออัตลักษณเมืองเกาสงขลาใหเปนแบบตาง ๆ และชุดความคิดนั้น ๆ สงผลตอพลวัตของการ

นำเสนออัตลักษณเมืองเกาสงขลาอยางไร เพ่ือจะทำความเขาใจกระบวนการสรางอัตลักษณ (identification)

เมืองเกาสงขลาในบริบทการทองเที่ยวตอไป
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 วัตถุประสงคการวิจัย (Research objective)
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 งานวิจัยน้ีเปนการวิจัยเชิงคุณภาพ (qualitative research) ท่ีศึกษาขอมูลการนำเสนออัตลักษณเมืองเกา

สงขลาในบริบทการทองเท่ียวท่ีปรากฏในส่ิงพิมพ เพจเฟซบุกและเว็บไซต รวมท้ังขอมูลภาคสนาม (fieldwork)

ระหวางป พ.ศ. 2564 ถึงป พ.ศ. 2566 รวมระยะเวลา 3 ป โดยมีระเบียบวิธีวิจัยตามลำดับ ดังนี้

 1. ประชากรและกลุมตัวอยาง

 ผูวิจัยกำหนดประชากรท่ีศึกษาโดยวิธีการสุมตัวอยางแบบเฉพาะเจาะจง (purposive sampling technique)

จากประชากรที่เปนตัวแทนของภาครัฐ ภาคการศึกษา ภาคเอกชนและภาคประชาสังคม ซึ่งเปนผูมีสวนได

สวนเสีย (Stakeholders) ในพื้นที่เมืองเกาสงขลา ดังรายละเอียดตอไปนี้

  1.1 ภาครัฐและภาคการศึกษา

  ตัวแทนของภาครัฐ ไดแก องคการบริหารสวนจังหวัดสงขลา เทศบาลนครสงขลา สำนักงาน

การทองเท่ียวและกีฬาจังหวัดสงขลาซ่ึงรับผิดชอบงานดานนโยบายและแผนงานการสงเสริมการทองเท่ียว

เมืองเกาสงขลา รวมท้ังอาจารยมหาวิทยาลัยซ่ึงทำงานดานบริการวิชาการในพ้ืนท่ีเมืองเกาสงขลา รวมท้ังส้ิน 6 คน 

  1.2 ภาคเอกชนและภาคประชาสังคม

  ตัวแทนของภาคเอกชนและภาคประชาสังคม จำนวน 20 คน คือ ผูประกอบธุรกิจและบริการ รวมทั้ง

กลุมคนทั่วไปที่อาศัยอยูในพื้นที่เมืองเกาสงขลา

 2. เครื่องมือที่ใชในการวิจัย

 เครื่องมือที่ใชในการวิจัย คือ แบบสัมภาษณเชิงลึกสำหรับเก็บขอมูลจากประชากรที่เปนตัวแทนของภาครัฐ

ภาคการศึกษา ภาคเอกชนและภาคประชาสังคม ซึ่งเปนผูมีสวนไดสวนเสียในพื้นที่เมืองเกาสงขลา

 3. การเก็บรวบรวมขอมูล

 ผูวิจัยมีขั้นตอนการเก็บรวบรวมขอมูล ดังนี้

 ข้ันตอนท่ี 1 ศึกษาเอกสารและงานวิจัย รวมท้ังเพจเฟซบุกและเว็บไซตท่ีเก่ียวของกับการนำเสนออัตลักษณ

เมืองเกาสงขลาในบริบทการทองเที่ยวเปนเบื้องตน

 ระเบียบวิธีวิจัย (Methodology)
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 ขั้นตอนที่ 2 ลงพื้นที่เก็บขอมูลภาคสนามเบื้องตนที่เมืองเกาสงขลา ตำบลบอยาง อำเภอเมืองสงขลา

เพื่อนำขอมูลมาออกแบบและจัดทำเครื่องมือที่ใชในการวิจัย คือแบบสัมภาษณเชิงลึกสำหรับเก็บขอมูลจาก

ประชากรท่ีเปนตัวแทนของภาครัฐ ภาคการศึกษา ภาคเอกชน และภาคประชาสังคม ซ่ึงเปนผูมีสวนไดสวนเสีย

ในพื้นที่เมืองเกาสงขลา

 ขั้นตอนที่ 3 ลงพื้นที่เก็บขอมูลภาคสนามระหวางป พ.ศ. 2564 ถึงป พ.ศ. 2566 รวมระยะเวลา 3 ป

ดวยวิธีสังเกตแบบมีสวนรวม สัมภาษณเชิงลึกและบันทึกภาคสนาม (field note) ทั้งนี้ จะลงพื้นที่เก็บขอมูล

ภาคสนามทุกครั้งที่มีการจัดงานและเทศกาลสำคัญที่เมืองเกาสงขลา เพื่อใหไดขอมูลครบถวนและรอบดาน

รวมทั้งเพื่อตรวจสอบขอมูลภาคสนามซ้ำ (double-check) ใหรัดกุมและมีประสิทธิภาพ

 4. การวิเคราะหขอมูล

 ผูวิจัยจำแนกขอมูลที่วิเคราะหตามลักษณะของตัวบทที่ปรากฏในสนามวิจัย ดังนี้ 

  4.1 ตัวบทประเภทสิ่งพิมพ

   4.1.1 ฅนเฒาเลาเรื่องเมืองเกาสงขลา: สีสันวันวานยานเมืองเกา (2556)

   4.1.2 กาลครั้งหนึ่งสงขลา 3 ถนน 2 ทะเล ลานความทรงจำ (2560)

   4.1.3 ของอรอยสงขลา 3 ถนน 2 ทะเล ลานความทรงจำ (2560)

   4.1.4 PORTRAIT OF SONGKHLA:  ครอบครัวสงขลา 2563 (2563)

  4.2 ตัวบทประเภทงานและเทศกาล

   4.2.1 Portrait of Songkhla: ครอบครัวเมืองเกาสงขลา (2563) 

   4.2.2 Made in Songkhla (2564)

   4.2.3 The Wall at Songkhla (2565)

   4.2.4 Pakk Taii Design Week (2566)

  หลังจากน้ันผูวิจัยจะนำขอมูลขางตนมาวิเคราะหตามวัตถุประสงคการศึกษา คือวิเคราะหพลวัตของ

การนำเสนออัตลักษณเมืองเกาสงขลาในบริบทการทองเที่ยว โดยนำแนวคิดเรื่องอัตลักษณ ทฤษฎีคติชน

สรางสรรค และแนวคิดเรื่องพื้นที่ทางสังคมมาเปนกรอบการวิเคราะหขอมูล 
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 ปจจุบันยังไมพบงานวิจัยท่ีศึกษาเมืองเกาสงขลาในเชิงคติชนวิทยารวมสมัย (contemporary folklore)

งานวิจัยสวนมากมุงศึกษารูปแบบการทองเท่ียวและการพัฒนาการทองเท่ียวในเมืองเกาสงขลา เชน รูปแบบ

การสงเสริมการทองเที่ยวเชิงอนุรักษของชุมชนเมืองเกาสงขลา ของอิศรัฏฐ รินไธสงและคณะ (Rinthaisong

et al., 2009) การพัฒนาการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของยานเมืองเกาในเขตเทศบาลสงขลา ของสมศักดิ์

ตันติเศรณี (Tantiseranee, 2017) การพัฒนาการทองเที่ยวในเขตมรดกทางวัฒนธรรมพื้นที่เมืองเกาสงขลา

ของจเร สุวรรณชาตและคณะ (Suwannachart et al., 2020) เปนตน

 นอกจากน้ี งานวิจัยท่ีศึกษาเก่ียวกับกระบวนการสรางอัตลักษณ (identification) ในบริบทการทองเท่ียวไทย

ที่ผานมา สวนมากพบวาหนวยงานการทองเที่ยวประจำจังหวัดหรือสวนราชการทองถิ่นมีแนวคิดและวิธี

นำเสนอขอมูลวัฒนธรรมแบบเดิม กลาวคือมักเนนนำเสนอวิถีชีวิตและวัฒนธรรมอันดีงามในอดีต ดังที่งาน

วิจัยเรื่อง การทองเที่ยวไทย อุตสาหกรรมขาย “สังคมอุดมคติ” ในโลกทุนนิยม ของชนิดา ชิตบัณฑิตย

(Chitbandit, 2000, p. 72-100) พบวางานสงกรานตวัดโพธิ์ทาเตียนเปนตัวแทนของประเพณีประดิษฐที่

จัดขึ้นโดยการทองเที่ยวแหงประเทศไทย (ททท.) ซึ่งเปนหนวยงานสงเสริมการทองเที่ยวของรัฐ ลักษณะงาน

จึงมักผูกพันอยูกับการผลิตซ้ำอุดมการณความจงรักภักดีตอสถาบันชาติ ศาสนาและพระมหากษัตริยในฐานะ

ศูนยรวมจิตใจ องคประกอบของการจัดงานจึงเนนนำเสนอความวิจิตรบรรจงเปนทางการมากกวาความ

เรียบงายหรือความเปนพื้นถิ่น ภายในงานมีการจัดนิทรรศการสดุดีพระมหากษัตริย การนำเสนอวัฒนธรรม

พื้นถิ่น ซึ่งปรากฏในแบบฉบับที่สอดคลองกับวัฒนธรรมฉบับราชการ พยายามที่จะแชแข็งอดีตเอาไว ดวยการ

บังคับใหแตงชุดไทยทามกลางอากาศรอนอบอาว ทำใหการจัดงานวัดไรชีวิตชีวา และเปนไปตามแบบแผน

ขนบธรรมเนียมประเพณี ที่ถูกอุปโลกนขึ้นมาวาเปนสิ่งแสดงถึงความรุงเรืองในอดีต นอกจากนี้ อุตสาหกรรม

การทองเที่ยวไดเขามาทำหนาที่จัดหา “อดีต” เพื่อสนองตอบตอความตองการในการบริโภคของนักทองเที่ยว

ที่มีกำลังซื้อ ดังนั้นอุตสาหกรรมการทองเที่ยวเชิงโหยหาอดีตจึงสรางจุดตางในการเปนผลิตภัณฑที่ดึงดูดใจ

นักทองเที่ยวดวยการเสนอสิ่งที่ตางไปจากวิถีชีวิตประจำวัน และสรางความรูสึกจริงแทหรือขนานแท

(authenticity) แกนักทองเที่ยว หรืองานวิจัยเรื่อง ประเพณีประดิษฐและอัตลักษณชุมชนคลองแห ของ

ยุทธกาน ดิสกุล (Dissakul, 2010, p. 93-95) พบวากลุมเทศบาลเมืองคลองแห กลุมคณะกรรมการ

วัดคลองแห กลุมอนุรักษคลองอูตะเภาและกลุมครูบางกล่ำมีบทบาทหลักในการสรางและจัดการอัตลักษณ

ชุมชนคลองแหดวยการรื้อฟนประวัติความเปนมาของชุมชน และพบวาตลาดน้ำคลองแหในฐานะ

 ทบทวนวรรณกรรม (Literature review)
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การทองเที่ยวโหยหาอดีต เปนพื้นที่การตอรองและนิยามความหมายเกี่ยวกับอัตลักษณของชุมชนผาน

กระบวนการประเพณีประดิษฐ ซ่ึงเก่ียวของกับกลุมผลประโยชนตาง ๆ โดยเฉพาะอยางย่ิงกลุมเทศบาลเมือง

คลองแหและกลุมคณะกรรมการวัด หรืองานวิจัยเร่ือง พลวัตและการสรางประเพณีประดิษฐในชุมชนอีสาน

ลุมน้ำโขง ของปฐม หงษสุวรรณ (Hongsuwan, 2015, p. 255) พบวาประเพณีประดิษฐในชุมชนอีสาน

ลุมแมน้ำโขงมีที่มาจากแนวคิดการจัดการประเพณีราษฎรมาเปนประเพณีรัฐ เชน เทศกาลไหลโคมลองโขง

เกิดจากแนวคิดของการทองเที่ยวแหงประเทศไทย (ททท.) สำนักงานอุบลราชธานีที่ตองการคนหาและ

พัฒนาพื้นที่ทางการทองเที่ยวแหงใหมของจังหวัดอุบลราชธานี และพบวาหนวยงานราชการระดับทองถิ่น

และคนในพื้นที่เปนผูมีบทบาทสำคัญในการจัดการขอมูลคติชน และขอมูลวัฒนธรรมเพื่อการทองเที่ยว

หรืองานวิจัยเรื่อง ยานไชนาทาวนเยาวราช: พื้นที่การนำเสนออัตลักษณเชิงซอนของวัฒนธรรมความเปน

จีนในสังคมรวมสมัย ของนรุตม คุปตธนโรจน (Kupthanaroj, 2015, p. 345-350) พบวาสำนักงานเขต

สัมพันธวงศ สภาวัฒนธรรมเขตสัมพันธวงศ นักการเมืองทองถ่ินและบริษัทออรแกไนเซอร รวมท้ังผูจัดงาน

ในชุมชนเวิ้งนาครเขษม ชุมชนตลาดนอย และชุมชนเจริญไชยมีบทบาทสำคัญกำหนดและนำเสนอ

อัตลักษณความเปนจีนของยานผานเทศกาลตรุษจีน เทศกาลบะจาง เทศกาลไหวพระจันทร และเทศกาลกินเจ

รวมท้ังนำเสนออัตลักษณผานแหลงเรียนรูชุมชน พิพิธภัณฑชุมชน นิทรรศการและการจัดเสวนาทางวิชาการ

 แนวคิดและทฤษฎีที่ใชเปนกรอบการวิเคราะห ไดแก แนวคิดเรื่องอัตลักษณ (Identity) แนวคิดเรื่อง

พื้นที่ทางสังคม (Social Space) และทฤษฎีคติชนสรางสรรค (Creative Folklore) ซึ่งมีรายละเอียดดังนี้

 1. แนวคิดเรื่องอัตลักษณ

 ผูวิจัยนำแนวคิดเรื่องอัตลักษณมาใชตามกรอบคิดของนักทฤษฎียุคหลังสมัยใหม (Postmodernism)

ไชยรัตน เจริญสินโอฬาร (Charoensinolan, 2011, p. 324) กลาววานักทฤษฎีแนวหลังสมัยใหมจะ

ไมพูดถึงอัตลักษณโดยตรง แตจะใหความสำคัญกับกระบวนการสรางอัตลักษณ (identification) มากกวา

กลาวคือ จะมุงศึกษาวามีชุดความคิดอะไรบางที่กำหนดหรือกำกับอัตลักษณนั้น และนักทฤษฎีกลุมนี้

ยังมองวาอัตลักษณไมไดเปนสิ่งที่หยุดนิ่งหรือคงเดิม แตเปนสิ่งที่ดำเนินไปอยางมีพลวัต 

 แนวคิดและทฤษฎีที่ใชในการวิจัย (Theoretical framework)
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 กาย สจวรต ฮอลลและคณะ (Gay & Hall et al., 1997, as cited in Woodward, 1997, p.2)

อธิบายวาอัตลักษณถูกผลิต (produced) ถูกบริโภค (consumed) และถูกกำหนดหรือกำกับ (regulated) 

อยูภายในวัฒนธรรมซ่ึงมีการสรางความหมายผานระบบสัญลักษณของการนำเสนอภาพตัวแทน(representation)

เกี่ยวกับตำแหนงแหงที่ของอัตลักษณที่คนในสังคมนั้น ๆ อาจยอมรับมา ดังรูปที่เรียกวาวงจรแหงวัฒนธรรม

(circuit of culture) ขางลางนี้

 การทำงานของวงจรดังกลาวเร่ิมตนข้ึนไดจากทุกจุดและมันไมมีกระบวนการจัดลำดับท่ีแนชัด แตละชวง

ในวงจรนี้เกี่ยวพันกับสิ่งอื่น ๆ อยางแยกไมออก เมื่อพิจารณาแนวคิดเรื่องอัตลักษณตามมุมมองของ

นักวิชาการสายวัฒนธรรมศึกษาขางตน จะเห็นวาแนวคิดดังกลาวเกี่ยวของกับการนำเสนอภาพตัวแทน

(representation) อยางแนบแนน กลาวคือการนำเสนอภาพตัวแทนเปนกลไกสำคัญของกระบวนการสราง

อัตลักษณ (identification) นอกจากนี้การนำเสนอภาพตัวแทนดวยวิธีตาง ๆ ยังสงผลตอการรับรูเกี่ยวกับ

อัตลักษณนั้น ๆ ของคนในสังคมดวย โดยนัยนี้จึงอาจกลาวไดวาอัตลักษณเปนสิ่งที่ถูกกำกับหรือสรางขึ้นจาก

เงื่อนไขบางอยาง ภายในวัฒนธรรมนั้น ๆ (Woodward, 1997, p. 2-3) เชนเดียวกับอัตลักษณเมืองเกา

สงขลาที่ถูกสรางหรือนำเสนอเปนแบบตาง ๆ ในบริบทการทองเที่ยว นับตั้งแตตนทศวรรษ 2550 เปนตนมา

Figure 2:  The circuit of culture
Source: Adapted from The circuit of culture by Gay et al. (Woodward, 1997)
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2 เน่ืองจากการถอดเสียงช่ือ Henri Lefebvre เปนภาษาไทยยังไมมีมาตรฐานกลาง ผูเขียนจึงอางอิงรูปแบบการถอดเสียงตามงานของสันต สุวัจฉราภินันท

 2. ทฤษฎีคติชนสรางสรรค

 ศิราพร ณ ถลาง (Nathalang, 2019, p. 24 - 25) กลาววา “คติชนสรางสรรค” เปนศัพทที่คิดขึ้นเพื่อ

ลอกับคำวาเศรษฐกิจสรางสรรค (Creative Economy) ซึ่งเปนกระบวนทัศนใหมเชิงนโยบายทางเศรษฐกิจ

ระดับโลกและระดับประเทศต้ังแตป ค.ศ. 2000 เปนตนมา เน่ืองจากกระบวนทัศนเร่ืองเศรษฐกิจสรางสรรค

อาศัยแนวคิดเรื่องการพัฒนาเศรษฐกิจโดยการสรางมูลคาเพิ่ม (value adding) โดยใชทุนทางวัฒนธรรมที่

มีอยูซ่ึงหมายรวมถึงการนำระบบคุณคา ระบบความเช่ือ และคติชนท่ีมีอยูเดิมในสังคมประเพณีมาสรางสรรค

ใหมในสังคมปจจุบัน

 ศิราพร ณ ถลาง (Nathalang, 2019, p. 6) เห็นวานโยบายเศรษฐกิจสรางสรรคทั้งระดับนานาชาติ

และระดับชาติเปนปจจัยที่มีสวนทำใหเกิดปรากฏการณคติชนสรางสรรคและสินทรัพยสรางสรรค ที่พัฒนา

จากศิลปวัฒนธรรมประเพณีดั้งเดิมในสังคมไทย ทำใหสังคมไทยไมอาจหลีกเลี่ยงผลจากการพัฒนาวัฒนธรรม

ภายใตนโยบายการพัฒนาทางเศรษฐกิจ รวมถึงภายใตบริบททุนนิยมและเศรษฐกิจสรางสรรคได

 เมื่อพิจารณาขอมูลจากการสังเกตแบบมีสวนรวมและการสัมภาษณเชิงลึกผูมีสวนไดสวนเสียในเมืองเกา

สงขลา ผูวิจัยพบการนำเสนอขอมูลคติชนในรูปแบบใหม ๆ ในบริบทการทองเที่ยว นับตั้งแตป พ.ศ. 2563

เปนตนมา ทั้งนี้ ชวงเวลาดังกลาวสำนักงานสงเสริมเศรษฐกิจสรางสรรค (องคการมหาชน) (Creative

Economy Agency (Public Organization)) หรือ CEA เขามามีบทบาทสำคัญในฐานะผูนำเสนออัตลักษณ

เมืองเกาสงขลารวมกับคนในพื้นที่กระทั่งถึงปจจุบัน (2567) ดังนั้นการนำทฤษฎีคติชนสรางสรรคมาอธิบาย

ปรากฏการณท่ีเกิดข้ึนในพ้ืนท่ีแหงน้ีจะทำใหเห็นกระบวนการสรางอัตลักษณเมืองเกาสงขลาดวยขอมูลคติชน

ไดอยางนาสนใจ

 3. แนวคิดเรื่องพื้นที่ทางสังคม

 สันต สุวัจฉราภินันท (Suwatcharapinun, 2020, p. 40) กลาววาความสัมพันธระหวางพื้นที่เมืองและ

วิถีชีวิตของผูคนในเมืองตามมุมมองของอ็องรี เลอแฟบร (Henri Lefebvre)2 นักสังคมวิทยาสายมารกซิสต

เปนความสัมพันธที่มีคุณลักษณะซับซอน ซอนทับ และสามารถคลี่คลายไปสูองคความรูที่วาดวยกระบวนการ

กลายเปนพื้นที่เมือง ผลผลิตของพื้นที่และการเมืองในมิติตาง ๆ ซึ่งซุกซอนตัวอยูในความสัมพันธนี้
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 สันต สุวัจฉราภินันท (Suwatcharapinun, 2020, p. 40) อธิบายวา “พื้นที่” ในความหมายของ

เลอแฟบร ไมใชพื้นที่ในเชิงกายภาพหรือวัตถุวิสัยดังเชนความเขาใจของกลุมนักออกแบบเมืองและสถาปนิก

ท่ีมองเห็นพ้ืนท่ีในฐานะท่ีเปนวัตถุท่ีจับตองปรุงแตงได แตเลอแฟบรมอง “พ้ืนท่ี” ในเชิงอัตวิสัย ซ่ึงมีผลลัพธ

ของความสัมพันธของผูคน กิจกรรม และชีวิตของผูคนท้ังในแงของวัฒนธรรมและความรู และในขณะเดียวกัน

ก็เปนเงื่อนไขที่ทำใหความสัมพันธของผูคนดำเนินได ดังนั้นงานเขียนของเลอแฟบรจึงแสดงใหเห็นถึงความ

พยายามอยางมากตอการคลี่คลายใหผูอานเห็นถึงกลไกและกระบวนการที่เกิดขึ้นของพื้นที่ 

 สันต สุวัจฉราภินันท (Suwatcharapinun, 2020, p. 40) กลาววาพื้นที่ที่สำคัญซึ่งปรากฏในงานของ

เลอแฟบร คือ “พื้นที่ทางสังคม” (social space) ที่เปนผลลัพธอันเกิดขึ้นจากความสัมพันธของผูคน และ

ในเวลาเดียวกันก็เปนเงื่อนไขสำคัญที่กอใหเกิดความสัมพันธของผูคนเชนกัน เลอแฟบรจึงเห็นวา “พื้นที่”

เปนไดทั้งในสถานะที่เปนผลลัพธ (passive) และเปนสวนหนึ่งที่กอใหเกิดความสัมพันธของผูคน (active)

นอกจากนี้ยังทำหนาที่ทั้งในเชิงสรางสรรค (positive) และในเชิงควบคุมและครอบงำ (negative) ดังนั้นจึง

ย่ิงตอกย้ำแนวคิดของเลอแฟบรท่ีมอง “พ้ืนท่ี” ในฐานะหนวยยอยของการควบคุมและตอตานในเวลาเดียวกัน

 แนวคิดเรื่องพื้นที่ทางสังคมของเลอแฟบรเปนแนวคิดที่ผูวิจัยใชเปนกรอบการวิเคราะหดวยเชนกัน

เนื่องจากผูวิจัยตั้งขอสังเกตวาเมืองเกาสงขลาในบริบทการทองเที่ยวมีการปฏิสังสรรคกันของเครือขายและ

กลุมคนที่หลากหลายและซับซอน และผูวิจัยเห็นวาการปฏิสังสรรคที่เกิดขึ้นนี้นับเปน “พื้นที่ทางสังคม” 

ซึ่งเปนสวนหนึ่งของกระบวนการสรางอัตลักษณเมืองที่ตองนำมาพิจารณารวมดวย เพื่อจะไดเขาใจพลวัต

ของปรากฎการณที่เกิดขึ้นในพื้นที่แหงนี้ไดครอบคลุมทั้งมิติของเมืองในฐานะพื้นที่ทางกายภาพและเมือง

ในฐานะพ้ืนท่ีทางสังคม อันหมายถึงผูคนท่ีเขามาปฏิสังสรรคกันในพ้ืนท่ีแหงน้ีและตางมีบทบาทสำคัญท่ีทำให

อัตลักษณเมืองเกาสงขลาเกิดพลวัตอยางมีนัยสำคัญดวย

พลวัตของการนำเสนออัตลักษณเมืองเกาสงขลาในปริบทการทองเที่ยว

ฉบับที่ 1 มิถุนายน 2569 : e277840ปที่ 22
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ฉบับที่ 1 มิถุนายน 2569 : e277840ปที่ 22

 ผูวิจัยพบพลวัตของการนำเสนออัตลักษณเมืองเกาสงขลาในบริบทการทองเที่ยว 4 ดาน ไดแก พลวัต

ดานแนวคิดการนำเสนอ พลวัตดานผูนำเสนอ พลวัตดานเนื้อหาที่นำเสนอและพลวัตดานวิธีนำเสนอ ซึ่งมี

รายละเอียดดังนี้

 1. พลวัตดานแนวคิดการนำเสนอ

 ผูวิจัยจำแนกพลวัตดานแนวคิดการนำเสนออัตลักษณเมืองเกาสงขลาในบริบทการทองเที่ยว ออกเปน

2 ชวง ดังนี้

 Table 1: The Concept of Presenting the Identity of Songkhla Old Town from 2009 to 2023

  1.1 แนวคิดการอนุรักษเมืองเกา เมืองพหุวัฒนธรรม และการเปนเมืองมรดกโลก

  แนวคิดการอนุรักษเมืองเกา เมืองพหุวัฒนธรรม และการเปนเมืองมรดกโลกเกิดจากการผลักดัน

ของภาคประชาสังคม ซึ่งสวนมากเปนกลุมผูอาวุโสในเมืองเกาสงขลา เชน นักการเมืองทองถิ่น นักธุรกิจ

นักวิชาการ นักอนุรักษ ฯลฯ ทั้งนี้ ในระยะแรกแนวคิดการอนุรักษเมืองเกาและเมืองพหุวัฒนธรรมเกิดขึ้น

กอนแนวคิดการเปนเมืองมรดกโลก ดังท่ีผูบอกขอมูลสำคัญ N (N, personal interview, June 30, 2021)

เลาวา

 ผลการวิจัย (Main Result)

Year Concept

2009-2023

2020-2023

Old Town Conservation

A Multicultural City

Songkhla Towards Becoming a World Heritage Site

A Creative City
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พลวัตของการนำเสนออัตลักษณเมืองเกาสงขลาในปริบทการทองเที่ยว

ฉบับที่ 1 มิถุนายน 2569 : e277840ปที่ 22

    “ประมาณป พ.ศ. 2552 นายกเทศมนตรีเทศบาลเมืองสงขลาในสมัยน้ัน ซ่ึงทาน

   เปนคนยานเมืองเกาไดเห็นความสำคัญของเมืองสงขลาวาเมืองเรามีอัตลักษณมีตัวตน

   เปนเมืองท่ีมีหลายอยางครบ ในเร่ืองหลายวัฒนธรรม อาคารบานเรือนแตละวัฒนธรรม

   ก็สวยงาม ในชวงน้ันก็เลยพยายามจัดกิจกรรม เชน เอาเร่ืองเกา ๆ มาคุยกัน มีถนน

   คนเดิน และในขณะเดียวกันในชวงเวลาน้ันทางรัฐบาลและคณะรัฐมนตรีก็ไดประกาศ

   ใหเมืองสำคัญของประเทศไทยแตละเมืองเปนเมืองเกาท่ีจะตองอนุรักษ และสงขลา

   ก็ไดอยูใน 7 เมืองแรกท่ีรัฐบาลประกาศใหเปนเขตพ้ืนท่ีเมืองเกา ตอนน้ันภาคเหนือ

   มีเชียงใหม ลำปาง ภาคใตมีนครศรีธรรมราชกับสงขลา พอทราบวามีประกาศให

   สงขลาเปนเมืองเกาเมืองมรดกชาติดวย ก็เลยทำใหเกิดการขับเคลื่อนใหเมืองเกา

   สงขลาเปนเมืองเกาเมืองทองเที่ยวในชวงนั้น 

    ตอมาก็เริ่มมีการรวมกลุมคนสงขลาขึ้นมากอน เปนนักวิชาการบางนักอนุรักษบาง 

   มารวมตัวกันเปนชมรมกอนเปนกลุมแรก ๆ จนเปนชมรมคนรักสงขลา แลวก็มี

   กิจกรรมถนนคนเดินก็เอาภาพเกา ๆ ไปฉายแลวเลาเร่ืองเมืองเกากัน กระท่ังเมืองเกา

   สงขลาเร่ิมเปนกระแส คนสงขลาเร่ิมใหความสำคัญแลว และชวงจังหวะน้ันเปนชวง

   เปลี่ยนผานที่เจาของโรงสีแดง ซึ่งทานเปนตระกูลใหญของเมืองกลับมาดูแลบาน

   และมรดก และในสมัยน้ันก็เร่ิมมีการเปล่ียนผานคือจะสรางตึกสูงหลายช้ันข้ึนท่ียาน

   เมืองเกาสงขลา ทำใหกลุมคนในชมรมคนรักสงขลามองวาการทำอยางนั้นเปนการ

   ทำลายเมือง เพราะเมืองสงขลาเปนเมืองเกาและเรากำลังขับเคล่ือนเปนเมืองทองเท่ียว

   เชิงวัฒนธรรมดวย จึงเกิดการเจรจากันขึ้น จนเขายอมและไมสรางตึกเหลานั้น

    จากวันนั้นมาก็ทำใหภาคประชาชนมองวาถาเรามีกลุมกอนที่แข็งแกรงมากพอ

   ท่ีจะนำพาเมืองได แมแตกลุมนายทุนก็ตองยอม ทำใหจากชมรมท่ีจัดกิจกรรมเล็ก ๆ

   แตงหนังสือบางอะไรบาง ก็เลยกลายเปนสมาคม คือมีการจดทะเบียนเปนสมาคม

   ในป พ.ศ. 2556 ตอนแรกที่เปนชมรมก็นั่งกันในหองเล็ก ๆ ในบานยานเมืองเกา

   กระทั่งเราก็หาสมาชิกไดประมาณเกือบพันคน พอปรับมาเปนสมาคมก็ตองมีสถานที่

   ท่ีม่ันคง เจาของโรงสีแดงก็เลยมอบโรงสีแดงใหเปนสำนักงาน “ภาคีคนรักเมืองสงขลา

   สมาคม” ตั้งอยูที่ถนนนครนอกริมทะเลสาบสงขลา และโชคดีที่บริษัท ปตท. สผ.

   ก็เห็นความสำคัญเรื่องการนำเมืองสงขลาสูเมืองมรดกโลก เลยใหงบประมาณมา
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   รีโนเวทโรงสีแดงใหมีความสวยงาม มี TK อุทยานการเรียนรู มีหองบรรยาย นี่คือ

   พลังคนที่เห็นความสำคัญของการฟนฟูเมือง ทั้งที่ขณะนั้นสงขลากำลังจะเปนเมือง

   รางแลว หมายถึงวาในเมืองสงขลาตรงนี้สักหาโมงคนก็ไมเขาเมืองแลว เพราะมีแหลง

   บันเทิงแรงงานชาวประมงที่เปนตางชาติมาอยูกันเต็มเลย มีปากเสียงมีการทะเลาะ

   วิวาทกันทุกอาทิตย ทีน้ีพอเราตองการจะเปล่ียนใหสงขลาเปนเมืองทองเท่ียว เราก็เลย

   ใชโรงสีแดง ตรงนี้เปนแรงขับเคลื่อน หมายความวาเอากิจกรรมมาเติม ๆ แลวโชคดี

   ตอนนั้นเปนชวงเปลี่ยนผานเรือประมงมีปญหา เรือประมงโดนกฎหมายตางประเทศ

   ทำใหประเทศไทยตองเขมงวดมากขึ้น อาชีพประมงตรงถนนนครนอกก็เกิดการ

   ชะลอตัว พอมีการทองเที่ยวเขามา คนที่ทำอาชีพประมงก็เลยเปลี่ยนอาชีพมาเปน

   รานคากัน เปนรานอาหารตาง ๆ นั่นคือจุดเปลี่ยนผาน หลังจากนั้นพอคอย ๆ

   ขับเคลื่อน ประชาชนก็เห็นดวยกับการนำสงขลาสูเมืองมรดกโลก เราเลยขึ้นปาย

   สงขลาสูเมืองมรดกโลก จากจุดเริ่มตนจนมาถึงวันนี้ก็ 8 ปแลว 8 ปที่มีนักวิชาการ

   ลงมาชวยที่นี่ดวย เราทำงานเปนทีม เราทำ MOU กับทุกมหาลัยในเมืองสงขลา 

   มีทั้งนักวิชาการ นักธุรกิจ สถาปนิก นักอนุรักษ เหมือนอยางที่บอกวาจุดเริ่มตน

   มาจากภาคประชาสังคม”

  สวนแนวคิดการเปนเมืองมรดกโลกเกิดจากการผลักดันของภาคประชาสังคมกลุมเดียวกัน ดังที่ผูบอก

ขอมูลสำคัญ N (N, personal interview, June 30, 2021) เลาตอไปวา

    “ชวงที่เปลี่ยนจากแนวคิดเมืองเการะดับชาติไปสูแนวคิดการเปนเมืองมรดกโลก

   คือชวงรอยตอที่เราเริ่มสังเกตวาภาคราชการเริ่มทิ้งเราแลว เริ่มจะทิ้งจังหวัด

   ชายแดนใตแลว และเริ่มจะมีการไปขีดเสนแบงกลุมใหม โดยจะเปลี่ยนศูนยกลาง

   ภาคใตตอนลางใหมไปเปนที่อื่น เราเลยคิดวาถาสงขลาไดเปนจุดศูนยกลางการ

   ทองเท่ียวภาคใตตอนลาง เราเช่ือวาปญหาตาง ๆ จะคอย ๆ คล่ีคลาย ชวงน้ันเราเลย

   พยายามศึกษาวาจะทำอยางไร เราไปเมืองปนัง ไปเมืองมะละกา ไปติดตอหลาย ๆ

   ท่ีมาก ตองการไปดูวาพ้ืนท่ีเหลาน้ันเขาทำอยางไรเก่ียวกับการแกปญหาใหเมืองฟน

   ก็ไปเจอวาท่ีใกลสงขลาท่ีสุดท่ีเปนเมืองมรดกโลกก็คือปนัง ซ่ึงหางจากชายแดนสงขลา

   แครอยกวากิโล พอไปบอย ๆ เขา ไปศึกษาบอย ๆ จนไดไปเชิญกลุมคนที่ผลักดัน

   เรื่องนี้ที่ปนังมาพูดคุยที่เราก็หลายครั้ง จนไดรูวาสถิตินักทองเที่ยวที่มาเที่ยวปนัง

   แตละปเยอะมาก บางปมากกวา 12 ลานคน ที่มาจากทั่วโลกที่มากองอยูที่ปนัง
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   เราจึงมองวาแลวจะทำยังไงใหนักทองเท่ียวกลุมใหญน้ีเขาสูประเทศไทย หลังจากน้ัน

   เวลาเราไปปนังหรือไปมะละกา เรานำแผนพับเมืองสงขลาเปนลัง ๆ ไปทิ้งไวตาม

   โรงแรม โดยคาดหวังวาเม่ือนักทองเท่ียวเหลาน้ันท่ีมาเท่ียวปนังแลวจะอยากมาเท่ียว

   สงขลาตอดวยแตไมสำเร็จ อาจจะมีมาบางแตนอยมาก เพราะวานักทองเที่ยวที่มา

   เที่ยวปนังมะละกา เขามาทองเที่ยวตามเสนทางเมืองมรดกโลก ตรงนี้คือตัวแปร

   ดังนั้นการที่เราจะปกหมุดใหนักทองเที่ยวกลุมใหญที่มีคุณภาพในการทองเที่ยว

   เหลานี้เขามาประเทศไทยได คือตองทำใหสงขลาเปนเมืองมรดกโลก จะไดเชื่อมตอ

   เปนเสนทางทองเที่ยวเมืองมรดกโลกดวย

    พอเราข้ึนปายสงขลาสูเมืองมรดกโลก พอเราไปคนประวัติศาสตรและมีนักวิชาการ

   มาชวยเราก็พบวาเมืองสงขลาสามารถอยูในเกณฑเมืองมรดกโลกได เมืองเราสวยงาม

   และมีประวัติศาสตรที่ยาวนานไมแพเมืองมรดกโลกเมืองอื่นอยางปนัง มะละกา

   ฮอยอัน หรือ หลวงพระบาง เราติดตอนักวิชาการจากภายนอกดวย เชน นักวิชาการ

   จากสิงคโปรมาแลกเปล่ียนความรูเร่ืองน้ีกัน แลวก็โชคดีเม่ือ 2 ปท่ีแลว ผูวาราชการ

   จังหวัดก็เดินทางมาที่นี้ ทานมาฟงบรรยายแลวก็เห็นดวยกับเรื่องการนำสงขลาสู

   เมืองมรดกโลก แตทานอยากใหนำทานไปลงพื้นที่กอน พอนำทานไปทุก ๆ ที่ที่จะ

   เปนแหลงมรดกโลก ทานเลยตัดสินใจออกคำสั่งราชการ เปนคำสั่งราชการชุดแรก

   เลยที่มีการแตงตั้งกรรมการนำสงขลาสูเมืองมรดกโลก นั่นคือการนำแนวคิดนี้สูวง

   ราชการครั้งแรก พอเรื่องนี้เกิดขึ้นเต็มที่ ชวงนั้นทานนายก อบจ. ขณะนั้นทานก็

   เห็นดวยกับการนำสงขลาสูเมืองมรดกโลก ทานเลยทำหนังสือจาก อบจ. สงขลา

   สงไปยังกระทรวงทรัพยากร ใหกระทรวงทรัพยากรไดสงไปยูเนสโกวาเราขอบุคลากร

   ของยูเนสโกมาที่สงขลา เพื่อมาประเมินศักยภาพเมืองในเบื้องตน หลังจากไดทำ

   หนังสือไปใน ชวงนั้นโควิดก็มาพอดี เลยทำใหการติดตอประสานงานชะงักไป

   จนกระทั่งลาสุดเราไดติดตอประสานงานออนไลนกับยูเนสโก และตกลงกันวาเขา

   จะมาเปนพ่ีเล้ียงใหเราในเดือนมกราคม ป พ.ศ. 2565 วามีอะไรบางท่ีเปนรองรอย

   เพ่ือเขียนเร่ืองราวท่ีจะนำสงขลาสูเมืองมรดกโลก ตอนน้ีอยูในข้ันตอนน้ี และในการ

   เชิญทีมจากยูเนสโกลงมาเปนโคชใหเราจำเปนตองใชงบประมาณดำเนินการ โชคดี

   ที่บริษัท ปตท. สผ. สนับสนุนงบประมาณตรงนี้ใหเรา เพราะเขาเห็นวาถาสงขลา

   เปนเมืองมรดกโลกจะเปนประโยชนในการพัฒนาภาคใตอยางจริงจัง” 
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  ท้ังน้ี แนวคิดน้ีไดรับอิทธิพลทางความคิดจาก “Penang Heritage Trust” ซ่ึงเปนองคกรภาคประชา-

สังคมในประเทศมาเลเซีย ซึ่งดำเนินกิจกรรมการอนุรักษเมืองเกา คือ เมืองจอรจทาวน รัฐปนังอยางตอเนื่อง

กระทั่งองคกรยูเนสโกประกาศใหเมืองจอรจทาวนเปนเมืองมรดกโลกในป พ.ศ. 2551

  1.2 แนวคิดเมืองสรางสรรค

  ผูวิจัยพบวาเมื่อแนวคิดการนำสงขลาสูการเปนเมืองมรดกโลกยังดำเนินการไมบรรลุวัตถุประสงค

ประกอบกับกลุมคนรุนใหมในเมืองเกาสงขลา เร่ิมสนใจพัฒนาเมืองเกาสงขลาดวยแนวคิดใหม คือการพัฒนา

เมืองดวยงานศิลปะและงานสรางสรรค ขณะเดียวกันนั้นสำนักงานสงเสริมเศรษฐกิจสรางสรรค (องคการ

มหาชน) (Creative Economy Agency (Public Organization)) หรือ CEA เห็นวายานเมืองเกาสงขลา

มีเครือขายคนรุนใหมที่เขมแข็งและกลุมคนเหลานี้จัดกิจกรรมสรางสรรคเปนประจำอยูกอนแลวดวย เชน

นิทรรศการศิลปะ การฉายภาพยนตรตามแกลเลอรี CEA จึงเขามาผลักดันแนวคิดเมืองสรางสรรคท่ีเมืองเกา

สงขลา

  นับตั้งแตป พ.ศ. 2563 เปนตนมา CEA ไดรวมมือกับกลุมคนรุนใหมจัดงานและเทศกาลสรางสรรค

ที่เมืองเกาสงขลาอยางตอเนื่อง ดังขอมูลในตารางนี้

  Table 2: Events and Festivals Showcasing Creative City in Songkhla Old Town

  นอกจากนี้ CEA ไดดำเนินการจัดตั้งศูนยสรางสรรคงานออกแบบประจำภาคใต (Thailand Creative

& Design Center: TCDC) ที่เมืองเกาสงขลา โดยมีกำหนดระยะเวลากอสรางระหวางเดือนพฤษภาคม

ป พ.ศ. 2567 ถึงเดือนสิงหาคม ป พ.ศ. 2568 ทั้งนี้ โดยกอนหนานี้แมเคยชะลอแผนดำเนินงานมากอน

เนื่องจากสถานการณการแพรระบาดของโควิด-19 ดังที่ผูบอกขอมูลสำคัญ G (G, personal interview,

June 30, 2021) เลาวา

Year Creative Event and Festivals

2020

2021

2022

2023

 Portrait of Songkhla 

 Made in Songkhla 

 The Wall at Songkhla 

 Pakk Taii Design Week 
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    “ตอนน้ี CEA เขาเลนเร่ืองเมืองสรางสรรค เร่ืองยานสรางสรรค ดังน้ันเขาอยากได

   ที่ที่อยูใกลชุมชน แลวเขาสามารถพัฒนาชุมชนได อยาง CEA สำนักงานใหญ

   ท่ีกรุงเทพฯ ตอนแรกออฟฟศอยูท่ีเอ็มโพเรียม เขาก็ยายไปอยูไปรษณียกลางบางรัก

   ตรงเจริญกรุง แลวพัฒนาเปนยานสรางสรรค สงขลาบังเอิญไปคลายกับเจริญกรุงคือ

   อยูใกลชุมชน แลวเขาเห็นภาคประชาสังคมที่เปนกลุมคนรุนใหมมีความเขมแข็ง

   เมืองเกาสงขลามีคนรุนใหมเยอะ เขาตองการคนใหม ๆ ซ่ึงเขามองวาสงขลามีตรงน้ี

   แลวเราก็พาเขาไปเจอศิลปนตาง ๆ พาไปเซอรเวย หมดเลย สงขลา-หาดใหญ

   มีศิลปนเยอะมาก ๆ เขาเลยโอเค สุดทายตกลงมาต้ังศูนย TCDC ประจำภาคใตท่ีน่ี

   ตอนแรกจะสรางเสร็จในป พ.ศ. 2565 แตดันมีโควิด และจริง ๆ CEA ต้ังใจจะทำเปน

   Design Week หมายถึงวาเปน event ใหญเลย เพ่ือจะรวบรวมงานสรางสรรคของ

   ภาคใตที่สงขลาแตก็ตองชะงักดวยโควิด”

  อยางไรก็ตาม 2 ปหลังจากน้ัน คือป พ.ศ. 2566 CEA จัดเทศกาลงาน “ออกแบบปกษใต (Pakk Taii

Design Week 2023)” ท่ีสงขลาสำเร็จ งานสรางสรรคน้ีไดรับการกลาวถึงในส่ือสังคมออนไลนอยางกวางขวาง

และ CEA มีแผนจะจัดเทศกาลงานออกแบบปกษใตที่เมืองเกาสงขลาในปตอไปอีกดวย

 2. พลวัตดานผูนำเสนอ

 ผูวิจัยจำแนกผูนำเสนออัตลักษณเมืองเกาสงขลาในบริบทการทองเที่ยว ออกเปน 2 กลุม ไดแก ผูนำเสนอ

ที่เปนคนในพื้นที่ และผูนำเสนอที่เปนคนนอกพื้นที่ ซึ่งมีรายละเอียดดังนี้ 

  2.1 ผูนำเสนอที่เปนคนในพื้นที่

  ผูนำเสนอกลุมนี้คือภาคประชาสังคมที่รวมตัวกันในนาม “ภาคีคนรักเมืองสงขลาสมาคม” และ

ไดริเริ่มจัดกิจกรรมตาง ๆ เพื่อใหคนในพื้นที่รับรูถึงอัตลักษณของเมืองเกาสงขลา เชน งานเสวนาเรื่อง 

“แหลงเรื่องเกา เลาเรื่องแตแรก” ที่ตลาดถนนคนเดินสงขลาแตแรก (2555) การรวบรวมเรื่องเลาในอดีต

ของคนที่อาศัยอยูในเมืองเกาสงขลา เพื่อตีพิมพเปนหนังสือ ฅนเฒาเลาเรื่องเมืองเกาสงขลา : สีสันวันวาน

ยานเมืองเกา (Khantiworaphong, 2013)

  ตอมาเมื่อป พ.ศ. 2558 ภาคีคนรักเมืองสงขลาสมาคมและเทศบาลนครสงขลารวมมือกับอาจารยและ

นักศึกษาคณะสถาปตยกรรมศาสตร มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลศรีวิชัย จัดใหมีการวาดสตรีทอารต



ภาพแรกขึ้นคือภาพรานน้ำชา “ฟุเจา” ที่เมืองเกาสงขลา ภาพนี้ไดรับการกลาวถึงในสื่อสังคมออนไลน

อยางกวางขวาง ภายหลังจึงวาดภาพสตรีทอารตเกี่ยวกับวิถีชีวิตของคนเมืองเกาสงขลาตามอาคารตาง ๆ

เพิ่มเติมอีกเปนจำนวนมาก (N, personal interview, June 30, 2021)

  นอกจากน้ี เม่ือผูวิจัยลงพ้ืนท่ีเก็บขอมูลภาคสนามทุกคร้ังท่ีมีการจัดงานและเทศกาลสำคัญท่ีเมืองเกา

สงขลาพบวา เม่ือป พ.ศ. 2560 ภาคีคนรักเมืองสงขลาสมาคมรวมมือกับการทองเท่ียวแหงประเทศไทย (ททท.)

จัดกิจกรรม “Mini Walking Tour” พรอมจัดทำแผนพับ “กาลครั้งหนึ่งสงขลา 3 ถนน 2 ทะเล ลานความ

ทรงจำ” และ “ของอรอยสงขลา 3 ถนน 2 ทะเล ลานความทรงจำ” ซ่ึงเปนแผนท่ีทองเท่ียวสองรูปแบบ ไดแก

“สาย Art” เปนแผนที่นำชมสถาปตยกรรมเมืองเกาสงขลาและภาพสตรีทอารตตามจุดตาง ๆ บริเวณเมือง

เกาสงขลา และ “สาย Eat” เปนแผนท่ีนำทางไปยังรานอาหารพ้ืนถ่ินท้ังไทย จีน และมุสลิมในเมืองเกาสงขลา

ใหแกผูรวมกิจกรรมนี้ดวย ภายหลังมีการเผยแพรแผนพับนี้บนเว็บไซตของภาคีคนรักเมืองสงขลาสมาคม

สำนักงานการทองเที่ยวและกีฬาจังหวัดสงขลา และมีวางไวที่จุดจอดรถรางนำเที่ยวเมืองเกาสงขลาและ

รานอาหารตาง ๆ ในเมืองเกาสงขลาดวย

  2.2 ผูนำเสนอที่เปนคนนอกพื้นที่

  ผูนำเสนอกลุมนี้คือสำนักงานสงเสริมเศรษฐกิจสรางสรรค (องคการมหาชน) หรือ CEA ซึ่งมีบทบาท

สำคัญและทำงานรวมกับกลุมคนรุนใหมในเมืองเกาสงขลาตั้งแตชวงตนทศวรรษ 2560 เพื่อรวมกันผลักดัน

เมืองเกาสงขลาสูการเปนยานสรางสรรคและเมืองสรางสรรคตอไปในอนาคต เชนเดียวกับที่หนวยงานดังกลาว

ไดผลักดันใหเกิดเครือขายยานสรางสรรค (creative district) และเมืองสรางสรรค (creative city) อื่น ๆ

มากอน เชน ยานเจริญกรุง-ตลาดนอย กรุงเทพฯ ยานอนุสาวรียสามกษัตริย ยานชางมอย-ทาแพ เมืองเชียงใหม

ยานศรีจันทร-กังสดาล เมืองขอนแกน เปนตน

  ผูวิจัยต้ังขอสังเกตวานับต้ังแตป พ.ศ. 2563 เปนตนมา CEA ไดจัดงานและเทศกาลสรางสรรคตาง ๆ

ในเมืองเกาสงขลาอยางตอเน่ือง ไดแก Portrait of Songkhla: ครอบครัวเมืองเกาสงขลา (2563) Made in

Songkhla (2564) The Wall at Songkhla (2565) และ Pakk Taii Design Week (2566) โดยมีกระบวน

การทำงานรวมกับคนในพ้ืนท่ี ซ่ึงเปนกลุมคนรุนใหมในเมืองเกาสงขลา อันเปนกลไกสำคัญท่ีทำใหวัฒนธรรม

ของเมืองเกาสงขลาเกิดการตอยอด ตีความใหม สรางสรรคใหม และสรางความหมายใหมในบริบทการทองเท่ียว
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  ท้ังน้ี เม่ือผูวิจัยลงพ้ืนท่ีเก็บขอมูลภาคสนาม และสัมภาษณผูนำเสนอกลุมน้ีในงานและเทศกาลดังกลาว

ขางตน พบกระบวนการทำงานรวมกันท่ีนาสนใจของผูนำเสนอกลุมน้ี ดังท่ีผูบอกขอมูลสำคัญ W เลาถึงท่ีมา

ของงาน Portrait of Songkhla: ครอบครัวเมืองเกาสงขลา (W, personal interview, August 6, 2021) วา

    “CEA เคยจัดงานนี้ที่เจริญกรุงเมื่อตนป 2563 คือนิทรรศการ Portrait of

   Charoenkrung รวมกับโรงเรียนสอนถายภาพสังเคราะหแสง ซึ่งเขาก็ถายมาแลว

   รอบนึงที่เจริญกรุง กรุงเทพฯ แลว CEA เขาจะมาตั้งศูนยที่สงขลา เขาเลยจะทำ

   โปรเจกตนี้นำรอง เพื่อทำความรูจักกับคนสงขลา คลาย ๆ แนะนำตัวเอง คนจัดก็

   จะมี CEA TCDC โรงเรียนสอนถายภาพสังเคราะหแสง และพ่ี X (นามแฝง) ซ่ึงเปน

   คนเมืองเกาสงขลาจะเปนคนประสานระหวางฝงกรุงเทพฯ กับฝงสงขลา โดยพี่ X

   (นามแฝง) จะติดตอและสื่อสารเรื่องราวทั้งหมดจากกรุงเทพฯ มาสูสงขลา

  สวน Made in Songkhla (2564) ผูบอกขอมูลสำคัญ E (E, personal interview, December 18,

2021) เลาถึงที่มาของงานนี้วา “เมื่อป 63 CEA เคยจัดงาน Made in Charoenkrung ปที่ 1 มากอนแลว

ท่ียานเจริญกรุง กรุงเทพฯ สวนป 64 น้ีมีโปรเจกต Made in ท่ีจะจัดเปนคร้ังแรกในพ้ืนท่ีเมืองเกาหลายแหง 

มี Made in Songkhla ที่สงขลา Made in Srichan ยานศรีจันทร ขอนแกน และ Made in Chang Moi 

ยานชางมอย เชียงใหม”

  ผูวิจัยพบวา CEA ไดนำแนวคิดของงาน Made in Charoenkrung ที่ยานเจริญกรุง กรุงเทพฯ

มาเปนแนวทางการจัดงานที่สงขลา กลาวคือการเชิญชวนเจาของรานดั้งเดิมหรือรานที่ไมมีทายาทสืบทอด

มาทำงานรวมกันกับนักสรางสรรครุนใหมในพ้ืนท่ีและนอกพ้ืนท่ี เพ่ือออกแบบและนำเสนอของดีประจำยาน

ในรูปแบบใหมใหเขาถึงกลุมเปาหมายที่หลากหลายขึ้น

  สวน The Wall at Songkhla (2565) ผูบอกขอมูลสำคัญ H (H, personal interview, August 27,

2022) เลาวา CEA รวมกับนักออกแบบแสงจากกลุม “Lighting Designer Thailand” ซ่ึงเปนนักสรางสรรค

นอกพื้นที่ เทศบาลนครสงขลาและภาคีคนรักเมืองสงขลาสมาคม นำเสนอเมืองเกาสงขลาผานผลงาน

การออกแบบแสงไฟแบบ Architectural Lighting และ Lighting Installation เพ่ือกระตุนการทองเท่ียว

หลังโควิด สงเสริมรานคาท่ีเปดเวลากลางคืน และเพ่ือเพ่ิมความปลอดภัยใหผูอยูอาศัยและสัญจรในเมืองเกา

จัดแสงไฟบนอาคารและพื้นที่เมืองเกาสงขลา 3 ผลงาน คือ 1) The Prime Light (An-nur (อันนูร)

ที่มัสยิดบานบน 2) Moonlight Serenade ที่ซอยดอกพวงคราม ถนนนครนอก ซึ่งทายซอยนี้มองเห็นวิว
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ริมทะเลสาบสงขลา รวมทั้งบรรเลงดนตรีสดของอาจารยและนักศึกษาจากมหาวิทยาลัยเทคโนโลยี

ราชมงคลศรีวิชัย และ 3) Tale of the Sea ที่ตรอกเชื่อมถนนนครในกับถนนนครนอก ผลงานชิ้นนี้ไดรับ

แรงบันดาลใจจากนิทานประจำถิ่นเรื่อง เกาะหนูเกาะแมว

  สุดทาย Pakk Taii Design Week หรือ เทศกาลงานออกแบบปกษใต (2566) ผูวิจัยพบวากอนหนาน้ี

CEA เคยจัดเทศกาลงานออกแบบท่ีเมืองอ่ืนมากอน คือเทศกาลงานออกแบบเชียงใหม (Chiang Mai Design

Week) ปที่ 1 เมื่อป พ.ศ. 2557 เทศกาลงานออกแบบกรุงเทพฯ (Bangkok Design Week) ปที่ 1 เมื่อป

พ.ศ. 2561 และเทศกาลอีสานสรางสรรค (Isan Creative Festival) ปที่ 1 ที่เมืองขอนแกน เมื่อป พ.ศ. 2564

  กระทั่งป พ.ศ. 2566 CEA ไดจัดเทศกาลงานออกแบบปกษใต (Pakk Taii Design Week) ซึ่งเปน

งานสรางสรรคประจำปครั้งแรกของภาคใตที่เมืองเกาสงขลา โดยมีแนวคิดการจัดงานคือการนำนักสรางสรรค

ในอุตสาหกรรมสรางสรรคหลากหลายสาขา เชน ศิลปะการแสดง ทัศนศิลป ภาพยนตร แอนิเมชัน การพิมพ

การโฆษณา การออกแบบ สถาปตยกรรม สินคาแฟชั่น ฯลฯ มาทำงานรวมกันกับนักสรางสรรครุนใหมในพื้นที่

เพื่อออกแบบและนำเสนออัตลักษณเมืองเกาสงขลาในรูปแบบใหม 

  ท้ังน้ี ผูวิจัยพบวาพลวัตดานผูนำเสนอดังกลาวมาขางตนมีสวนสำคัญท่ีทำใหเกิดพลวัตดานอ่ืน ๆ ตามมา

ซึ่งผูวิจัยจะกลาวถึงในลำดับถัดไป

 3. พลวัตดานเนื้อหาที่นำเสนอ

 ผูวิจัยพบวาพลวัตดานเน้ือหาท่ีนำเสนอสัมพันธกับพลวัตดานแนวคิดการนำเสนอและพลวัตดานผูนำเสนอ

กลาวคือชวงท่ีปรากฏแนวคิดการอนุรักษเมืองเกา เมืองพหุวัฒนธรรม และการเปนเมืองมรดกโลก ซ่ึงมีภาคี

คนรักเมืองสงขลาสมาคมรวมกับภาครัฐเปนผูนำเสนอ เนื้อหาที่ถูกนำเสนอในชวงเวลาดังกลาวเปนขอมูล

คติชนประเภทวัตถุ (material folklore) โดยเฉพาะสถาปตยกรรมและอาหารพื้นถิ่น ดังปรากฏในแผนพับ

ประกอบกิจกรรมทองเท่ียวเดินเทา “กาลคร้ังหน่ึงสงขลา 3 ถนน 2 ทะเล ลานความทรงจำ” และ “ของอรอย

สงขลา 3 ถนน 2 ทะเล ลานความทรงจำ” (2560)
 

 นอกจากนี้ พบการนำเสนอ “เมืองเกาสงขลาในอดีต” ผานขอมูลคติชน ดังที่ปรากฏในหนังสือ ฅนเฒา

เลาเรื่องเมืองเกาสงขลา: สีสันวันวานยานเมืองเกา (Khantiworaphong, 2013) เชน เรื่อง เสี้ยวหนึ่งของ

ชีวิตวัยเด็กในละแวกเกาหอง-ถนนหนองจิก ท่ีเลาถึงบรรยากาศท่ีคนเมืองเกาสงขลานิยมนำถังไมมาน่ังรับลม

ในตอนเชาและตอนเย็นเพื่อพูดคุยเรื่องสัพเพเหระกัน รวมทั้งบรรยากาศการดูมหรสพตามสถานบันเทิงใน



เมืองเกาซึ่งมีทั้งโรงลิเก โรงงิ้ว และโรงภาพยนตร เรื่อง คลุมถุงชน ที่เลาเกี่ยวกับประเพณีการแตงงานของ

ผูหญิงเมืองเกาสงขลาในอดีต ซึ่งมีบรรพบุรุษเปนชาวจีนฮกเกี้ยน พอแมจะเปนผูหาคูครองให นิยมเลือก

คูครองในชุมชนคือถนนนครในและนครนอก เพราะถือวาเปนคนเมืองและมีฐานะเทาเทียมกัน พอแมนิยม

ใหลูกสาวอยูแตภายในบาน ถามีลูกชายนิยมสงไปเรียนหนังสือที่ปนัง เพราะจะไดมีความรูทั้งภาษาจีนและ

อังกฤษ และไมนิยมใหลูกหลานรับราชการเพราะเงินเดือนนอย เรื่อง นั่งรถเบนซมากูเงิน นั่งรถไฟไปเก็บ

ดอกเบี้ย ที่เปนสำนวนสะทอนลักษณะนิสัยคนเมืองเกาสงขลาในอดีตที่ร่ำรวยแตไมโออวด สวนมากจะมี

ตูเซฟเก็บเงินไวท่ีบาน นิยมนำเงินไปลงทุนซ้ือท่ีดินในเมืองและนอกเมือง รวมท้ังปลอยเงินกู นักธุรกิจสวนมาก

จากหาดใหญจะขับรถเบนซมากูเงิน สวนคนเมืองเกามีนิสัยมัธยัสถน่ังรถไฟไปเก็บดอกเบ้ียคนหาดใหญ เปนตน

 เมื่อผูวิจัยลงพื้นที่เก็บขอมูลภาคสนามยังพบวาเมืองเกาสงขลาในอดีตถูกนำเสนอผานภาพสตรีทอารต

ตามอาคารบานเรือนตาง ๆ บริเวณเมืองเกาดวย เชน ภาพเด็กไทยพุทธ ไทยเชื้อสายจีน และไทยมุสลิม

กอดคอกัน ภาพการทำขาวเกรียบกุงและหมักปลาเพื่อทำน้ำบูดู ภาพไตกงสงเขงปลาลงเรือ เปนตน

 ตอมาผูวิจัยพบวาชวงป พ.ศ. 2563-2566 เน้ือหาท่ีถูกนำเสนอเปล่ียนเปนการนำเสนอ “เมืองเกาสงขลา

ในบริบทรวมสมัย” โดยเฉพาะการนำเสนอ “วิถีชีวิตของคนเมืองเกาสงขลา (folklife)” ที่ยังมีชีวิตอยูใน

ปจจุบัน การนำเสนอเนื้อหาลักษณะดังกลาวนี้เกิดขึ้นชวงที่ปรากฏแนวคิดเมืองสรางสรรค ซึ่ง CEA เปนผูมี

บทบาทสำคัญในการนำนักสรางสรรคในอุตสาหกรรมสรางสรรคหลากหลายสาขามานำเสนออัตลักษณ

เมืองเกาสงขลาในรูปแบบใหมรวมกับกลุมนักสรางสรรครุนใหมในพื้นที่ เพื่อผลักดันเมืองเกาสงขลาสูการเปน

ยานสรางสรรคและเมืองสรางสรรคตอไปในอนาคต

 ดวยเหตุนี้ วิธีที่นำเสนอจึงมีลักษณะรวมสมัยและนำเสนอออกมาหลากหลายรูปแบบผานสื่อศิลปะ

หลากหลายแขนง เชน ทัศนศิลป ภาพยนตร แอนิเมชัน การพิมพ การออกแบบ สถาปตยกรรม สินคาแฟช่ัน

เปนตน ดังปรากฏการนำเสนอดังกลาวในงานและเทศกาลสรางสรรคที่ CEA จัดขึ้นที่เมืองเกาสงขลา ไดแก

Portrait of Songkhla: ครอบครัวเมืองเกาสงขลา (2563) Made in Songkhla (2564) The Wall at

Songkhla (2565) และ Pakk Taii Design Week (2566) 
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 4. พลวัตดานวิธีนำเสนอ

 ผูวิจัยพบวาเดิมที่มีการนำเสนออัตลักษณเมืองเกาสงขลาดวยเรื่องเลาในหนังสือ และภาพสตรีทอารต

เปนหลัก แตนับตั้งแตปรากฏแนวคิดเมืองสรางสรรคในป พ.ศ. 2563 เริ่มมีการนำเสนออัตลักษณเมืองเกา

ในรูปแบบใหม ๆ ท่ีดึงดูดใจนักทองเท่ียวหลากหลายกลุมมากข้ึน กลาวคือพบการนำขอมูลคติชน (folklore)

และวิถีชีวิต (folklife) ของกลุมคนเมืองเกามานำเสนออัตลักษณเมืองดวยส่ือท่ีหลากหลาย เชน นิทรรศการ

ภาพถาย ภาพยนตร ทัศนศิลป บอรดเกม ศิลปะคอลลาจ การฉายภาพหรือแสงบนวัตถุสามมิติ รวมทั้ง

ประสานขอมูลคติชนที่มีลักษณะคาบเกี่ยวกันหรือคนละประเภทมานำเสนอขามสื่อรวมกัน เชน การแสดง

รำโนรารวมกับนาฏศิลปสากล การแสดงรำโนรารวมกับการแสดงหุนเงา เปนตน
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Figure 3:  Traditional Peranakan clothing patterns are showcased through projection
mapping on the wall of the Ban Khian Charoen building ocated on Nang Ngam Road,

Old Town Songkhla during Pakk Taii Design Week 2023



 ทั้งนี้ ผูวิจัยจะแบงพลวัตดานวิธีการนำเสนอออกเปน 2 ลักษณะ ไดแก วิธีนำเสนอขอมูลคติชนและวิธี

นำเสนอวิถีชีวิตของคนเมืองเกาสงขลา ซึ่งมีรายละเอียดดังตอไปนี้

  4.1 วิธีนำเสนอขอมูลคติชน (folklore) 

  ขอมูลคติชนที่ถูกนำเสนอ ไดแก นิทาน เกาะหนูเกาะแมว อาหารพื้นถิ่นของคนไทย คนจีนและ

คนมุสลิม สถาปตยกรรมสำคัญของคนไทย คนจีนและคนมุสลิม การแสดงรำโนราและหุนเงา เสื้อผาพื้นถิ่น

ของชาวเปอรานากัน วิธีตัดเย็บเสื้อผาของสตรีสงขลาและดนตรีรองเง็ง ดังปรากฏในตารางขางลางนี้ ซึ่ง

ขอมูลคติชนดังกลาวขางตนถูกนำเสนอในลักษณะตามนิยามของคติชนสรางสรรค ดังที่ศิราพร ณ ถลาง

(Nathalang, 2019, p. 25) กลาวไววาคติชนสรางสรรคคือการนำขอมูลคติชนมาผลิตซ้ำ ประยุกต ตอยอด

ตีความและสรางความหมายใหม หรือการนำขอมูลคติชนมาใชเพื่อสรางมูลคาเพิ่ม หรือสรางอัตลักษณ

พื้นถิ่นหรืออัตลักษณชาติพันธุในบริบทสังคมรวมสมัย 

  Table3: How to Present the Identity of Songkhla Old Town by Using Folklore
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Folklore Genres How to Present the Identity of Songkhla Old Town Using Folklore

Tales - The board game “Singora: City of Crystal Ball” highlights cultural

heritage within the “Community Culture with Art” project (2020),

initiated by Silpakorn University Art Gallery in collaboration with

the Department of Fine Arts, Faculty of Architecture, Rajamangala

University of Technology Srivijaya Songkhla, and the Department of

Design, Faculty of Fine and Applied Arts, Songkhla Rajabhat University.

- “The Tale of the Sea”: lighting design installation along the road

connecting Nakhon Nai and Nakhon Nok Roads at The Wall at

Songkhla 2022.

- Visual art “Koh Nu Koh Maeo” exhibited on the World War II

building wall, Nakhon Nok Road, during Pakk Tai Design Week 2023.
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Folklore Genres How to Present the Identity of Songkhla Old Town Using Folklore

Food - Local food stories documented in the book Khon Thao Lao Rueang

Mueang Kao Songkhla: Sisan Wan Warn Yan Mueang Kao (2013).

- Brochure for “3 Roads, 2 Talay, Million Memories” local restaurants

in Songkhla detailing the origins of raw materials and food preparation

methods.

- Column highlighting the allure of local cuisine in the special edition

of PORTRAIT OF SONGKHLA: Songkhla Family newspaper, featured

in the exhibition “PORTRAIT OF SONGKHLA: Songkhla Family” (2020).

- The board game “The Land of Desserts” emphasizes cultural heritage

within the “Community Culture with Art” project (2020), initiated by

Silpakorn University Art Gallery in collaboration with the Department

of Fine Arts, Faculty of Architecture, Rajamangala University of Technology

Srivijaya Songkhla, and the Department of Design, Faculty of Fine and

Applied Arts, Songkhla Rajabhat University.

- Design and presentation of local food product identities from traditional

stores at Made in Songkhla 2021.

- “Khanom Bok” performance by the Faculty of Fine and Applied Arts,

Department of Performing Arts, Thaksin University at Pakk Taii Design

Week 2023.

-“Long Table Food Fest” along Songkhla Lake, featuring a new generation

of southern chefs presenting renowned dishes from Songkhla Province,

including, among others, tao-kua, khao yam, fried chicken, fish curry and

iced tea. Each dish is reinterpreted to reflect the provincial theme at

Pakk Taii Design Week 2023.

- Workshop on Bi Tai Bak, a traditional Peranakan dessert now rare to

find, held at Pakk Taii Design Week 2023.

  Table3: How to Present the Identity of Songkhla Old Town by Using Folklore (cont.)
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Folklore Genres How to Present the Identity of Songkhla Old Town Using Folklore

Architecture - Light installation works include “The Prime Light (An-nur),” installed

at Usason Mosque (Masjid Asasul Islam), locally known as Ban Bon

Mosque, and “Moonlight Serenade,” exhibited at the Soi Dok

Phuang Khram building area on Nakhon Nok Road, offering a scenic

view of Songkhla Lake at the end of the alley. These installations

were accompanied by live musical performances by faculty members

and students from Rajamangala University of Technology Srivijaya

Songkhla as part of The Wall at Songkhla 2022.

- “The Dilogy: Next Spring” is an immersive, site-specific performance

that interprets and presents traditional architecture through theatrical

narrative. Staged within a heritage building featuring spaces such as

a tea store, Hub Seng and Ban Kao Hong, the performance integrates

everyday activities into the dramaturgy, allowing the audience to

experience the spatial and cultural essence of the architecture

during Pakk Taii Design Week 2023.

- Souvenir products inspired by the original architectural forms of the

ancient city of Songkhla are available at SKA Heritage, serving as

tangible representations of cultural memory and heritage preservation.

Performance - “Young SPRING,” a dance performance by Life Theatre in collaboration

with Nora artist Thammanit Nikhomrat and shadow puppet artist

Sutharat Sinnong, presented as part of Pakk Taii Design Week 2023.

- Nora Shadow Performance integrates traditional Nora dance with

international dance forms, presented as part of Pakk Taii Design

Week 2023.

  Table3: How to Present the Identity of Songkhla Old Town by Using Folklore (cont.)
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Folklore Genres How to Present the Identity of Songkhla Old Town Using Folklore

Clothes - Presentation of designer collections featuring traditional Peranakan

dress fashions. The new designs merge Chinese–Malay cultural

elements with stylistic influences from Korea, Japan, India and

Europe, resulting in contemporary interpretations showcased at

Pakk Tai Design Week 2023.

- Presentation of sewing techniques and popular fashions of Songkhla

women from 1957 to 1967, interpreted through a contemporary

dance performance titled “Rerngwattha Lila Teeb Chakra”. The

performance was presented by the Performing Arts Program, Faculty

of Fine and Applied Arts, Thaksin University, at Pakk Tai Design Week

2023.

- Displaying patterns of local Peranakan clothing through a projection

mapping exhibition displayed on the wall of the Ban Khian Charoen

building during the day, alongside a Peranakan fashion collection by

young southern designers, presented at Pakk Tai Design Week 2023.

- Local Peranakan textile patterns are interpreted through contemporary

furniture designs – such as tables, chairs and sofas– featured at Pakk

Tai Design Week 2023. 

- Site visits to the Songkhla Traditional Cloth Museum and 238

Inspiration House, offering insights into southern Thai clothing heritage

during Pakk Tai Design Week 2023.

Music - Contemporary Ronggeng music by the Asleemala band (Ussaleemala),

featuring vocals in the local dialect and traditional instruments,

alongside international music at Pakk Tai Design Week 2023.

  Table3: How to Present the Identity of Songkhla Old Town by Using Folklore (cont.)
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  4.2 วิธีนำเสนอวิถีชีวิต (folklife) 

  ชวงตนทศวรรษ 2550 วิถีชีวิตของคนเมืองเกาสงขลาในอดีตถูกนำเสนอผานสื่อ ไดแก เรื่องเลาใน

หนังสือ ฅนเฒาเลาเรื่องเมืองเกาสงขลา: สีสันวันวานยานเมืองเกา (Khantiworaphong, 2013) และภาพ

สตรีทอารต โดยภาคีคนรักเมืองสงขลาสมาคมมีบทบาทสำคัญในการกำหนดเนื้อหาและวิธีนำเสนอดังกลาว

แตเมื่อ CEA เขามาจัดงานเทศกาลสรางสรรคที่เมืองเกาสงขลาตั้งแตป พ.ศ. 2563 พบการนำเสนอ

วิถีชีวิตของคนเมืองเกาสงขลาทั้งในอดีตและในบริบทรวมสมัยในรูปแบบใหม ๆ เพิ่มขึ้น ซึ่งมีรายละเอียดดังนี้

   4.2.1 วิธีนำเสนอวิถีชีวิตของคนเมืองเกาสงขลาในอดีต

   ผูวิจัยพบวาวิถีชีวิตของคนเมืองเกาสงขลาในอดีตถูกนำเสนอในนิทรรศการ Chinese Spring:

Home Heaven, Earth, Land and Home - the Journey in Between หรือ ฟา ดิน ถิ่น บาน

การเดินทางในระหวางกลาง ในเทศกาลงานออกแบบปกษใต (2566) โดยนักรบ มูลมานัส ซึ่งเปนศิลปน

คอลลาจ (collage) นิทรรศการนี้จัดขึ้นที่บานเกาหอง ซึ่งเดิมทียานนี้เปนยานที่กลุมคนจีนอาศัยอยูอยาง

หนาแนน คนจีนโพนทะเลรุนแรก ๆ ในยานนี้ไดยายมาตั้งรกราก ทำธุรกิจคาขาย รวมทั้งสรางบานเปน

หองแถวติดกันเกาหอง ซึ่งตอมาลักษณะของบานคนจีนดังกลาวไดกลายมาเปนชื่อเรียกยานนี้

   ปายแสดงขอมูลในนิทรรศการน้ีระบุถึงการเดินทางและการลงหลักปกฐานของคนจีนท้ัง 5 เหลา

ไดแก ฮกเกี้ยน แตจิ๋ว ไหหลำ ฮากกา และกวองสิวหรือกวางตุง ซึ่งเปนกลุมคนที่มีบทบาทสำคัญทั้งดาน

การเมือง ศิลปวัฒนธรรมและเศรษฐกิจของเมืองเกาสงขลา ศิลปนไดรวบรวมภาพของคนจีนทั้ง 5 เหลา

มาสรางเปนงานศิลปะจัดวางและศิลปะคอลลาจรวมกับครอบครัวคนจีนในเมืองเกาสงขลา และจัดแสดง

ผลงานท่ีบานเกาหองซ่ึงเปนสถาปตยกรรมจีนรูปแบบด้ังเดิม และยังดำรงอยูในยานเมืองเกาสงขลาถึงปจจุบัน

   นอกจากนี้ ผูวิจัยพบวามีการนำภาพครอบครัวคนจีนทั้ง 5 เหลา ของแตละตระกูล เชน

ภาพวัยเด็ก ภาพชุดนักเรียน ภาพชายหญิงสวมชุดแตงงาน ภาพกลุมผูชายสวมชุดสูทผูกเนกไท ภาพสมาคม

คนจีนกลุมตาง ๆ ภาพชายหญิงสวมชุดกระสอบในพิธีกงเตก ฯลฯ รวมทั้งภาพเรือสำเภาที่สื่อถึงการเดินทาง

ของชาวจีนโพนทะเลกลุมตาง ๆ มายังเมืองสงขลา และยังมีภาพตัวละครบางตัวจากภาพจิตรกรรมฝาผนังวัด

ภาพดอกไม ภาพสัตว และภาพสิ่งของมงคลในวัฒนธรรมจีนวางประกอบอยูในภาพครอบครัวคนจีน

แตละเหลาดวย
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   4.2.2 วิธีนำเสนอวิถีชีวิตของคนเมืองเกาสงขลาในบริบทรวมสมัย

   การนำเสนอวิถีชีวิตของคนเมืองเกาสงขลาในบริบทรวมสมัยพบในงาน Portrait of Songkhla:

ครอบครัวเมืองเกาสงขลา (2563) ซึ่งนำเสนอกลุมคนเมืองเกาสงขลาดวยนิทรรศการภาพถายครอบครัว

เมืองเกาสงขลา และบุคคลที่มีบทบาทสำคัญตอเมืองเกาสงขลาตั้งแตอดีตถึงปจจุบัน รวมทั้งยังนำเสนอ

ภาพถายบุคคลที่เปนกลุมคนรุนใหมซึ่งเขามาประกอบกิจการตาง ๆ ในเมืองเกาสงขลาดวย

   นอกจากนี้ ในเทศกาลงานออกแบบปกษใต (2566) ยังมีการนำเสนอกลุมคนเมืองเกาสงขลา

ดวยสื่อและกิจกรรมหลากหลายรูปแบบ เชน การนำเสนอกลุมคนจีนดวยภาพยนตรสารคดี นิทรรศการและ

งานเสวนา การนำเสนอกลุมคนไทยพุทธดวยกิจกรรมและมหรสพตาง ๆ ท่ีวัดมัชฌิมาวาสวรวิหาร (วัดกลาง)

การนำเสนอกลุมคนมุสลิมดวยกิจกรรมนำชมมัสยิดอุสาสนอิสลาม (มัสยิดบานบน) และ “หลาดสรางสรรค”

หรือตลาดสรางสรรคที่ชุมชนบานบน เปนตน

Figure 4:  “Chinese Spring: Home Heaven, Earth, Land and Home – 
the Journey in Between” Exhibition and Installation at Pakk Taii Design Week 2023



  เม่ือพิจารณาผลการศึกษาท้ังหมดขางตนจะเห็นวา พลวัตดานผูนำเสนอมีสวนสำคัญท่ีทำใหเกิดพลวัต

ดานเนื้อหาที่นำเสนอและวิธีนำเสนอตามมาดวย กลาวคือผูนำเสนอที่เปนคนในพื้นที่ โดยเฉพาะภาคีคนรัก

เมืองสงขลาสมาคมมีบทบาทสำคัญในการขับเคลื่อนแนวคิดการอนุรักษเมืองเกา เมืองพหุวัฒนธรรม และการ

เปนเมืองมรดกโลก เพ่ือใชเปนแนวทางในการนำเสนออัตลักษณเมืองเกาสงขลามาต้ังแตป พ.ศ. 2552  ผูนำ

เสนอกลุมน้ีเนนการฟนฟูและปรับปรุงพ้ืนท่ีทางกายภาพของเมือง โดยเฉพาะงานดานสถาปตยกรรม รวมท้ัง

มีการรวมกลุมกันเพื่อเก็บรวบรวมขอมูลเกี่ยวกับเมืองเกาสงขลาในอดีตไว และนำเสนออัตลักษณ เมืองเกา

สงขลาผานกิจกรรมทางวัฒนธรรม เร่ืองเลาในหนังสือ ภาพสตรีทอารต แผนท่ีทัวรเดินเทาชมสถาปตยกรรม

พื้นถิ่นและแผนที่ทัวรเดินเทาชิมอาหารพื้นถิ่นในเมืองเกาสงขลา ทั้งนี้ ภาคีคนรักเมืองสงขลาสมาคมยังทำงาน

รวมกับเทศบาลนครสงขลาและองคการบริหารสวนจังหวัดสงขลา รวมทั้งมีคณาจารยจากมหาวิทยาลัย

เทคโนโลยีราชมงคลศรีวิชัย มหาวิทยาลัยราชภัฏสงขลา และมหาวิทยาลัยทักษิณ เขามามีบทบาทดาน

การคนควาขอมูลทางประวัติศาสตร สังคมและศิลปวัฒนธรรม รวมทั้งทำวิจัยเพื่อสรางและพัฒนารูปแบบ

การทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรมแกเมืองเกาสงขลาดวย นอกจากน้ี การทองเท่ียวแหงประเทศไทย (ททท.) จะเขามา

มีบทบาทในลักษณะขององคกรสนับสนุนแนวคิดของกลุมคนดังกลาว

  ในขณะที่ผูนำเสนอที่เปนคนนอกพื้นที่ คือสำนักงานสงเสริมเศรษฐกิจสรางสรรค (องคการมหาชน)

หรือ CEA ซ่ึงเปนผูนำแนวคิดเมืองสรางสรรคมาเปนแนวทางในการนำเสนออัตลักษณเมืองเกาสงขลา ต้ังแต

ป พ.ศ. 2563 เนนนำเสนออัตลักษณเมืองเกาสงขลาในบริบทสังคมรวมสมัย มีการจัดงานและเทศกาล

สรางสรรคที่ดึงดูดใจนักทองเที่ยวรุนใหมใหเขามารวมงานในเมืองเกาสงขลา ทั้งนี้ CEA ทำงานรวมกับกลุม

คนรุนใหมในพ้ืนท่ี และนำเครือขายนักสรางสรรคในอุตสาหกรรมสรางสรรคหลากหลายสาขามาทำงานรวมกัน

กับคนในพื้นที่ เพื่อรวมกันนำเสนออัตลักษณเมืองเกาสงขลา โดยการนำขอมูลคติชนหรือขอมูลวัฒนธรรม

มาสรางสรรคและนำเสนอผานส่ือผสมหรือส่ือหลากหลายรูปแบบ เชน การประสานรูปแบบการแสดงรวมสมัย

กับการแสดงพื้นถิ่น การจัดนิทรรศการภาพถาย การฉายภาพหรือแสงบนวัตถุสามมิติ เปนตน

  นอกจากน้ี ดวยความนาสนใจของรูปแบบกิจกรรมท่ีหลากหลาย เชน ศิลปะการแสดงสดหลากหลาย

รูปแบบ งานสรางสรรคดวยเทคโนโลยี การบรรยายและเวิรกชอปจากผูเช่ียวชาญท้ังในไทยและตางประเทศ

การฉายภาพยนตรริมทะเลสาบ แฟช่ันโชว ตลาดนัดสรางสรรค การทดลองใชพ้ืนท่ีเมืองดวยกิจกรรมใหม ๆ

ฯลฯ ซึ่งจัดโดย CEA รวมกับคนในพื้นที่ลวนสรางแรงดึงดูดใจใหแกสื่อมวลชนรุนใหม เชน The Standard,

The Cloud, Urban Creature, a day ฯลฯ ซึ่งเปนมีเดียพารตเนอร (media partner) ในงานสรางสรรค

ของ CEA รวมทั้งคอนเทนตครีเอเตอร (content creator) และอินฟลูเอนเซอร (influencer) ที่สนใจ
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เร่ืองการทองเท่ียว ศิลปะ ไลฟสไตลของคนรุนใหม เมืองสรางสรรค วัฒนธรรมเมือง ตางเดินทางมาถายทำ

คอนเทนตเหลานี้เพื่อนำไปนำเสนอบนแพลตฟอรม (platform) สวนตัวของพวกเขาดวย เชน Website

TikTok YouTube Facebook 
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 Table 4: Summary of the Results of Content Analysis 

Year Concept Presenter Content The method of
presentation

2009-

2023

2020-

2023

- Old Town 

Conservation

- Multicultural City

(Thai, Chinese

and Muslim)

- Songkhla

Towards

becoming a World 

Heritage Site

A Creative City

- Songkhla

Heritage Trust

- Public sector

- Education

sector

- Private sector

- Public

enterprise

sector

- CEA

- Creative

practitioner

- Education

sector

- Private sector

- Public

enterprise

sector

- Public sector

- Content

creator

- Influencer

- Material folklore

(folk architecture

and food cookery)

- Folk narratives

- Traditional folklife of

Songkhla Old Town

- Multicultural society

(Thai, Chinese and

Muslim)

- Material folklore 

(folk crafts, food

cookery, folk costume

and folk architecture)

- Performing folk arts

- Oral literature

(folktale)

- Contemporary

 folklife of Songkhla

Old Town

- Traditional folklife

of Songkhla Old Town

Shift from nature-

based tourism to

heritage-based

tourism

- Book 

- Brochure

- Street Art

- Retro market

- Walking tour

- Board game 

- Creative festivals

- Creative markets

- Food fests

- Film fests

- Exhibitions

- Print media

(newspaper,

brochure

 and poster)

- Installations

- Fashion shows

- Performances 

- Workshops
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 Table 4: Summary of the Results of Content Analysis (cont.)

Year Concept Presenter Content The method of
presentation

2020-

2023

- Talks

- Music

- Visual art

- Projection

mapping

- Lighting design

installations

- Experiments

  เมื่อพิจารณาตารางสรุปผลการวิเคราะหขางตน จะเห็นวากอนป พ.ศ. 2552 จังหวัดสงขลาถูกภาครัฐ

นำเสนอเปนเมืองชายทะเลและเมืองศูนยการคาของภาคใต และเมืองเกาสงขลายังไมไดรับการนำเสนอ

ในฐานะ “สถานที่ทองเที่ยวเชิงมรดกทางวัฒนธรรม” แตตอมาชวงป พ.ศ. 2552 ภาคประชาสังคมในพื้นที่

เมืองเกาเริ่มเห็นความสำคัญของอาคารบานเรือนในพื้นที่เมืองเกา และในป พ.ศ. 2553 รัฐบาลประกาศให

สงขลาเปนเขตพื้นที่เมืองเกา ภาคประชาสังคมกลุมดังกลาวซึ่งตอมาคือ “ภาคีคนรักเมืองสงขลาสมาคม”

จึงเริ่มมีบทบาทสำคัญในการขับเคลื่อนแนวคิดการอนุรักษเมืองเกา เมืองพหุวัฒนธรรมและการเปนเมือง

มรดกโลก สงผลใหการนำเสนออัตลักษณเมืองสงขลาเปลี่ยนจากเมืองทองเที่ยงเชิงธรรมชาติเปนเมือง

ทองเที่ยวเชิงมรดกทางวัฒนธรรม นับตั้งแตชวงตนศตวรรษ 2550 เปนตนมา สวนวิธีนำเสนออัตลักษณ

ดังกลาวยังไมหลากหลายและมุงเนนนำเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับสถาปตยกรรมพื้นถิ่น อาหารพื้นถิ่น รวมถึง

วิถีชีวิต และวัฒนธรรมอันดีงามของคนเมืองเกาสงขลาในอดีต แตเมื่อ CEA เริ่มเขามามีบทบาทเปนผูนำเสนอ

อัตลักษณเมืองเกาสงขลาในป พ.ศ. 2563 เปนตนมา เนื้อหาและวิธีนำเสนออัตลักษณเมืองเกาสงขลา

มีความหลากหลายและรวมสมัยขึ้นอยางชัดเจน

  ทั้งนี้ แมวาภาคีคนรักเมืองสงขลาสมาคมและ CEA จะเปนผูนำเสนอหลักก็ตาม แตสังเกตวาภาครัฐ

ภาคเอกชน รัฐวิสาหกิจและภาคสวนอ่ืน ๆ ลวนมีสวนรวมในการนำเสนอดวย การนำเสนอจึงมิไดถูกผูกขาด

ดวยคนเพียงกลุมใดกลุมหนึ่งเทานั้น และแนวคิดการอนุรักษเมืองเกา เมืองพหุวัฒนธรรมและการเปนเมือง

มรดกโลกยังคงดำรงอยูคูขนานกันไปอยางตอเนื่อง 



 กลาวโดยสรุปวาพลวัตของการนำเสนออัตลักษณเมืองเกาสงขลาในบริบทการทองเที่ยว มีทั้งหมด 4 ดาน

ไดแก พลวัตดานแนวคิดการนำเสนอ พลวัตดานผูนำเสนอ พลวัตดานเนื้อหาที่นำเสนอ และพลวัตดานวิธี

นำเสนอ ซึ่งพลวัตเหลานี้สงผลตอพลวัตของพื้นที่ทางกายภาพและพื้นที่ทางสังคมของเมืองเกาสงขลาดวย

นอกจากนี้ พบวาเมืองเกาสงขลาถูกนำเสนอใหมีอัตลักษณ 3 แบบ ไดแก เมืองเกาสงขลาในฐานะเมือง

พหุวัฒนธรรม เมืองเกาสงขลาสูการเปนเมืองมรดกโลก และเมืองเกาสงขลาในฐานะเมืองสรางสรรค อนึ่ง

ผูวิจัยมีความคิดเห็นวาในอนาคตเมืองเกาสงขลาอาจถูกนำเสนอเปนเมืองแบบอื่น ๆ ไดอีกเชนกัน ทั้งนี้

ขึ้นอยูกับเงื่อนไขทางการเมือง เศรษฐกิจ และสังคมวัฒนธรรมในชวงเวลานั้น ๆ

 นอกจากนี้ เมื่อผูวิจัยพิจารณาบทบาท กระบวนการทำงาน วิธีคิดและการเผยแพรผลงานของกลุมคนที่

นำเสนออัตลักษณเมืองเกาสงขลาในบริบทการทองเที่ยว อันทำใหเกิดพลวัตดานเนื้อหาที่นำเสนอและวิธี

นำเสนอตามมาดวยนั้น ผูวิจัยจึงมีประเด็นที่จะอภิปรายและขยายผลการศึกษาตอ ดังนี้ 

 ผูวิจัยพบวา CEA กับนักสรางสรรครุนใหมในพ้ืนท่ีเปนกลไกสำคัญท่ีทำใหวัฒนธรรมของเมืองเกาสงขลา

ไดรับการตอยอด สรางสรรคใหม ตีความใหม สรางความหมายใหมในบริบทใหม ๆ เพื่อนำเสนอใหเห็นถึง

“รากเหงาทางวัฒนธรรม” ของเมืองเกาสงขลาแกกลุมคนใหม ๆ หรือกลุมนักทองเที่ยวรุนใหมดวย เนื่องจาก

นักสรางสรรครุนใหมกลุมดังกลาวมีแนวคิดและวิธีนำเสนออัตลักษณเมืองเกาที่หลากหลาย และรวมสมัย

ซึ่งดึงดูดใจนักทองเที่ยวกลุมนี้

 นอกจากนี้ เนื่องจากนักสรางสรรครุนใหมสวนมากเปนลูกหลานคนเมืองเกาสงขลาที่เขาใจวัฒนธรรม

ของคนในพื้นที่ ดังนั้นจึงมีแนวคิดและกระบวนการทำงานที่ใหความสำคัญกับกลุมคนดั้งเดิมที่เปนเจาของ

กิจการรานคาตาง ๆ รวมทั้งสงเสริมใหคนในพื้นที่มีบทบาทหลักในฐานะผูสืบทอดองคความรู (traditional

knowledge holders) และผูสืบทอดวัฒนธรรมหรือชุมชนวัฒนธรรม (cultural communities) ในขณะที่

นักสรางสรรครุนใหมกลุมนี้จะเปนผูประสานความคิดของคนในพื้นที่กับ CEA เพื่อจะรวมกันนำเสนอ

องคความรูดั้งเดิมดวยวิธีการและรูปแบบใหม ๆ และเพื่อสรางการรับรูเกี่ยวกับเมืองเกาสงขลาที่หลากหลายขึ้น

สวนกลุมอินฟลูเอนเซอรและคอนเทนตครีเอเตอรจะมีบทบาทในฐานะผูถายทอดคอนเทนตเก่ียวกับงานและ

เทศกาลสรางสรรคตาง ๆ ในลักษณะเดียวกับนักขาวและนักถายทำสารคดี ซึ่งสงผลใหเกิดการรับรูถึง

อัตลักษณเมืองเกาสงขลาในบริบทการทองเที่ยวอยางกวางขวางขึ้นดวย

 บทสรุปและอภิปราย (Conclusion and discussion)
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 ตั้งแตตนทศวรรษ 2550 กระทั่งปจจุบัน (2567) เมื่อพื้นที่เมืองเกาสงขลาในบริบทการทองเที่ยวมีคน

หลากหลายกลุมเขามามีปฏิสังสรรคกันอยางมีนัยสำคัญ ผูวิจัยพบวาเกิดกรณีการวิพากษวิจารณเกี่ยวกับ

เนื้อหาและรูปแบบการนำเสนออัตลักษณเมืองระหวางผูนำเสนอที่เปนคนเมืองเกาสงขลากลุมตาง ๆ เชน

คนเมืองเกาสงขลารุนใหมมีความคิดเห็นวาทำไมจึงนำเสนอเฉพาะวิถีชีวิตของคนในอดีตเพียงอยางเดียว

ควรนำเสนอวิถีชีวิตของคนเมืองเกาสงขลารวมสมัยและกลุมคนใหม ๆ ที่เขามาอยูในเมืองดวยวิธีการ

ใหม ๆ ดวย คนมุสลิมมีความคิดเห็นวากลุมคนจีนเมืองเกามีบทบาทหลักในการเลือกนำเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับ

คนจีนมากกวากลุมคนในวัฒนธรรมอื่น เปนตน

 อยางไรก็ตาม ผูวิจัยสังเกตวาในตั้งแตป พ.ศ. 2563 เปนตนมา เริ่มมีการนำเสนอวัฒนธรรมมุสลิมหรือ

มีการจัดกิจกรรมในพ้ืนท่ีของคนมุสลิมมากข้ึน เชน เม่ือป พ.ศ. 2563 มีการสรางพ้ืนท่ีสาธารณะของชุมชน

มุสลิมบานบน คือ “สวนแบงปน ชุมชนบานบน” บริเวณดานหลังมัสยิดอุสาสนอิสลาม (มัสยิดบานบน) 

มีการทำแปลงปลูกผักปลูกดอกไม และตกแตงพื้นที่ดวยการวาดภาพสตรีทอารตเกี่ยวกับมุสลิมบนกำแพง

อาคาร เมื่อป พ.ศ. 2565 มีการจัดตั้ง “ศูนยการเรียนรูมัสยิดบานบน” ที่มัสยิดอุสาสนอิสลาม (มัสยิดบานบน)

ถนนพัทลุง ยานเมืองเกาสงขลา ซ่ึงเปนแหลงเรียนรูท่ีนำเสนอขอมูลประวัติศาสตรของคนมุสลิมเมืองเกาสงขลา

เมื่อป พ.ศ. 2566 มีการทดลองเปด “หลาดสรางสรรค” หรือตลาดสรางสรรคทุกวันอาทิตย บริเวณถนน

พัทลุงดานหนาของมัสยิดบานบน รวมท้ังมีการจัดกิจกรรมตาง ๆ ในตลาดดวย เชน การบรรเลงดนตรีรองเง็ง

รวมสมัย การนำชมมัสยิดบานบนและศูนยการเรียนรูมัสยิดบานบน เปนตน

 นอกจากนี้ เมื่อผูวิจัยสัมภาษณเชิงลึกผูมีสวนไดสวนเสียในเมืองเกาสงขลาพบวาคนเมืองเกาสงขลา

มีขอกังวลตอการเปลี่ยนแปลงของพื้นที่ทางกายภาพและพื้นที่ทางสังคม โดยเฉพาะคาเชาอาคารตาง ๆ ที่มี

ราคาสูงขึ้นหลังจากเมืองเกาสงขลาถูกทำใหเปนแหลงทองเที่ยว คนดั้งเดิมเริ่มยายออกจากพื้นที่และมีคน

นอกพื้นที่เขามาเปดกิจการที่ไมเกี่ยวของกับวัฒนธรรมของคนเมืองเกาสงขลา ปญหาการใชรถใชถนนของ

คนในพ้ืนท่ีเน่ืองจากถนนในเมืองเกาส้ันและแคบ แตหลังจากมีนักทองเท่ียวเขามาใชพ้ืนท่ีมากข้ึนทำใหการ

จราจรติดขัดมีการจอดรถขวางทางเขาออกบาน ปญหาขยะจากนักทองเที่ยว รวมทั้งปญหาการบูรณะ

ศาสนาสถานและอาคารบานเรือนเพื่อตอบสนองความตองการของนักทองเที่ยว

 เมื่อพิจารณาการอภิปรายผลขางตนจะเห็นวาผูนำเสนอกลุมตาง ๆ เปนสวนสำคัญที่ทำใหเกิดพลวัต

ดานเนื้อหาและวิธีนำเสนออัตลักษณเมือง รวมทั้งยังสงผลตอพลวัตของพื้นที่ทางกายภาพและพื้นที่ทางสังคม

ของเมืองเกาสงขลาในบริบทการทองเท่ียว กลาวคือกิจกรรมทางสังคมของกลุมคนเหลาน้ี เชน การรวมกลุม

กันเปนสมาคม การปรับปรุงหรือสรางสิ่งปลูกสรางใหม การจัดงานเทศกาลตาง ๆ ในพื้นที่ ฯลฯ ลวนสงผลให
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พื้นที่ทางกายภาพของเมืองเปลี่ยน เพื่อรองรับกลุมนักทองเที่ยวที่สนใจการทองเที่ยวเชิงมรดกทางวัฒนธรรม

และการทองเที่ยวเมืองสรางสรรค โดยนัยนี้ยอมสงผลใหเกิดพื้นที่ทางสังคมใหม ๆ ของคนหลากหลายกลุม

ที่เขามาปฏิสังสรรคกันในพื้นที่แหงนี้ดวย

 อนึ่ง ผูวิจัยมีความเห็นวาในอนาคตผูเกี่ยวของกับการพัฒนาเมืองเกาตาง ๆ ในโลกจะมีวิธีคิดและวิธี

นำเสนอเมืองเกา และขอมูลวัฒนธรรมในบริบทการทองเที่ยวแบบเดียวกันผานเครือขายแหลงมรดกโลก

(World Heritage Sites) และเครือขายเมืองสรางสรรคของยูเนสโก (The UNESCO Creative Cities

Network - UCCN) ซ่ึงไดกำหนดเกณฑและแนวทางการพัฒนาเมืองมรดกโลก และเมืองสรางสรรคดวย

มรดกทางวัฒนธรรม ดังนั้นโดยนัยนี้การพัฒนาเมืองเกาจะถูกกำหนดดวยเกณฑของยูเนสโกและกลไกของ

ตลาด การทองเที่ยวเมืองมรดกโลกและเมืองสรางสรรค

 ขอคิดเห็นของผูวิจัยขางตนนี้สอดคลองกับแนวคิดเรื่องพื้นที่ของเลอแฟบร ซึ่งสันต สุวัจฉราภินันท

(Suwatcharapinun, 2020, p. 90 - 91) สรุปความไววาปรากฏการณหรือกระบวนการเกิดข้ึนของ “พ้ืนท่ี”

ที่แยบยลเชนนี้เกิดขึ้นจากสภาวะของความเปนสมัยใหมที่ผสมผสานเขากับแนวคิดกระแสหลักตาง ๆ ไมวา

จะเปนเรื่องความเปนอุตสาหกรรมที่เชื่อในมาตรฐานเดียวกัน เชื่อในระบบผลิตจำนวนมากที่สามารถ

ควบคุมคุณภาพได ความเปนสากลที่เชื่อในความเปนหนึ่งเดียวกันของพื้นที่ที่อยูภายใตเงื่อนไขเดียวกัน

กระบวนการตาง ๆ เหลานี้ตางก็มีจุดมุงหมายเดียวกัน คือการสรางใหเกิดความเปนหนึ่งเดียว เปนเอกภาพ

ของปรากฏการณตาง ๆ ดังนั้น “พื้นที่” ที่ถูกประดิษฐสรางโดยเงื่อนไขทางการเมืองและการควบคุม ไมวา

จะอยูในฐานะของสถาปตยกรรมหรือเมือง จึงทำหนาที่เสมือนเปนจุดหลอมรวมความแตกตางหลากหลาย

เขามาอยูภายในภาพลักษณเดียวกัน
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 ขอเสนอแนะเชิงการวิจัยครั้งตอไป

 สามารถศึกษาพลวัตของการนำเสนออัตลักษณยานหรือเมืองเกาอื่น ๆ ของไทยในบริบทการทองเที่ยว

เชน ยานเจริญกรุง-ตลาดนอย กรุงเทพฯ ยานอนุสาวรียสามกษัตริย ยานชางมอย-ทาแพ เมืองเชียงใหม

ยานศรีจันทร-กังสดาล เมืองขอนแกน เปนตน

 ขอเสนอแนะเชิงการนำผลการวิจัยไปใชประโยชน

 หนวยงานภาครัฐที่เกี่ยวของทั้งในระดับประเทศ จังหวัด และทองถิ่นควรกำหนดนโยบายและแผนงาน

ดานการทองเที่ยวเมืองเกาสงขลาหรือเมืองทองเที่ยวอื่น ๆ ใหสอดคลองกับพลวัตของพื้นที่ทางกายภาพและ

พื้นที่ทางสังคม รวมทั้งควรใหความสำคัญกับประเด็นเรื่องสิทธิตอเมือง กลาวคือควรตั้งคำถามวากลุมคน

แตละกลุมที่เขามาปฏิสังสรรคกันในเมืองนั้น ๆ มีสิทธิในการใชพื้นที่เมืองมากนอยเพียงใด และกลุมคนใดบาง

ท่ีมีสิทธิในการกำหนดกฎกติกาการใชพ้ืนท่ีเมือง เพ่ือใหคนทุกกลุมมีสิทธิในการใชพ้ืนท่ีเมืองอยางเทาเทียมกัน

หรือหนวยงานหรือกลุมคนใดบางที่มีหนาที่ควบคุม ดูแลและติดตามเรื่องการอนุรักษและการบูรณะศาสน-

สถานและอาคารบานเรือนในพื้นที่เมืองเกา หรือการกำหนดนโยบายเกี่ยวกับสิ่งปลูกสรางใหมในพื้นที่

เมืองเกา เชน การสรางส่ิงปลูกสรางใหมในพ้ืนท่ีประวัติศาสตรจำเปนตองพิจารณาท้ังมิติทางวัฒนธรรมและ

สถาปตยกรรมดั้งเดิม รวมถึงความกลมกลืนกับบริบทโดยรอบ มิใชมุงเนนเฉพาะการ “พัฒนาเมือง” เพื่อ

ตอบสนองความตองการของนักทองเที่ยวเทานั้น

 ขอเสนอแนะ (Recommendation)
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