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บทคัดยอ 

วัตถุประสงค: เพ่ือศึกษารูปแบบและเทคนิคการสรางวิดีโอคอนเทนตท่ีประสบความสําเร็จในการดึงดูดผูชม 

สรางฐานผูติดตาม และวิเคราะหกลยุทธการเผยแพรคอนเทนตที่ชวยเพ่ิมการมีสวนรวมและขยายฐานผูติดตาม

ของ TikTokers ดาราภาคใต 

วิธีการศึกษา: ใชวิธีวิจัยแบบผสมผสานคือ วิจัยเชิงคุณภาพดวยการสัมภาษณเชิงลึกของ Tiktokers ดารา

ภาคใต จํานวน 15 คน วิจัยเชิงปริมาณดวยแบบสอบถามของผูติดตาม TikTokers ดาราภาคใต จํานวน 400 

คน เพื่อศึกษารูปแบบและเทคนิคการสรางวิดีโอคอนเทนตที่ประสบความสําเร็จในการดึงดูดผูชม สรางฐาน

ผูติดตาม และวิเคราะหกลยุทธการเผยแพรคอนเทนตที่ชวยเพ่ิมการมีสวนรวมและขยายฐานผูติดตามของ 

Tiktokers ดาราภาคใต 

ขอคนพบ: TikTokers ดาราภาคใตประสบความสําเร็จดวยการผลิตคอนเทนตที่ตอบโจทยพฤติกรรมผูชม 

นําเสนอความบันเทิงและตลกผานอัตลักษณทองถิ่นภาคใต ตอบสนองความตองการและเนื้อหาเฉพาะตัว   

ของผูชมที่มี เนื้อหาสั้นและกระชับ รวมถึงการโพสตสม่ําเสมอและใชแฮชแท็กเหมาะสม สอดคลอง                 

กับพฤติกรรมการคนหาและติดตามคอนเทนตใหมของผูชม 

การประยุกตใชจากการศึกษา: การศึกษานี้สามารถนําไปประยุกตใชในหลากหลายดาน โดยเฉพาะ                   

ดานการสื่อสารดิจิทัลและสื่อสังคมออนไลน การตลาดดิจิทัลและการสรางคอนเทนต รวมถึงการพัฒนา

ศักยภาพ ครีเอเตอรทองถิ่น นอกจากนี้ ยังเปนประโยชนตอธุรกิจบันเทิงและอุตสาหกรรมสรางสรรค 

การศกึษาวัฒนธรรมทองถ่ินผานสื่อดิจิทัล ตลอดจนการพัฒนากลยุทธการสื่อสารบนแพลตฟอรมโซเชียลมีเดีย   

คําสําคัญ: TikTok วิดีโอคอนเทนต กลยุทธการผลิต ดาราภาคใต การสรางคอนเทนต กลยุทธการตลาดดิจิทัล 
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Abstract 

Purpose: To study the patterns and techniques in creating successful video content that 

attracts viewers and builds a follower base, and to analyze content distribution strategies that 

help increase engagement and expand the follower base of Southern Thai TikTokers and 

celebrities. 

Methodology: This mixed-methods research includes qualitative research through in-depth 

with 15 leading Southern Thai celebrity TikTokers. It also involves quantitative research using 

questionnaires from 4 00  followers of Southern Thai TikTokers. The purpose is to study the 

patterns and techniques in creating successful video content that attracts viewers and builds 

a follower base, and to analyze content distribution strategies that help increase engagement 

and expand the follower base of Southern Thai TikTokers and celebrities. 

Findings: Southern Thai TikTok celebrities achieve success by creating content that addresses 

viewer behaviors, presenting entertainment and humor through Southern Thai local identity, 

responding to viewers' needs with brief and concise content customized to their preferences, 

as well as posting consistently and using appropriate hashtags that align with viewers' content 

discovery and following behaviors. 

Applications of this study: The findings of this study can be applied in various fields, 

particularly in digital communication, social media, digital marketing, and content creation. 

They also contribute to the development of local creators’ capabilities, benefit the 

entertainment business and creative industries, and support the study of local culture through 

digital media. Furthermore, the results can inform the development of effective 

communication strategies for social media platforms. 

Keywords: TikTok, Video content, Production strategies, Southern celebrities, Content 

creation, Digital marketing strategies 

 

1. บทนํา   

 ปจจุบันในยุคสังคมดิจิทัล (Digital society) ที่มีเทคโนโลยีเปลี่ยนแปลงไปอยางรวดเร็วทําให                  

การสื่อสารผานชองทางออนไลนไดรับความนิยมเปนอยางมาก และมีการเติบโตไปทั่วโลก แตไมวาจะผานไป                 

ก่ียุคสมัย คอนเทนต (Content) ยังคงเปนหัวใจสําคัญของการทํากลยุทธบนโซเชียลมีเดีย ซึ่งเปนวิธีการที่               

แบรนดใชในการสื่อสาร และเชื่อมตอกับลูกคาใหมและลูกคาประจําไดอยางรวดเร็วและมีประสิทธิภาพที่สุด  

ในป 2023 ไดมีผลสํารวจออกมาแลววาคอนเทนตประเภทที่ไดรับความสนใจ และการมีสวนรวมจากผูบริโภค
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บนโลกโซเชียลมี เดียมากที่สุด คือ คอนเทนตวิดี โอแบบสั้น (Short-form Video) โดยมีสัดสวน                      

อยูที่ 66% เมื่อเทียบกับคอนเทนตประเภทอ่ืน ๆ เนื่องจากความสามารถในการแยกยอย และการนําเสนอ

ขอมูลที่กระชับภายในเวลา 1 - 2 นาที สงผลทําใหเกิดการแชรตอไดมากขึ้น รวมถึงความเหมาะสม                    

กับพฤติกรรมของผูชมบนโลกโซเชียลมีเดีย ในยุคนี้ที่มีเวลาจํากัด และโฟกัสกับเนื้อหาในเวลาที่สั้นข้ึน แตไดรับ

ขอมูลท่ีครบถวน ทั้งนี้ มีผลวิจัยยืนยันอีกดวยวา คอนเทนตวิดีโอแบบสั้น มีความนาสนใจมากกวาคอนเทนต

วิดีโอแบบยาวถึง 2.5 เทา ซึ่งในปจจุบัน แพลตฟอรมบนโซเชียลมีเดียที่ดีที่สุดสําหรับคอนเทนตวิดีโอแบบสั้น 

ไดแก TikTok, Instagram Reels, Facebook Reels, และ YouTube Shorts (Tuayot, 2023) 

 TikTok มีจุดเดนในการสรางและเผยแพรคลิปวิดีโอสั้น เชน คลิปเตน ลิปซิงคเพลง หรือการทํา 

Challenge ตาง ๆ (Office of Knowledge Management and Development, 2021) จากแอปพลิเคชัน

ที่เริ่มตนเพ่ือความบันเทิง ปจจุบัน TikTok ไดพัฒนาเปนแพลตฟอรมกระแสหลัก (Mainstream) ที่เขาถึง

ผูบริโภคทุกเพศทุกวัย ดวยจํานวนผูใช (User) ทั่วโลกมากกวา 1,000 ลานคนตอเดือน (WP, 2022) และไดรับ

ความนิยมจากแบรนดสินคาในการทํากิจกรรมโฆษณาผานการแชรเนื้อหาและติด #Hashtag เนื่องจากเขาถึง

ไดงายและไมมีคาใชจายในการใชงาน (Indigital, 2020) อยางไรก็ตาม การสรางวิดีโอคอนเทนต                     

ที่มีประสิทธิภาพนั้นตองอาศัยการศึกษาทั้งดานรูปแบบการสรางที่เหมาะสมกับแพลตฟอรม ผูชม ความยาว

ของคลิป และวิธีในการนําเสนอ (Zeng & Abidin, 2021)  

  ในบริบทของ TikTok ประเทศไทย ปรากฏการณที่โดดเดน คือ ความสําเร็จของเจนนี่ “ไดหมดถาสด

ชื่น” หรือ รัชนก สุวรรณเกตุ TikToker ดาราภาคใต ที่ครองตําแหนงผูมีอิทธิพลบนแพลตฟอรมนี ้ดวยจํานวน

ผูติดตามมากที่สุดในประเทศไทย กวา 18 ลานคน (Noxinfluencer, 2025) เจนนี่สรางปรากฏการณ                 

ทางโซเชียลมีเดียดวยการนําเสนอวัฒนธรรมและเอกลักษณของภาคใตในรูปแบบที่รวมสมัย ความโดดเดนของ

เจนนี่อยูที่ความสามารถในการผสมผสานอัตลักษณทองถ่ินกับเทรนดดิจิทัลสมัยใหมไดอยางลงตัว โดยเฉพาะ

การใชภาษาถิ่นใตในคอนเทนตตาง ๆ ไมวาจะเปนการรองเพลงที่มีการดัดแปลงเนื้อหาเปนภาษาใต การเลา

เรื่องราวชีวิตประจําวันดวยสําเนียงและภาษาทองถิ่นแบบไมปรุงแตง รวมถึงการนําเสนอวิถีชีวิตและวัฒนธรรม

ดั้งเดิมของภาคใตในมุมมองที่สดใหมและเขาถึงงาย 

 ความสําเร็จของเจนนี่สะทอนใหเห็นถึงพลังของการสรางคอนเทนตท่ีมีความเปนเอกลักษณและจริงใจ 

กลยุทธการนําเสนอของเธอไมเพียงดึงดูดผูชมในทองถิ่นภาคใตเทานั้น แตยังสามารถสรางความประทับใจ

ใหกับผูชมทั่วประเทศ ทําใหวัฒนธรรมและภาษาถิ่นใตไดรับความสนใจในวงกวาง นอกจากนี้ ความสามารถใน

การปรับตัวตามเทรนดและการใชเทคนิคการเลาเรื่องที่มีเอกลักษณทําใหคอนเทนตของเจนนี่มีความสดใหม

และนาติดตามอยูเสมอ ปรากฏการณนี้สะทอนใหเห็นวา การผสมผสานระหวางความเปนทองถิ่นกับความเปน

สากลสามารถสรางมูลคาและความนิยมบนแพลตฟอรมดิจิทัลไดอยางมีประสิทธิภาพ จึงเปนกรณีศึกษา                

ที่นาสนใจอยางยิ่ง สําหรับการวิเคราะหกลยุทธการสรางคอนเทนตบน TikTok ในบริบทของประเทศไทย 
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 การวิจัยนี้จึงมุงศึกษารูปแบบและเทคนิคการสรางวิดีโอคอนเทนตของ TikTokers ดาราภาคใตที่ประสบ

ความสําเร็จในการดึงดูดผูชมและสรางฐานผูติดตาม รวมถึงวิเคราะหกลยุทธการเผยแพรคอนเทนตของ 

TikTokers ดาราภาคใตท่ีชวยเพ่ิมการมีสวนรวมและขยายฐานผูติดตามที่มีประสิทธิภาพ เพ่ือทําความเขาใจถึง

แนวทางการสรางเนื้อหาที่สามารถเขาถึงกลุมผูชมเปาหมายไดอยางตรงจุด และสามารถนําองคความรูท่ีได            

ไปประยุกตใชในการพัฒนากลยุทธการสื่อสารการตลาดบนแพลตฟอรมสื่อสังคมออนไลนในบริบทอ่ืน ๆ ตอไป 

 

2. วัตถุประสงค  

 1) เพื่อศึกษารูปแบบและเทคนิคการสรางวิดีโอคอนเทนตของ TikTokers ดาราภาคใตท่ีประสบ

ความสําเร็จในการดึงดูดผูชมและสรางฐานผูติดตาม 

 2) เพื่อวิเคราะหกลยุทธการเผยแพรคอนเทนตของ TikTokers ดาราภาคใตท่ีชวยเพ่ิมการมีสวนรวม

และขยายฐานผูติดตาม 

 

3. วิธีการศึกษา  

 งานวิจัยฉบับนี้มีวิธีการดําเนินการวิจัยในรูปแบบผสมผสานวิธีการ ประกอบดวย การวิจัยเชิงคุณภาพ                   

และวิจัยเชิงปริมาณ โดยมีรายละเอียดในการทําวิจัยเปนลําดับขั้นตอนดังนี ้

 3.1 วิจัยเชิงคุณภาพ      

  เพ่ือศึกษารูปแบบและเทคนิคการสรางวิดีโอคอนเทนตของ TikTokers ดาราภาคใตที่                 

ประสบความสําเร็จในการดึงดูดผูชมและสรางฐานผูติดตาม และวิเคราะหกลยุทธการเผยแพรคอนเทนตของ 

TikTokers ดาราภาคใตที่ชวยเพิ่มการมีสวนรวมและขยายฐานผูติดตาม กลุมตัวอยางในการวิจัยเชิงคุณภาพ 

คือ Tiktokers ดาราภาคใตท่ีมียอดผูติดตามมากกวา 10,000 คน และมีรายไดจาก Tiktok จํานวน 15 คน ซึ่ง

มีลักษณะเปนผูใหขอมูลสาคัญ (Key Informants) ใชวิธีการสุมตัวอยางแบบเฉพาะเจาะจง และการสุม

ตัวอยางแบบ Snowball Sampling ในการสรางเครื่องมือที่ใชในการวิจัย มีดังนี้  

  1) ศึกษาคนควาจากบทความ หนังสือ งานวิจัยที่เก่ียวของ 

  2) ศึกษาหลักเกณฑและวิธีการสรางแบบสัมภาษณแบบกึ่งโครงสราง 

  3) สรางแบบสัมภาษณเชิงลึก ซึ่งเปนคําถามปลายเปด 

  4) สรางแบบสัมภาษณแบบกึ่งโครงสราง แลวนําเสนอผูเชี่ยวชาญ  

  5) ปรับปรุงแบบสัมภาษณกึ่งโครงสรางตามคําแนะนําของผูเชี่ยวชาญแลวนําเสนอผูเชี่ยวชาญ

ประเมินความเที่ยงตรงของเนื้อหา (Content validity) โดยการหาคาความสอดคลอง IOC เพื่อตรวจสอบ

ความเหมาะสมเชิงเนื้อหาของคําถามกับประเด็นที่ตองการสัมภาษณ ซึ่งคา IOC จะตองมีคา ≥ 0.50 มีความ

สอดคลองของเนื้อหาอยูในเกณฑที่ยอมรับได (Bunjai, 2012) และใหขอเสนอแนะเกี่ยวกับความชัดเจนของ
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ภาษาและครอบคลุมตามกรอบ การสรางแบบสัมภาษณแบบก่ึงโครงสราง โดยเสนอผูเชี่ยวชาญ 3 ทาน 

กําหนดเกณฑการประเมิน ดังนี้   

   +1  ถาแนใจวารายการนั้นเหมาะสม    

    0  ถาไมแนใจวารายการนั้นเหมาะสม  

   -1  ถาแนใจวารายการนั้นไมเหมะสม      

  6) ปรับปรุงแบบสัมภาษณแบบก่ึงโครงสรางตามคําแนะนําของผูเชี่ยวชาญ เพื่อนําไปใชใน            

การสัมภาษณแบบกึ่งโครงสราง 

  7) นําแบบสัมภาษณแบบกึ่งโครงสรางที่ผานการตรวจสอบเรียบรอยและผานการแกไขอยาง

สมบูรณแลวไปใชกับกลุมตัวอยางในงานวิจัย  

  8) ตรวจสอบความถูกตองของขอมูลที่ไดรับจากการตอบกลับ เพ่ือนําไปวิเคราะหขอมูลในการ

วิจัยตอไป         

  ซึ่งจะใชการสัมภาษณเชิงลึกแบบก่ึงโครงสราง (Semi – Structured Interview) ผานชองทาง

ออนไลน โดยผูวิจัยไดกําหนดขอคําถามตามกรอบแนวคิดการวิจัยไว เพ่ือเปนกรอบหรือประเด็นในการ

สัมภาษณใหเขาใจถึงลักษณการผลิตวิดีโอคอนเทนตของ TikTokers ขอคําถามมีลักษณะแบบปลายเปด             

และหากวาในขณะท่ีสัมภาษณพบประเด็นปญหาใดที่ตองการรายละเอียดและขยายความ มีการปรับปรุง

เพ่ิมเติมอยางทันที เพ่ือใหไดคําตอบที่ชัดเจน ซึ่งมีการจดบันทึกพรอมทั้งบันทึกภาพและเสียงระหวาง               

การสัมภาษณดวยอุปกรณอิเล็กทรอนิกส รายละเอียดการสัมภาษณ ประกอบดวย 4 สวน ไดแก สวนที่ 1 

ขอมูลทั่วไปของผูใหสัมภาษณ สวนที่ 2 ประสบการณและแรงจูงใจในการเปน TikTokers สวนที่ 3 กลยุทธ

การผลิตวิดีโอคอนเทนต ซึ่งจําแนกเปน 3 ดาน ดังนี้ ดานเนื้อหาและการสรางอัตลักษณ ดานการถายทําและ

ตัดตอ ดานการนําเสนอวิดีโอคอนเทนต และสวนที่ 4 การสรางรายไดและความทาทาย  

 3.2 วิจัยเชิงปริมาณ 

  เพ่ือศึกษารูปแบบและเทคนิคการสรางวิดีโอคอนเทนตของ TikTokers ดาราภาคใตที่                 

ประสบความสําเร็จในการดึงดูดผูชมและสรางฐานผูติดตาม และวิเคราะหกลยุทธการเผยแพรคอนเทนตของ 

TikTokers ดาราภาคใตที่ชวยเพ่ิมการมีสวนรวมและขยายฐานผูติดตาม กลุมตัวอยางในการวิจัยเชิงปริมาณ 

คือ ผูติดตาม TikTok ของ TikTokers ดาราภาคใตที่มียอดผูติดตามมากกวา 10,000 คน จํานวน 400 คน 

คํานวณกลุมตัวอยางตามสูตร (Roscoe, 1969) จากประชากร จํานวน 10,000 คน และคาความคลาดเคลื่อน

ในวิจัยคดิเปนรอยละ 0.05 ในการสรางเครื่องมือที่ใชในการวิจัย มีดังนี ้

  1) ศึกษาคนควาจากบทความ หนังสือ งานวิจัยที่เก่ียวของ 

  2) กําหนดคุณลักษณะและประเด็นที่จะประเมินใหชัดเจน สรางแบบสอบถามใหครอบคลุม

ประเด็นที่ตองการศึกษา แลวนําเสนอผูเชี่ยวชาญ 
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  3) นําแบบสอบถามที่สรางเสร็จแลว เสนอตอผูเชี่ยวชาญ 3 ทาน เพ่ือตรวจสอบความเหมาะสม               

เชิงเนื้อหาของคําถามกับประเด็นที่ตองการประเมิน โดยใชคาดัชนีความสอดคลองระหวางขอคาํถามประเด็นที่

ตองการประเมิน (IOC) กําหนดเกณฑการประเมิน ดังนี ้

   +1  ถาแนใจวารายการนั้นเหมาะสม    

    0  ถาไมแนใจวารายการนั้นเหมาะสม  

   -1  ถาแนใจวารายการนั้นไมเหมะสม 

  4) นําขอมูลที่รวบรวมจากความคิดเห็นของผูเชี่ยวชาญมาคํานวณหาคาความเที่ยงตรงของเนื้อหา 

ของแบบสอบถาม โดยหาคาดัชนีความเหมาะสมระหวางขอคําถามกับประเด็นที่ตองประเมิน IOC ซึ่งคา IOC 

จะตองมีคา ≥ 0.50 มีความสอดคลองของเนื้อหาอยูในเกณฑที่ยอมรับได (Bunjai, 2012) 

  5) นําแบบสอบถามที่ไดรับการตรวจสอบเรียบรอยและนําไปทดลองใช (Pretest) เพ่ือตรวจสอบ

หาคุณภาพของแบบสอบถามกับกลุมที่ ไมใชกลุมตัวอยาง จํานวน 30 คน และนําผลมาวิเคราะหหา                      

คาความเชื่อมั่น (Reliability test) 

  6) หาคาความเชื่อมั่นของแบบสอบถาม (Reliability test) โดยใชคาสัมประสิทธิ์ความเชื่อม่ันวิธี 

Cronbach โดยคํานวณคาความเชื่อม่ันจากสูตรสัมประสิทธิ์แอลฟา ซึ่งตองมีคาเปนบวกและมีคามากกวา 

0.70 จึงถือวาอยูในเกณฑที่ยอมรับได (Boontham, 2006) 

  7) นําแบบสอบถามที่ผานการตรวจสอบเรียบรอย และผานการแกไขอยางสมบูรณแลวไปใชกับ

กลุมตัวอยางในงานวิจัย  

  8) ตรวจสอบความถูกตองของขอมูลที่ไดรับจากการตอบกลับ เพ่ือนําไปวิเคราะหขอมูลในการ

วิจัยตอไป 

  ซึ่งจะใชแบบสอบถาม ประกอบดวย 4 ตอน ไดแก ตอนท่ี 1 ขอมูลทั่วไป ตอนที่ 2 ลักษณะวิดีโอ

คอนเทนตของ TikTokers ดาราภาคใตที่เปดรับชม ตอนท่ี 3 ความพึงพอใจในการผลิตวิดีโอคอนเทนต              

ของ TikTokers ดาราภาคใต ซึ่งจําแนกเปน 3 ดาน คือ ดานเนื้อหาการนําเสนอ ดานการถายทําและตัดตอ 

ดานวิธีการนําเสนอ และตอนท่ี 4 ขอมูลเก่ียวกับขอเสนอแนะ 

 

4. ผลการศึกษา 

 4.1. จากการศึกษาเชิงคุณภาพ 

   จากการศึกษาเชิงคุณภาพใชการสัมภาษณเชิงลึก ผูวิจัยไดดําเนินการเก็บขอมูลกับกลุมตัวอยาง 

Tiktokers ดาราภาคใตที่มียอดผูติดตามมากกวา 10,000 คน และมีรายไดจาก Tiktok จํานวน 15 คน ดวย

เครื่องมือที่เปนการสัมภาษณเชิงลึก โดยใชเทคนิคการสัมภาษณแบบกึ่งโครงสราง รายละเอียดการสัมภาษณ 

ประกอบดวย 4 สวน ดังนี ้
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  4.1.1. ขอมูลท่ัวไป ไดผลการวิเคราะหดังแสดงในตารางที่ 1 และตารางที่ 2 

ตารางที่ 1 ผลการสัมภาษณเชิงลึก ขอมูลทั่วไปของผูใหสัมภาษณ  

ที ่
ชื่อชอง  

TikTok 

อายุ 

(ป)  

ระดบั

การศึกษา 
อาชีพหลัก 

ระยะ 

เวลาเปน 

TikToker 

จํานวน

ผูตดิตาม 

จํานวน 

การถูกใจ 

1 กันชอบกิน 21  ปวส. Creator 4 เดือน 24,700 1,100,000 

2 อีตุงแกวด หมอดอร - - - 6 เดือน 144,300 1,800,000 

3 เจนเจอแลว 31 ปริญญาตร ี - 1 ป 166,100 227,636 

4 
@miangkhum 

34 
ปริญญาตร ี นักจัดรายการ

วิทย ุ
1 ป 92,400 2,300,000 

5 แบงควค 21 
กําลังศึกษา

ปริญญาตร ี
นักศึกษา 2 ป 55,500 2,500,000 

6 ไมอยากรีวิวเลย 35 ปริญญาตร ี วิทยากร 2 ป 21,800 1,300,000 

7 ฮาโรยยย 26 ปริญญาโท TikToker 2 ป 500,700 30,700,000 

8 เล็ก บูรพา 35 ม.3 TikToker 3 ป 2,000,000 60,000,000 

9 เนิส เปด แมพ - ปริญญาตร ี - 3 ป 94,100 5,900,000 

10 น็อค อรรถพล - - - 3 ป 50,000 811,000 

11 kaiyah_sukanya 24 ปริญญาตร ี ขายโรต ี 3 ป 973,400 9,800,00 

12 บัวรีวิว 23 ปริญญาตร ี TikToker 4 ป 380,000 14,900,000 

13 
Tama 

21 
กําลังศึกษา

ปริญญาตร ี
TikToker 5 ป 250,000 16,700,000 

14 
KHUN PONDk 

22 
กําลังศึกษา

ปริญญาตร ี

Influencer, 

TikToker 
5 ป 120,000 2,300,000 

15 
หาอะไรกินแพงๆสัก

20บาท 
19 

กําลังศึกษา

ปริญญาตร ี

Influencer, 

TikToker 
5 ป  13,500 1,200,000 

 

ตารางที่ 2 ผลการสัมภาษณเชิงลึก ประเภทเนื้อหาหลักและกลุมผูติดตามของ TikTokers 

ที ่ นามแฝง ประเภทเนื้อหาหลัก กลุมผูตดิตาม 

1 กันชอบกิน รีวิวอาหาร, ความสวยความงาม ทุกชวงวยั ตั้งแตเด็กอนุบาลถึงผูใหญ 

2 อีตุงแกวด หมอดอร รีวิวสินคา, อินฟลเูอนเซอร ตั้งแตอายุ 15 - 60 ป 

3 เจนเจอแลว รีวิวอาหาร, สถานที่ในหาดใหญ ตั้งแต นักเรียน/นักศึกษา - วยัทํางาน 

4 @miangkhum แตงตัวเปนผูหญิง, ตลก ทุกชวงวัย ตั้งแตเด็กอนุบาลถึงผูใหญ 

5 แบงควค พูดตลก สรางความบันเทิง ตั้งแตเด็กประถม มัธยม มหาวิทยาลัย 

6 ไมอยากรีวิวเลย รีวิวอาหาร, ความสวยความงาม ตั้งแตนักเรียน/นักศึกษา - วยัทํางาน 
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ที ่ นามแฝง ประเภทเนื้อหาหลัก กลุมผูตดิตาม 

7 
ฮาโรยยย วัฒนธรรม, ภาษา และอัตลักษณภาคใต ทุกชวงวยั ตั้งแตประถม มัธยม มหาวิทยาลัย 

วัยทํางาน และผูสงูวัย 

8 
เล็ก บูรพา ตลก, ชีวิตประจําวันของสามภีรรยา และ

ลูก ๆ 

ทุกชวงวยั ตั้งแตเด็กประถม มัธยม 

มหาวิทยาลยั และผูสูงวัย 

9 เนิส เปด แมพ รีวิวอาหาร, สถานที่ในหาดใหญ ตั้งแต นักเรียน/นักศึกษา - วยัทํางาน 

10 น็อค อรรถพล ความบันเทิง, ตลก ทุกชวงวยั 

11 kaiyah_sukanya ขายโรต,ี รีวิวสินคา 18 - 25 ป สวนใหญอยูแถวกรุงเทพ 

12 บัวรีวิว รีววิอาหาร, ความสวยความงาม 18 - 25 ป 

13 Tama ลอเลยีนเหตุการณ, ตลก 14 - 25 ป เปนหลัก 

14 KHUN POND ความบันเทิง, ตลก,รีวิวสินคา 14 - 25 ป เปนหลัก 

15 
หาอะไรกินแพง ๆ สัก

20บาท 

รีวิวอาหาร, รานคา วัยรุน มัธยม และอายไุมเกิน 30 ป 

  

   จากตารางที่ 2 พบวา ประเภทเนื้อหาหลักและกลุมผูติดตามของ TikTokers ภาคใตมีการ

นําเสนอเนื้อหาที่หลากหลาย เนื้อหาที่ไดรับความนิยมสูง คือ วิถีอาหาร ความสวยความงาม และความบันเทิง 

ซึ่งการสอดแทรกวัฒนธรรม ภาษา และอัตลักษณทองถิ่นภาคใตเปนจุดดึงดูดที่สรางความแตกตาง และ

นาสนใจใหกับคอนเทนต กลุมผูติดตามมีความหลากหลายครอบคลุมทุกชวงวัย ตั้งแตวัยเรียน วัยทํางาน ไป

จนถึงผูสูงวัย ทั้งนี้ TikTokers ภาคใตแตละคนมีความเขาใจกลุมเปาหมายของตนเองอยางชัดเจน สามารถ

ออกแบบเนื้อหาใหเหมาะสมกับผูชมกลุมเปาหมาย ซึ่งเปนกลยุทธสําคัญในการสรางและขยายฐานผูติดตาม

ความสําเร็จของ TikTokers ภาคใตเกิดจากความเขาใจความสัมพันธระหวางประเภทเนื้อหาและกลุมผูชม

เปาหมาย นําไปสูการพัฒนากลยุทธการสรางและเผยแพรคอนเทนตที่มีประสิทธิภาพ สามารถนําเสนออัต

ลักษณทองถ่ินควบคูไปกับการสรางความนิยมในวงกวาง ตอบสนองวัตถุประสงคของงานวิจัยในการศึกษา

รูปแบบ เทคนิคการสรางและกลยุทธการเผยแพรคอนเทนตท่ีชวยดึงดูดผูชมและเพ่ิมการมีสวนรวมของ

ผูติดตาม 

  4.1.2 ประสบการณและแรงจูงใจในการเปน TikToker ไดผลการวิเคราะห ดังนี ้  

   จากการสัมภาษณเก่ียวกับประสบการณและแรงจูงใจในการเปน TikToker พบวา ผูสราง                

คอนเทนตสวนใหญเริ่มตนจากความชื่นชอบสวนบุคคลและมองวาการสรางสรรคเนื้อหาเปนกิจกรรม                       

ที่สนุกสนาน อีกทั้งยังเปนการใชเวลาวางใหเกิดประโยชน ปจจัยสําคัญที่ผลักดันใหพวกเขากาวเขาสูการเปน 

TikToker คือความปรารถนาในการสรางรายได ควบคูไปกับความตองการมีชื่อเสียงและเปนที่รูจักในวงกวาง 

นอกจากนี้ ยังมี TikToker บางสวนที่เริ่มตนจากการไดรับคําชักชวนหรือไดรับแรงบันดาลใจจากบุคคลอ่ืน 
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  4.1.3 กลยุทธการผลิตวิดีโอคอนเทนต ไดผลการวิเคราะห ดังนี ้

   จากการสัมภาษณเก่ียวกับกลยุทธการผลิตวิดีโอคอนเทนตของ TikToker ในดานเนื้อหา

และการสรางอัตลักษณ พบวา การกําหนดเนื้อหาและการเลือกหัวขอนั้นมีหลายปจจัย โดยสวนใหญจะเลือก

สรางสรรคคอนเทนตตามความสนใจและความถนัดของตนเอง ขณะเดียวกันก็ใหความสําคัญกับการติดตาม

กระแสและเทรนดที่กําลังเปนที่นิยม นอกจากนี้ การนําเสนอเรื่องราวจากชีวิตประจําวันและประสบการณ

สวนตัว รวมถึงการสรางเนื้อหาที่ตอบสนองความตองการของผูชมโดยตรง ก็เปนกลยุทธสําคัญในการเลือก

ประเด็นการนําเสนอ 

   ในดานการสรางเอกลักษณและตัวตนในการผลิตคอนเทนต TikTokers ใหความสําคัญ

อยางมากกับการพัฒนาอัตลักษณเฉพาะตัว เพื่อสรางความโดดเดนและดึงดูดผูชม โดยวิธีการหลักคือการ

นําเสนอความเปนตัวของตัวเอง ซึ่ง TikTokers สวนใหญเนนการแสดงออกถึงตัวตนที่แทจริงผานคอนเทนต 

ของตน นอกจากนี้ ยังมีการสรางตัวละครหรือบุคลิกเฉพาะ รวมถึงการใชภาษาหรือสําเนียงท่ีเปนเอกลักษณ                   

เพ่ือเสริมสรางความนาจดจําและแตกตางจากผูสรางคอนเทนตคนอ่ืน 

   จากการสัมภาษณเก่ียวกับกลยุทธการผลิตวิดีโอคอนเทนตของ TikToker ในดานการถาย

ทําและตัดตอ พบวา TikTokers สวนใหญเลือกใชแอปพลิเคชัน CapCut เปนเครื่องมือหลักในการตัดตอ 

เนื่องจากมีความสะดวกในการใชงานและมีฟเจอรที่หลากหลาย นอกจากนี้ พวกเขายังใหความสําคัญอยางมาก

กับคุณภาพของภาพและเสียง โดยใสใจในการจัดองคประกอบภาพ รวมถึงการเลือกใชเสียงประกอบและเพลง

ที่เหมาะสมเพื่อเสริมสรางความนาสนใจใหกับคอนเทนต 

   จากการสัมภาษณเก่ียวกับกลยุทธการผลิตวิดีโอคอนเทนตของ TikToker ในดานการ

นําเสนอ พบวา TikTokers สวนใหญใหความสําคัญกับการสรางความนาสนใจในชวงเริ่มตนคลิปเพื่อดึงดูด

ความสนใจของผูชม ควบคูไปกับการเขียนแคปชันที่นาดึงดูด และการใชแฮชแท็กอยางเหมาะสมเพื่อเพ่ิมการ

เขาถึงของคอนเทนต นอกจากนี้ พวกเขายังมุงเนนการสรางปฏิสัมพันธกับผูชมผานการตอบคอมเมนตและการ

ไลฟสด รวมถึงมีวิธีการจัดการกับคลิปที่ไมไดรับความนิยมอยางเหมาะสม 

  4.1.4 การสรางรายไดและความทาทาย ไดผลการวิเคราะหดังแสดงในตารางที่ 3 ตารางที่ 4  

และตารางท่ี 5 

   จากการสัมภาษณเก่ียวกับการสรางรายไดและความทาทายของ TikTokers พบวา                     

มีชองทางการสรางรายไดที่หลากหลาย โดยสวนใหญมาจากการเปนอินฟลูเอนเซอร และการรับรีวิวสินคา 

นอกจากนี้ การไลฟสดและการรับของขวัญจากผูชมก็เปนอีกชองทางสรางรายไดที่สําคัญ การขายสินคาผาน 

TikTok Shop ก็เปนอีกหนึ่งวิธี ท่ีไดรับความนิยม ในขณะที่บางสวนสรางรายไดจากการเปน VJ บน

แพลตฟอรม และมีบางสวนที่ไดรับสวนแบงรายไดโดยตรงจาก TikTok ซึ่งจําแนกวิธีการสรางรายไดของ 

TikTokers ไดดังนี ้
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ตารางที่ 3 ผลการสัมภาษณเชิงลึกของวิธีการสรางรายไดของ TikTokers 

ที ่ วิธีการสรางรายได จํานวน TikTokers (คน) 

1 การเปนอินฟลูเอนเซอรและรบัรีววิสินคา 12 

2 การไลฟสดและรับของขวัญ 8 

3 การขายสินคาผาน TikTok Shop 6 

4 การเปน VJ (Video Jockey) 3 

5 การไดรับสวนแบงรายไดจาก TikTok 2 
    

   จากการสัมภาษณเก่ียวกับความทาทายที่ TikTokers ตองเผชิญ พบวาพวกเขาประสบ

ปญหาหลายประการ โดยสวนใหญมักเจอปญหาการถูกแบนหรือการถูกจํากัดการมองเห็นของคลิป นอกจากนี้ 

การแขงขันท่ีทวีความรุนแรงขึ้นก็เปนความทาทายท่ีสําคัญ รวมถึงการรักษาความสม่ําเสมอในการผลิต              

คอนเทนต การรับมือกับความคิดเห็นในเชิงลบ และการปรับตัวใหทันตอนโยบายและอัลกอริทึมของ TikTok                     

ที่มีการเปลี่ยนแปลงอยูตลอดเวลา แสดงความทาทายที่ TikTokers เผชิญ ดังนี ้

ตารางที่ 4 ผลการสัมภาษณเชิงลึกของความทาทายที่ TikTokers เผชิญ 

ที ่ ความทาทาย จํานวน TikTokers (คน) 

1 การถูกแบนหรือจํากดัการมองเห็น 10 

2 การแขงขันที่สูงข้ึน 8 

3 การรักษาความสม่ําเสมอในการผลิตคอนเทนต 7 

4 การจัดการกับความคดิเห็นเชิงลบ 5 

5 การปรับตัวตามนโยบายและอัลกอริทึมของ TikTok 4 
   

   จากการสัมภาษณเก่ียวกับมุมมองตออนาคตของ TikTok และโอกาสในการสรางรายได 

พบวา TikTokers สวนใหญ มองวาแพลตฟอรมนี้จะยังคงเติบโตและขยายตัวอยางตอเนื่อง โดยเชื่อวาจะมี

โอกาสในการสรางรายไดที่หลากหลายมากข้ึนในอนาคต นอกจากนี้ ยังคาดการณวาจะมีการพัฒนาเทคโนโลยี

และฟเจอรใหมๆ บนแพลตฟอรม แมวาการแขงขันจะทวีความเขมขนข้ึนและมีความทาทายมากขึ้น แต 

TikTok มีแนวโนมที่จะกลายเปนชองทางหลักในการสื่อสารและการตลาดสําหรับธุรกิจตาง ๆ แสดงมุมมองใน

อนาคตของ TikTok และโอกาสในการสรางรายได ดังนี ้

ตารางที่ 5 ผลการสัมภาษณเชิงลึกของมุมมองในอนาคตของ TikTok และโอกาสในการสรางรายได 

ที ่ มุมมองในอนาคต จํานวน TikTokers (คน) 

1 การเติบโตและขยายตัวของแพลตฟอรม 13 

2 โอกาสในการสรางรายไดที่หลากหลายข้ึน 11 

3 การพัฒนาของเทคโนโลยีและลักษณะเฉพาะใหม ๆ 9 

4 การแขงขันที่เพ่ิมข้ึนและความทาทายใหม ๆ 7 

5 การเปนชองทางหลักในการสื่อสารและการตลาด 6 
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 4.2 จากการศึกษาเชิงปริมาณ 

  จากการศึกษาเชิงปริมาณโดยใชแบบสอบถาม ผูวิจัยไดดําเนินการเก็บขอมูลกับกลุมตัวอยาง 

ผูติดตาม TikTok ของ TikTokers ดาราภาคใตท่ีมียอดผูติดตามมากกวา 10,000 คน จํานวน 400 คน              

ดวยเครื่องมือที่เปนแบบสอบถาม (Questionnaire) ประกอบดวย 3 ตอน ดังนี ้

  4.2.1 ขอมูลทั่วไป ผลการศึกษาขอมูล ปรากฏดังแสดงใน ตารางที่ 6 

ตารางที่ 6 ขอมูลทั่วไป  

รายการประเมิน จํานวน (คน) รอยละ 

1. เพศ 

     ชาย 165 41.25 

     หญิง 223 55.75 

     อ่ืน ๆ  2 0.5 

 ไมประสงคตอบ 10 2.5 

รวม 400 100 

2. อายุ 

 ไมเกิน 20 ป 59 14.75 

 21 - 30 ป 273 68.25 

 31 - 40 ป 38 9.50 

 41 - 50 ป 21 5.25 

 51 - 60 ป 8 2.00 

 61 ปขึ้นไป 1 0.25 

รวม 400 100 

3. สถานภาพ   

 โสด 330 82.50 

 สมรส 60 15.00 

 หยาราง/หมาย 5 1.25 

 ไมประสงคตอบ 5 1.25 

รวม 400 100 

4. ระดบัการศึกษา   

 ต่ํากวามัธยมศึกษา     18 4.50 

  มัธยมศึกษา/ปวช.      42 10.50 

 อนุปริญญา/ปวส.       20 5.00 

 ปริญญาตรี            301 75.25 

 สูงกวาปริญญาตรี      19 4.75 

รวม 400 100.00 
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รายการประเมิน จํานวน (คน) รอยละ 

5. อาชีพ    

 นักเรียน/นสิิต/นักศึกษา     281 70.25 

 ขาราชการ/พนักงานของรัฐ 15 3.75 

    พนักงานบริษัทเอกชน          21 5.25 

 ธุรกิจสวนตัว/คาขาย         42 10.50 

 รับจางทั่วไป                32 8.00 

 อื่น ๆ  9 2.25 

รวม 400 100.00 

6. รายไดเฉลี่ยตอเดือน   

 นอยกวา 15,001 บาท     305 76.25 

 15,001 – 30,000 บาท 72 18.00 

 30,001 – 45,000 บาท 15 3.75 

 45,001 บาท ขึ้นไป 8 2.00 

 ไมมรีายได                0 0 

รวม 400 100.00 

7. ใน 1 วันทานใชงาน TikTokบอยครั้งเพียงใด 

 มากกวา 10 ครั้ง/วัน     120 30.00 

 5 – 10 ครั้ง/วนั 180 45.00 

 2 – 4 ครั้ง/วัน 80 20.00 

 นอยกวา 2 ครั้ง/วัน 20 5.00 

รวม 400 100.00 

8. ใน 1 วันทานใชงาน TikTok บอยครั้งเพียงใด 

 15 นาที     60 15.00 

 30 นาที 140 35.00 

 1 – 2 ชั่วโมง 160 40.00 

 3 – 4 ชั่วโมง 40 10.00 

รวม 400 100.00 
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  4.2.2 ลักษณะวิดีโอคอนเทนตของ TikTokers ดาราภาคใตท่ีเปดรับชม ผลการศึกษาขอมูล 

ปรากฏดังแสดงในตารางท่ี 7 

ตารางที่ 7 ลักษณะวิดีโอคอนเทนตของ TikTokers 

รายการประเมิน �̅� SD ระดบัความคิดเห็น 

1. ทานมีความชอบรับชมคลิปวิดีโอลักษณะเชิงธุรกิจ เชน การนําเสนอ

สินคา การโฆษณาสินคา การรีวิวสินคา รวมถึงการทองเที่ยวและกิน 
3.72 0.91 มาก 

2. ทานมีความชอบรับชมคลิปวิดีโอลักษณะการใหความรู เชน ใหความรู

ดานอาชีพ ภาษา หรือสวัสดิการตาง ๆ ที่อธิบายเขาใจงาย 
3.68 0.95 มาก 

3. ทานมีความชอบรับชมคลิปวิดีโอลักษณะการใหความบันเทิง เชน 

เพลง ดนตรี ภาพยนตร  ชาเลนจสนุก ๆ คลิปสั้นทําใหเกิดอารมณขัน 
4.09  0.87 มาก 

4. ทานมีความชอบรับชมคลิปวิดีโอลักษณะการนําเสนอขาว 3.46 0.99 ปานกลาง 

รวม 3.74 0.93 มาก 

  

  4.2.3 รายการประเมินความพึงพอใจในการผลิตวิดีโอคอนเทนตของ TikTokers ดารา

ภาคใต จําแนกเปน 3 ดาน ไดแก ดานเนื้อหาที่นําเสอน ดานการถายทําและตัดตอ และดานวิธีการนําเสนอ

ภาคใต ปรากฏดังแสดงใน ตารางท่ี 8 

ตารางที่ 8 ความพึงพอใจในการผลิตวิดีโอคอนเทนตของ TikTokers ดาราภาคใต 

ขอท่ี รายการประเมิน �̅� SD ระดบัความพึงพอใจ 

ดานเนื้อหาที่นําเสนอ 

1 
วิดีโอคอนเทนตมีเน้ือหาที่สรางความเปนอัตลักษณเฉพาะตัว

หรือความเปนตัวตน 
3.86 0.89 มาก 

2 
วิดีโอคอนเทนตมีการจัดเรียงเน้ือหา เนื้อหามีความชัดเจนและไม

เช่ือมโยงเนื้อหาเรื่องอื่น ๆ 
3.76 0.88 

มาก 

3 
วิดีโอคอนเทนตมีเน้ือหา มีระยะเวลาที่เหมาะสม เปนไปตาม

กฎเกณฑของ TikTok ไมมีความซับซอน เขาใจงาย 
3.88 0.91 

มาก 

4 
วิดีโอคอนเทนตมีเนื้อหาที่ทําใหผูชมเขาถึงและมีสวนรวม การ

สรางคลิป Viral 
3.81 0.93 

มาก 

5 
วิดีโอคอนเทนตมีเนื้อหามีความสนุกสนาน มีการสรางอรรถรสใน

การรับชม กอใหเกิดความประทับใจ 
3.87 0.95 

มาก 

รวม 3.84 0.91 มาก 

ดานการถายทําและตัดตอ 

6 
วิดีโอคอนเทนตมภีาพและมุมกลองท่ีสวยงาม บริบทของวิดีโอมี

องคประกอบครบ และเหมาะสม 
3.77 0.92 มาก 
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ขอท่ี รายการประเมิน �̅� SD ระดบัความพึงพอใจ 

7 
วิดีโอคอนเทนตมเีสียงประกอบในการผลิตวิดโีอที่เหมาะกับ

เน้ือหา เรื่องราว 
3.91 0.94 มาก 

8 วิดีโอคอนเทนตมีคณุภาพในการตดัตอ การลาํดับภาพ 3.92 0.93 มาก 

รวม 3.92 0.93 มาก 

ดานวิธีการนําเสนอ 

9 
มีการตั้งช่ือคลิปวดีิโอคอนเทนตทีด่งึดูดความสนใจผูชม และติด

อันดับผลการคนหา 
3.97 0.95 มาก 

10 มีการใสคําสําคญัใหคนหางาย เชน การติดแฮชแท็ก (#) 3.92 0.97 มาก 

11 
มีการโพสตคําอธิบายเนื้อหาคลิปวดีิโอคอนเทนตนาสนใจและ

เพ่ิมแรงจูงใจในการตดิตาม 
3.89 0.96 มาก 

12 
มีการเพ่ิมบทบรรยายลงในคลิปวิดโีอคอนเทนตเพ่ือใหผูชมเขาใจ

เน้ือหาของคลิปนั้นในสิ่งท่ีตองการสื่อ 
3.92 0.98 มาก 

รวม 3.93 0.97 มาก 

คาเฉลี่ย 3.87 0.93 มาก 

 

5. สรุปผลการศึกษา 

 5.1  ผลการศึกษารูปแบบและเทคนิคการสรางวิดีโอคอนเทนตของ TikTokers ดาราภาคใตที่

ประสบความสําเร็จในการดึงดูดผูชมและสรางฐานผูติดตาม 

  จากการศึกษารูปแบบและเทคนิคการสรางวิดีโอคอนเทนตของ TikTokers ดาราภาคใตที่ 

ประสบความสําเร็จในการดึงดูดผูชมและสรางฐานผูติดตาม โดยใชวิธีวิจัยแบบผสมผสานทั้งเชิงคุณภาพ               

และเชิงปริมาณ โดยเก็บขอมูลจากการสัมภาษณเชิงลึกกับ TikTokers ดาราภาคใตที่มีผูติดตามมากกวา 

10,000 คน จํานวน 15 คน และแบบสอบถามผูติดตาม TikTok จํานวน 400 คน สามารถสรุปผลการวิจัยได

ดังนี้ TikTokers ดาราภาคใตที่ประสบความสําเร็จสวนใหญเปนคนรุนใหมอายุระหวาง 19 - 35 ป มีการศึกษา

ระดับปริญญาตรีหรือกําลังศึกษาในระดับปริญญาตรี โดยมีผูติดตามตั้งแตหลักหมื่นถึงสองลานคน ซึ่งสะทอน

ใหเห็นถึงความสําเร็จในการสรางฐานผูติดตามบนแพลตฟอรม TikTok ดานเนื้อหาและการสรางอัตลักษณ 

พบวา TikTokers ใหความสําคัญอยางยิ่งกับการพัฒนาอัตลักษณเฉพาะตัว โดยสวนใหญเลือกสรางคอนเทนต

ตามความสนใจและความถนัดของตนเอง ขณะเดียวกันก็ติดตามกระแสและเทรนดที่กําลังเปนท่ีนิยม                   

การนําเสนอเรื่องราวจากชีวิตประจําวันและประสบการณสวนตัวเปนอีกกลยุทธสําคัญที่ชวยสรางความ

เชื่อมโยงกับผูชม นอกจากนี้ TikTokers ยังใชภาษาและสําเนียงทองถ่ินภาคใตเปนจุดเดนในการสรางความ

แตกตางและดึงดูดความสนใจ จากการศึกษาพบวาประเภทเนื้อหาที่ไดรับความนิยมสูงสุดคือคอนเทนต             

ดานความบันเทิงและตลก (�̅�=4.09) รองลงมาคือคอนเทนตเชิงธุรกิจ เชน การรีวิวสินคา การโฆษณา และ            

การทองเท่ียว (�̅�=3.72) ในดานการถายทําและตัดตอ TikTokers สวนใหญเลือกใชแอปพลิเคชัน CapCut  
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เปนเครื่องมือหลักในการตัดตอ เนื่องจากมีความสะดวกในการใชงานและมีฟเจอรที่หลากหลาย พวกเขาให

ความสําคัญอยางมากกับคุณภาพของภาพและเสียง การจัดองคประกอบภาพ และการเลือกใชเสียงประกอบ          

ที่เหมาะสมเพ่ือเสริมสรางความนาสนใจใหกับคอนเทนต ผูติดตามมีความพึงพอใจตอการถายทําและตัดตอใน

ระดับมาก (�̅�=3.92) โดยเฉพาะในดานคุณภาพการตัดตอและการลําดับภาพ ดานการนําเสนอ TikTokers  

ใหความสําคัญกับการสรางความนาสนใจในชวงเริ่มตนคลิปเพื่อดึงดูดความสนใจของผูชม มีการเขียนแคปชันที่

นาดึงดูด ใชแฮชแท็กอยางเหมาะสม และตั้งชื่อคลิปที่นาสนใจเพ่ือเพิ่มการเขาถึงของคอนเทนต นอกจากนี้ยัง

มุงเนนการสรางปฏิสัมพันธกับผูชมผานการตอบคอมเมนตและการไลฟสด ผูติดตามมีความพึงพอใจตอวิธีการ

นําเสนอในระดับมาก (�̅�=3.93) โดยเฉพาะการตั้งชื่อคลิปวิดีโอที่ดึงดูดความสนใจ (�̅�=3.97) การใสคําสําคัญ

และการเพิ่มบทบรรยาย (�̅� =3.92) ปจจัยแหงความสําเร็จในการดึงดูดผูชมและสรางฐานผูติดตาม            

ของ TikTokers ดาราภาคใตประกอบดวยการมีเอกลักษณและความเปนตัวตนที่ชัดเจน การนําเสนอความเปน

ภาคใตผานภาษาและวัฒนธรรมทองถิ่น การสรางคอนเทนตที่มีความสม่ําเสมอและมีคุณภาพ การปรับตัวตาม

เทรนดและอัลกอริทึมของ TikTok และการสรางปฏิสัมพันธกับผูติดตามอยางตอเนื่อง อยางไรก็ตาม 

TikTokers ตองเผชิญกับความทาทายหลายประการ โดยเฉพาะการถูกแบนหรือจํากัดการมองเห็นของคลิป 

(10 คน) การแขงขันที่สูงขึ้น (8 คน) และการรักษาความสม่ําเสมอในการผลิตคอนเทนต (7 คน) ซึ่งตองอาศัย

การปรับตัวและพัฒนาอยางตอเนื่องเพ่ือรักษาความสําเร็จในระยะยาว 

  จากผลการศกึษา สามารถสรุปไดวา รูปแบบและเทคนิคการสรางวิดีโอคอนเทนตของ TikTokers   

ดาราภาคใตที่ประสบความสําเร็จนั้น ไมไดเกิดจากปจจัยใดปจจัยหนึ่งเพียงอยางเดียว แตเปนการผสมผสาน

องคประกอบตาง ๆ ทั้งดานเนื้อหา การถายทําและตัดตอ และการนําเสนอเขาดวยกันอยางลงตัว โดยมี            

การปรับเปลี่ยนกลยุทธใหเหมาะสมกับกลุมผูชมเปาหมายและสถานการณท่ีเปลี่ยนแปลงไป การนําเสนอความ

เปนตัวตนที่แทจริงและการใชอัตลักษณทองถิ่นภาคใตเปนจุดแข็งสําคัญที่ชวยสรางความโดดเดนและดึงดูด

ผูติดตามไดอยางมีประสิทธิภาพ  

 5.2  ผลการวิเคราะหกลยุทธการเผยแพรคอนเทนตของ TikTokers ดาราภาคใตที่ชวยเพิ่มการมี

สวนรวมและขยายฐานผูติดตาม 

  จากการศกึษาเพ่ือวิเคราะหกลยุทธการเผยแพรคอนเทนตของ TikTokers ดาราภาคใตที่ชวยเพ่ิม

การมีสวนรวมและขยายฐานผูติดตาม โดยใชวิธีวิจัยแบบผสมผสานทั้งเชิงคุณภาพผานการสัมภาษณเชิงลึกกับ 

TikTokers ดาราภาคใตจํานวน 15 คน และเชิงปริมาณผานแบบสอบถามจากผูติดตาม 400 คน สามารถสรุป

ผลการวิจัยไดดังนี้ TikTokers ดาราภาคใต ที่ประสบความสําเร็จในการเพ่ิมการมีสวนรวมและขยายฐาน 

ผูติดตามมีการใชกลยุทธการเผยแพรคอนเทนตที่หลากหลายและมีประสิทธิภาพ พบวา กลยุทธสําคัญดาน   

การนําเสนอคือการใหความสําคัญกับชวงเริ่มตนของคลิปวิดีโอ (Hook) เพื่อดึงดูดความสนใจของผูชมในทันที 

โดยผูติดตามมีความพึงพอใจดานวิธีการนําเสนอในระดับมาก (�̅�=3.93) การตั้งชื่อคลิปวิดีโอที่ดึงดูดความ

สนใจและชวยใหติดอันดับในผลการคนหาไดรับความพึงพอใจสูงสุด (�̅�=3.97) การใชแฮชแท็ก (Hashtags) 
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อยางเหมาะสมเปนอีกกลยุทธสําคัญที่ชวยเพิ่มการเขาถึงของคอนเทนต โดย TikTokers นิยมใชทั้งแฮชแท็ก

ทั่วไปท่ีมีผูใชจํานวนมากและแฮชแท็กเฉพาะท่ีเกี่ยวของกับเนื้อหาหรือชุมชนของตน เชน #ภาคใต #หาดใหญ 

ผูติดตามใหความพึงพอใจตอการใสคําสําคัญใหคนหางายในระดับมาก (�̅�=3.92) การเพ่ิมบทบรรยายในคลิป

วิดีโอเปนกลยุทธที่ชวยทําใหผูชมเขาใจเนื้อหาไดชัดเจนยิ่งข้ึน โดยเฉพาะเมื่อมีการใชภาษาหรือสําเนียงทองถิ่น

ภาคใต ชวยใหผูชมที่ไมคุนเคยกับสําเนียงทองถ่ินสามารถเขาใจเนื้อหาได ผูติดตามมีความพึงพอใจในการเพิ่ม

บทบรรยายในระดับมาก (�̅�=3.92) การสรางปฏิสัมพันธกับผูติดตามเปนกลยุทธสําคัญในการเพ่ิมการมีสวน

รวม โดย TikTokers มุงเนนการตอบคอมเมนตอยางสม่ําเสมอ การจัดไลฟสด และการชวนใหผูชมมีสวนรวม

ในคอนเทนต เชน การถามคําถาม การชวนทําชาเลนจ หรือการขอความคิดเห็น การสรางเนื้อหาที่ทําใหผูชม

เขาถึงและมีสวนรวมไดรับความพึงพอใจในระดับมาก (�̅�=3.81) นอกจากนี้ การโพสตคําอธิบายเนื้อหาที่

นาสนใจประกอบคลิปวิดีโอชวยเพ่ิมแรงจูงใจในการติดตาม โดยคําอธิบายมักมีการเลาเรื่องเพ่ิมเติม ใหขอมูล

เบื้องหลัง หรือมีการเชิญชวนใหติดตามชองอ่ืน ๆ ของ TikToker ดวย ผูติดตามมีความพึงพอใจตอการโพสต

คําอธิบายในระดับมาก (�̅�=3.89) ความถี่และชวงเวลาในการโพสตเปนอีกกลยุทธสําคัญ TikTokers                    

ที่ประสบความสําเร็จมีการโพสตคอนเทนตอยางสมํ่าเสมอ สวนใหญโพสต 1 - 2 ครั้งตอวัน และมีการวิเคราะห

ชวงเวลาที่ผูติดตามมักใชงาน TikTok เพ่ือโพสตใหตรงกับชวงเวลาที่มีผูใชงานมากท่ีสุด ซึ่งสวนใหญเปน              

ชวงเย็นหลังเลิกงานหรือเลิกเรียนและชวงกลางคืน การใชเทรนดและชาเลนจท่ีกําลังไดรับความนิยมเปน                  

กลยุทธท่ีชวยเพิ่มการมองเห็นของคอนเทนต TikTokers มีการติดตามเทรนดอยางใกลชิดและรีบสราง                

คอนเทนตท่ีเก่ียวของเพ่ือใหทันกระแส แตมีการปรับเปลี่ยนใหมีความเปนตัวเองและเชื่อมโยงกับอัตลักษณ

ภาคใต การใชเสียงและเพลงท่ีกําลังเปนที่นิยมเปนอีกกลยุทธที่มีประสิทธิภาพ TikTokers เลือกใชเสียงที่กําลัง

ไดรับความนิยมหรือบางครั้งสรางเสียงเฉพาะของตนเองท่ีมีเอกลักษณ การใชเสียงประกอบที่เหมาะสมกับ

เนื้อหาไดรับความพึงพอใจในระดับมาก (�̅�=3.91) การรวมมือกับ TikTokers คนอ่ืนเปนกลยุทธที่ชวยขยาย

ฐานผูติดตาม โดยมีการทําคอนเทนตรวมกัน (Collaboration) หรือการแนะนําซึ่งกันและกัน ชวยใหสามารถ

เขาถึงกลุมผูติดตามใหมที่มีความสนใจคลายคลึงกัน ในดานความทาทายที่สงผลตอกลยุทธการเผยแพร              

คอนเทนต พบวา TikTokers ตองเผชิญกับการถูกจํากัดการมองเห็นของคลิป (10 คน) การแขงขันที่สูงข้ึน            

(8 คน) และการปรับตัวตามอัลกอริทึมของ TikTok ที่มีการเปลี่ยนแปลง (4 คน) ซึ่งตองอาศัยการเรียนรู           

และปรับกลยุทธอยูเสมอ 

  จากผลการศึกษา สามารถสรุปไดวา กลยุทธการเผยแพรคอนเทนตของ TikTokers ดาราภาคใต

ที่ชวยเพ่ิมการมีสวนรวมและขยายฐานผูติดตามประกอบดวยการสรางความนาสนใจในชวงเริ่มตนคลิป การใช

แฮชแท็กอยางเหมาะสม การเพ่ิมบทบรรยาย การสรางปฏิสัมพันธกับผูติดตาม การโพสตอยางสมํ่าเสมอและ

เลือกชวงเวลาที่เหมาะสม การใชเทรนดและชาเลนจที่กําลังเปนท่ีนิยม การเลือกใชเสียงและเพลงที่เหมาะสม 

และการรวมมือกับ TikTokers คนอ่ืน ทั้งนี้ความสําเร็จเกิดจากการผสมผสานกลยุทธตาง ๆ เขาดวยกัน            
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และมีการปรับเปลี่ยนใหเหมาะสมกับสถานการณที่เปลี่ยนแปลงไปของแพลตฟอรม โดยยังคงรักษาความเปน

ตัวเองและอัตลักษณความเปนภาคใตไวอยางชัดเจน 

 

6.  อภิปรายผล 

 6.1  การศึกษารูปแบบและเทคนิคการสรางวิดีโอคอนเทนตของ TikTokers ดาราภาคใตท่ีประสบ

ความสําเร็จในการดึงดูดผูชมและสรางฐานผูติดตาม 

  ความสําเร็จของ TikTokers ดาราภาคใตเกิดจากการผสมผสานกลยุทธหลายดานเขาดวยกัน

อยางลงตัวและเปนระบบ โดยมีการนําเสนออัตลักษณความเปนภาคใตอยางโดดเดนและเปนธรรมชาติ                

การนําเสนอตัวตนที่แทจริงและการสรางอัตลักษณเฉพาะตัวของ TikTokers ดาราภาคใต สอดคลองกับ

ผลการวิจัยของ Kanyapak (2020) พบวา การสรางเอกลักษณเฉพาะตัวเปนกลยุทธการสื่อสารสําคัญของ อิน

ฟลูเอนเซอรบน TikTok ซึ่งชวยใหสามารถสรางฐานผูติดตามที่เหนียวแนนได TikTokers ดาราภาคใตไดนํา

จุดเดนดานภาษา วัฒนธรรม และวิถีชีวิตทองถิ่นมาใชเปนจุดขาย ทําใหมีความแตกตางและโดดเดนในกลุม 

TikTokers ทั่วไป ความเปนธรรมชาติและความจริงใจในการนําเสนอชีวิตประจําวันและประสบการณสวนตัว

สงผลใหผูชมรูสึกถึงความใกลชิดและเกิดความผูกพันในระยะยาวคุณภาพของคอนเทนตและความคิด

สรางสรรคเปนปจจัยสําคัญ สอดคลองกับงานวิจัยของ Wipada, P. (2021) กลาวถึงคุณภาพของเนื้อหาและ

ความคิดสรางสรรคมีอิทธิพลตอความสําเร็จของ TikTokers ดาราภาคใตใหความสําคัญกับคุณภาพการผลิต 

โดยเลือกใชเครื่องมือที่มีประสิทธิภาพอยาง CapCut เพ่ือตัดตอวิดีโอ และใสใจในรายละเอียดของภาพและ

เสียง การสรางสรรคคอนเทนตที่มีความบันเทิงและตลกยังไดรับความนิยมสูงสุด ซึ่งสอดคลองกับผลการวิจัย

ของ Chanida (2021) พบวา ความบันเทิงและความคิดสรางสรรคของเนื้อหาเปนปจจัยสําคัญที่สงผลตอการมี

สวนรวมของผูบริโภคความสมํ่าเสมอในการสรางคอนเทนตและการปรับตัวตามเทรนดเปนกลยุทธสําคัญที่ 

TikTokers ดาราภาคใตใช สอดคลองกับงานวิจัยของ Wipada (2021) พบวา ความถี่ในการโพสตมีผลตอ

ความสําเร็จ และ Kanyapak (2020) กลาวถึงการปรับเนื้อหาใหเขากับกระแสนิยมเปนกลยุทธสําคัญของอิน

ฟลูเอนเซอรบน TikTok แมวาการรักษาความสม่ําเสมอจะเปนความทาทายสําคัญ แต TikTokers ดาราภาคใต

ก็สามารถบริหารจัดการไดอยางมีประสิทธิภาพ การติดตามเทรนดและปรับตัวตามอัลกอริทึมของ TikTok 

อยางทันทวงทีชวยเพ่ิมโอกาสในการเขาถึงผูชมใหม ๆ เทคนิคการนําเสนอที่ดึงดูดความสนใจและสงเสริมการมี

สวนรวมเปนอีกปจจัยสําคัญ TikTokers ดาราภาคใตใชกลยุทธการสรางความนาสนใจในชวงเริ่มตนคลิป              

การเขียนแคปชันที่ดึงดูด การใชแฮชแท็ก และการเพ่ิมบทบรรยาย ซึ่งสอดคลองกับผลการวิจัยของ Chanida 

(2021) พบวา การใชแฮชแท็กเปนกลยุทธการสื่อสารการตลาดที่นิยมใชบน TikTok โดยเฉพาะการตั้งชื่อคลิป

วิดีโอที่ดึงดูดความสนใจไดรับความพึงพอใจสูงสุดจากผูติดตาม การสรางปฏิสัมพันธกับผูติดตามเปนกลยุทธที่ 

TikTokers ดาราภาคใตใหความสําคัญ สอดคลองกับงานวิจัยของ Kanyapak (2020) และ Wipada (2021) 

พบวา การมีปฏิสัมพันธกับผูติดตามและการสื่อสาร สองทางเปนปจจัยสําคัญตอความสําเร็จ การตอบคอม
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เมนต การไลฟสด และการสรางความรูสึกเปนชุมชนชวยเพ่ิมความผูกพันระหวาง TikToker กับผูติดตาม ซึ่ง

เปนรากฐานสําคัญของการเติบโตอยางยั่งยืน ความทาทายสําคัญท่ี TikTokers ดาราภาคใตตองเผชิญ ไดแก 

การถูกจํากัดการมองเห็นของคลิป การแขงขันที่สูงข้ึน และการรักษาความสม่ําเสมอในการผลิตคอนเทนต ซึ่ง

ประเด็นเหลานี้ยังไมไดรับการกลาวถึงมากนักในงานวิจัยกอนหนา แสดงใหเห็นถึงความซับซอนของการเปน 

TikToker มืออาชีพในปจจุบัน และความจําเปน ในการปรับตัวอยางตอเนื่อง นอกจากนี้ การศึกษานี้ยังมีขอ

คนพบที่นาสนใจเก่ียวกับการใชอัตลักษณทองถ่ินภาคใตเปนจุดแข็งในการสรางความโดดเดน ซึ่งไมไดรับการ

กลาวถึงมากนักในงานวิจัยกอนหนา การนําเสนอภาษา วัฒนธรรม และวิถีชีวิตทองถ่ินผานแพลตฟอรมดิจิทัล

อยาง TikTok ไมเพียงชวยสรางความแตกตางและดึงดูดผูชม แตยังมีสวนสําคัญในการอนุรักษและเผยแพร

วัฒนธรรมทองถ่ินในยุคดิจิทัล สามารถสรุปความสําเร็จของ TikTokers ดาราภาคใตในการดึงดูดผูชมและสราง

ฐานผูติดตามไมไดเกิดจากปจจัยใดปจจัยหนึ่งเพียงอยางเดียว แตเปนการผสมผสานองคประกอบหลายดานเขา

ดวยกันอยางลงตัว ทั้งการนําเสนออัตลักษณทองถิ่น การสรางคอนเทนตที่มีคุณภาพและความคิดสรางสรรค 

การรักษาความสม่ําเสมอ การใชเทคนิคการนําเสนอที่นาสนใจ และการสรางปฏิสัมพันธกับผูติดตาม โดยมีการ

ปรับเปลี่ยนกลยุทธใหเหมาะสมกับกลุมเปาหมายและสถานการณที่เปลี่ยนแปลงไป การศึกษานี้ไมเพียง

สอดคลองกับงานวิจัยกอนหนา แตยังขยายองคความรูเก่ียวกับการใชอัตลักษณทองถิ่นในการสรางคอนเทนต

บนแพลตฟอรมดิจิทัล ซึ่งมีคุณคาทั้งในเชิงวิชาการและเชิงปฏิบัติสําหรับผู ท่ีสนใจเปน TikToker หรือ 

Content creator ในบริบททองถ่ิน  

 6.2  การวิเคราะหกลยุทธการเผยแพรคอนเทนตของ TikTokers ดาราภาคใตท่ีชวยเพิ่มการมี

สวนรวมและขยายฐานผูติดตาม 

  การสรางความนาสนใจในชวงเริ่มตนของคลิปวิดีโอ หรือท่ีเรียกวา “Hook” นับเปนเทคนิค

สําคัญยิ่งท่ีชวยโนมนาวความสนใจของผูชม สอดคลองกับงานวิจัยของ Nattapat (2020) พบวา วิดีโอคลิปบน 

TikTok ที่มีอิทธิพลตอผูบริโภคมักมีลักษณะกระชับ และดึงดูดอารมณของผูชมตั้งแตวินาทีแรก การที่ 

TikTokers ดาราภาคใตใหความสําคัญกับการออกแบบจุดเริ่มตนของคลิปใหนาดึงดูดจึงเปนกลยุทธที่เขาใจ

พฤติกรรมการรับชมของผูใชงานแพลตฟอรมนี้อยางลึกซึ้ง โดยตระหนักดีวาผูชมจะตัดสินใจอยางฉับไววาจะ

รับชมวิดีโอตอหรือเลื่อนผานไป การใชแฮชแท็กอยางชาญฉลาดและการตั้งชื่อคลิปวิดีโอที่ดึงดูดความสนใจ

ไดรับความพึงพอใจสูงสุดจากผูติดตาม สอดคลองกับงานวิจัยของ Nattanan (2022) พบวา การสื่อสาร

การตลาดบน TikTok ตองอาศัยการใชแฮชแท็กที่สอดคลองกับกระแสนิยมเพื่อขยายการเขาถึงกลุมเปาหมาย 

TikTokers ดาราภาคใตแสดงใหเห็นถึงกลยุทธการผสมผสานที่ละเอียดออน โดยใชทั้งแฮชแท็กที่เปนที่นิยม

ทั่วไปควบคูกับแฮชแท็กเฉพาะที่เก่ียวของกับทองถ่ิน เชน #ภาคใต #หาดใหญ นับเปนการวางแผนอยาง

รอบคอบ เพ่ือเพ่ิมโอกาสในการเขาถึงทั้งผูชมในวงกวางและกลุมเฉพาะที่สนใจเนื้อหาเกี่ยวกับภาคใตโดยตรง 

การนําเสนออัตลักษณทองถิ่นภาคใตผานภาษา วัฒนธรรม และวิถีชีวิต เปนกลยุทธที่โดดเดนของ TikTokers 

ดาราภาคใต สอดคลองกับแนวคิดของ Nutthanicha (2022) กลาวถึงการสรางและนําเสนออัตลักษณบน
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แพลตฟอรม TikTok วาเปนอัตลักษณที่ประกอบสรางขึ้นจากปจจัยหลากหลายในชีวิตประจําวัน การเลือก

นําเสนอความเปนภาคใตอยางชัดเจนและเปนธรรมชาติ ทําให TikTokers กลุมนี้มีเอกลักษณโดดเดนบน

แพลตฟอรม อีกทั้งการเพ่ิมบทบรรยายในคลิปวิดีโอยังเปนตัวเชื่อมใหผูชมที่ไมคุนเคยกับสําเนียงทองถิ่น

สามารถเขาถึงเนื้อหาได ถือเปนการขยายฐานผูชมใหกวางขวางยิ่งข้ึน การสรางปฏิสัมพันธกับผูติดตามผานการ

ตอบคอมเมนต การจัดไลฟสด และการชวนใหผูชมมีสวนรวมในคอนเทนต สอดคลองกับงานวิจัยของ

Nattapat (2020) พบวา วิดีโอที่เปดโอกาสใหผูบริโภคมีสวนรวมเปนลักษณะสําคัญที่ชวยเพิ่มการมีสวนรวม

และสงผลตอวิดีโอที่มียอดไลคและแชรสูง การตอบสนองตอผูติดตามอยางสม่ําเสมอไมเพียงสรางความรูสึก

ใกลชิดและเปนกันเอง แตยังเปนการสานสัมพันธอันยาวนานกับกลุมผูติดตามอีกดวย ความสม่ําเสมอและ

ชวงเวลาในการโพสตคอนเทนตเปนกลยุทธสําคัญที่พบในการศึกษานี้โดย TikTokers ที่ประสบความสําเร็จมี

การโพสต 1 - 2 ครั้งตอวัน และวิเคราะหชวงเวลาที่เหมาะสม แมจะไมมีการกลาวถึงโดยตรงในวรรณกรรมที่

นํามาอางอิง แตสะทอนใหเห็นถึงความเขาใจอันลึกซึ้งในพฤติกรรมของผูใชงาน และการทํางานของอัลกอริทึม

ของแพลตฟอรม ซึ่งสอดคลองกับแนวคิดของ Nattanan (2022) กลาวถึงความสําคัญของความคลองตัวในการ

ปรับเปลี่ยนเพ่ือใหสอดคลองกับพฤติกรรมของผูใชงานท่ีเปลี่ยนแปลงไปอยูเสมอ การใชเทรนดและชาเลนจที่

กําลังไดรับความนิยม ควบคูกับการรักษาเอกลักษณเฉพาะตัว สอดคลองกับแนวคิดของ Nutthanicha (2022) 

กลาวถึงอัตลักษณบน TikTok มีลักษณะเปนพลวัต (Dynamic) คือ มีการเปลี่ยนแปลงไปตามสถานการณท่ีพบ

เจอ โดยผูใชจะมีการคนหาและสรางอัตลักษณใหมอยูเสมอ การที่ TikTokers ดาราภาคใตสามารถผสมผสาน

ระหวางการติดตามเทรนดและการรักษาอัตลักษณทองถ่ินไดอยางลงตัว จึงเปนจุดแข็งสําคัญที่ชวยใหเนื้อหามี

ทั้งความทันสมัยและมีความแตกตางในเวลาเดียวกัน การใชเสียงและเพลงที่กําลังเปนที่นิยม หรือการสราง

เสียงเฉพาะที่มีเอกลักษณ สอดคลองกับงานวิจัยของ Nattanan (2022) พบวา การใชเพลงประกอบที่

สอดคลองกับกระแสมีสวนสําคัญในการสรางแรงดึงดูดผูชม การที่ผูติดตามมีความพึงพอใจตอการใชเสียง

ประกอบที่เหมาะสมในระดับมาก สะทอนถึงความสําคัญของมิติดานเสียงในการปลุกเราอารมณและสรางความ

นาสนใจใหกับคอนเทนต TikTokers ดาราภาคใตมีศิลปะอันพิเศษในการนําเทรนดไวรัลมาประยุกตใหเขากับ

วัฒนธรรมทองถ่ิน ซึ่งงานวิจัยของ Nutthanicha (2022) กลาวถึงอัตลักษณบน TikTok ที่มีลักษณะเปนพลวัต 

แตไมไดระบุเฉพาะเจาะจงถึงการผสมผสานเทรนดกับวัฒนธรรมทองถิ่น ผูติดตามแสดงความพึงพอใจตอการ

ผสมผสานนี้ในระดับสูง โดยระบุวารูสึกวาคอนเทนตมีความทันสมัยแตยังคงรักษาเอกลักษณท่ีแตกตาง ทําให

นาสนใจมากกวาการทําตามเทรนดแบบเดียวกันกับคนอื่น จากการสัมภาษณกลุมตัวอยาง TikTokers ดารา

ภาคใตจํานวน 15 คน พบวา มีการใชภาษาและสําเนียงทองถิ่นเปนจุดขายอยางเดนชัด ซึ่งแตกตางจาก

งานวิจัยของNattapat (2020) และ Nattanan (2022) ที่มุงเนนเรื่องรูปแบบคอนเทนตและเทคนิคการ

นําเสนอทั่วไป แตไมไดเจาะลึกในประเด็นการใชอัตลักษณทองถิ่น ผูใหสัมภาษณหลายชอง เชน “ฮาโรยยย” ที่

มีผูติดตามกวา 500,700 คน และ “เล็ก บูรพา” ที่มีผูติดตามถึง 2,000,000 คน ระบุวาการใชสําเนียงภาคใต

อยางเปนธรรมชาติทําใหพวกเขาโดดเดนและสรางความแตกตางจาก TikTokers ทั่วไป ผลการสํารวจแสดง
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การตอบรับที่ดีตอกลยุทธนี้ โดยผูติดตามใหความเห็นวาการไดฟงสําเนียงภาคใตที่เปนธรรมชาติสรางความรูสึก

ใกลชิดและเปนกันเอง ขณะที่การเพ่ิมบทบรรยายชวยใหผูชมท่ีไมคุนเคยกับภาษาถิ่นสามารถเขาใจเนื้อหาได 

แมงานวิจัยของ Nattapat (2020) จะกลาวถึงความบันเทิงและความตลกเปนปจจัยสําคัญ แต TikTokers 

ดาราภาคใตมีลักษณะพิเศษในการใชมุขตลกแบบทองถิ่นที่สะทอนวัฒนธรรมและบริบทเฉพาะของภาคใต            

ผลการสํารวจผูติดตาม TikTokers ดาราภาคใต พบวา คอนเทนตดานความบันเทิงและอารมณขันไดรับ             

ความนิยมสูงสุด โดยผูติดตามระบุวาการใชมุขตลกแบบทองถิ่นทําใหรูสึกถึงความใกลชิด และบางครั้งสามารถ

สรางความบันเทิงแมกับผูที่ไมไดอยูในพ้ืนที่แตสนใจวัฒนธรรมภาคใต ความทาทายที่ TikTokers ตองเผชิญ 

ไดแก การถูกจํากัดการมองเห็น การแขงขันที่สูงขึ้น และการปรับตัวตามอัลกอริทึมที่เปลี่ยนแปลง สะทอนให

เห็นถึงพลวัตของแพลตฟอรมดิจิทัลที่มีการเปลี่ยนแปลงอยางรวดเร็ว ซึ่งสอดคลองกับแนวคิดของ 

Nutthanicha (2022) กลาวถึงความสําคัญของการพัฒนาและปรับเปลี่ยนกลยุทธการผลิตคอนเทนตอยาง

ตอเนื่อง ความสามารถในการเรียนรูและปรับตัวจึงเปนทักษะสําคัญที่ชวยให TikTokers สามารถรักษา

ความสําเร็จในระยะยาว กลยุทธการเผยแพรคอนเทนตของ TikTokers ดาราภาคใตมีลักษณะเฉพาะที่แตกตาง

จากกลยุทธทั่วไปที่พบในวรรณกรรม โดยเฉพาะการผสมผสานระหวางอัตลักษณทองถิ่นกับเทรนดรวมสมัย 

การใชภาษาและสําเนียงทองถิ่นเปนจุดขาย และการเลาเรื่องผานมุขตลกแบบทองถ่ิน ซึ่งไดรับการตอบรับที่ดี

จากผูติดตาม แมจะมีขอจํากัดการเขาถึงผูชมที่ไมเขาใจภาษาหรือสําเนียงภาคใต แมจะมีการเพ่ิมบทบรรยาย 

แตอุปสรรคดานภาษายังคงเปนความทาทาย แตจุดเดนในดานความเปนเอกลักษณ ความแทจริง และความ

ยืดหยุนในการปรับตัว ทําใหกลยุทธเหลานี้มีประสิทธิภาพในการเพ่ิมการมีสวนรวมและขยายฐานผูติดตาม 

โดยเฉพาะในกลุมผูชมที่สนใจความหลากหลายทางวัฒนธรรมและเนื้อหาที่มีความเปนเอกลักษณ การศึกษานี้

ไมเพียงขยายองคความรูเก่ียวกับการใชอัตลักษณทองถิ่นในการสรางคอนเทนตบนแพลตฟอรมดิจิทัล แตยังให

ขอมูลเชิงลึกเก่ียวกับการรับรูและปฏิกิริยาของผูติดตามตอกลยุทธเหลานี้ ซึ่งเปนประโยชนทั้งในเชิงวิชาการ

และเชิงปฏิบัติสําหรับผูที่สนใจเปน TikToker หรือ Content Creator ในบริบททองถิ่น 

 

7. กิตติกรรมประกาศ  

 ขอขอบคุณคณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏสงขลา ที่ใหทุนอุดหนุนการวิจัยครั้ งนี้                          

และขอขอบคุณ TikTokers ดาราภาคใต และผูติดตาม TikTokers ดาราภาคใต ตลอดจนผูที่มีสวนเก่ียวของ 

ในการทําวิจัยทุกทานที่มิไดกลาวนาม ณ ที่นี้ 
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