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บทคัดยอ  

 ในป พ.ศ.2561 รัฐบาลไทยไดประกาศยุทธศาสตรใหมเพื่อสนับสนุนการทองเที่ยวในทองถิ่นโดยใช

เสนหของวิถีชีวิตชุมชน และผลิตภัณฑที่เปนอัตลักษณเพื่อดึงดูดนักทองเที่ยวเขามาทองเที่ยวภายใตโครงการ 

“ชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวิถี” การวิจัยเชิงปริมาณนี้มีวัตถุประสงคเพื่อวิเคราะหอภิมานงานวิจัยเกี่ยวกับ

คุณลักษณะทางประชากรและสังคมของนักทองเท่ียวชาวไทยท่ีมีอิทธิพลตอการรับรูภาพลักษณชุมชนทองเท่ียว 

OTOP นวัตวิถี จังหวัดสงขลา ในป พ.ศ.2563 จำนวน 10 เรื่อง วิเคราะหขอมูลโดยใชโปรแกรม Practical 

Meta-Analysis Effect Size Calculator โปรแกรม Jamovi และโปรแกรม R  ผลการวิจัยพบวา คุณลักษณะ

ทางประชากรและสังคมที่มีอิทธิพลตอการรับรูของนักทองเที่ยวชาวไทยที่เดินทางมาทองเที่ยวชุมชนทองเที่ยว 

OTOP นวัตวิถี จังหวัดสงขลา โดยพิจารณาจากคาขนาดอิทธิพลจากมากไปหานอย ไดแก สถานภาพสมรส     

(.33) อาชีพ (.29) อายุ (.28) รายได (.27) การศึกษา (.26) และเพศ (.21) ของนักทองเท่ียวชาวไทย ตามลำดับ 

 

คำสำคัญ: การรับรูภาพลักษณการทองเท่ียว; ชุมชนทองเท่ียว OTOP นวัตวิถี; การวิเคราะหอภิมาน 
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Abstract  

 The Thai government unveiled a new policy in 2 0 1 8  to boost rural tourism by 

encouraging locals to promote the charm and distinctive goods of their communities.  " OTOP 

Inno-Life Tourism-Based Communities or Community Tourism Otop Nawat Witee" was named 

of the project.  The goal of this study was to look at the perceptions of Thai visitors visiting 

Songkhla province based on their personal characteristics.  This was a meta- analysis- based 

quantitative research synthesis.  In the year of 2020 , ten survey research studies in Songkhla 

province were recruited.  The metafor package in R, the Jamvoi software, and the practical 

meta- analysis effect size calculator were used to examine the studies.  Based on the meta-

analysis, the findings showed that personal factors affecting with the perception of Thai tourists 

ordered by highest effect size as follows:  marital status ( . 3 3 ) , occupation ( . 2 9 ) , age ( . 2 8 ) , 

income (.27), education (.26), and sex (.21), respectively. 

 

Keywords: Perception of Tourism Image; OTOP Inno-Life Tourism-Based Communities; Meta-

Analysis 

 

บทนํา  

  โครงการชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวิถี เปนนโยบายลดความเหลื่อมล้ำของสังคมที่สืบเนื่องมาจาก

ยุทธศาสตรชาติ 20 ป (พ.ศ.2561-2580) ท่ีมุงเนนสรางรายไดและความเจริญความเขมแข็งทางเศรษฐกิจ โดย

ใหภาคเอกชนและภาคประชาชนเขามามีสวนรวมดำเนินการรวมกับภาครัฐ เพ่ือใหบรรลุวิสัยทัศน ม่ันคง ม่ังค่ัง 

ยั่งยืน ซ่ึงสอดคลองกับการดำเนินงานโครงการหนึ่งตำบล หนึ่งผลิตภัณฑ (OTOP) ท่ีเริ่มตั้งแตป พ.ศ. 2544 ใน

ทุกภูมิภาคทั่วประเทศ โดยการขายสินคาอยูในชุมชนที่มาจากการทองเที่ยว โดยใชเสนห ภูมิปญญา วิถีชีวิต 

วัฒนธรรม และความคิดสรางสรรคแปลงเปนรายได ทั้งนี้ครอบครัวและลูกหลานยังอยูรวมกัน ไมตองแขงขัน 

นำผลิตภัณฑออกไปขายนอกชุมชน เปนชุมชนทองเที่ยวที่เปนเจาบานที่ดี ชวนกันคิด ชวนกันทำ ผลิตสินคา

และบริการ รวมทั้งมีการเชื่อมโยงเสนทางทองเที่ยวระดับชุมชน ที่มีเสนหดึงดูด และมีคุณคาเพียงพอให

นักทองเที ่ยวเขามาเยี ่ยมเยือนและใชจายเงินในทุกกิจกรรมของชุมชน (Community Development 

Department, 2018)  

  จังหวัดสงขลาถือไดวาเปนอีกจุดหมายปลายทางของการทองเท่ียวท่ีนักทองเท่ียวใหความสนใจแวะมา

สัมผัสเสนหความงามของธรรมชาติ ศิลปวัฒนธรรม ภูมิปญญา อาหารการกิน และวิถีชีวิตเรียบงายที่เปน     

อัตลักษณของชาวจังหวัดสงขลาซึ่งนับไดวาเปนสิ่งสำคัญที่จะทำใหนักทองเที่ยวสามารถจดจำ เกิดความ

ประทับใจ และอยากมาเยือนจังหวัดสงขลาอีกครั ้ง โดยจังหวัดสงขลาไดดำเนินงานตามโครงการชุมชน
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ทองเที่ยว OTOP นวัตวิถีจำนวน 39 ชุมชน ใน 16 อำเภอ (Provincial Community Development Office 

of Songkhla, 2018) ซึ่งคณะผูวิจัยไดทำการวิจัยเพื่อเปรียบเทียบการรับรูของนักทองเที่ยวชาวไทยที่เดินทาง

มาทองเที่ยวชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวิถีจังหวัดสงขลา จำนวน 10 ชุมชน ใน 8 อำเภอ ในดานภาพลักษณ

ของสถานที่ทองเที่ยว วิถีชีวิตและวัฒนธรรมทองถิ่น สิ่งอำนวยความสะดวก และการบริการอื่น ๆ จำแนกตาม

คุณลักษณะทางประชากรและสังคม แลวเสร็จจำนวนทั้งสิ้น 10 เรื่อง เผยแพรในรูปแบบของบทความวิจัยใน

การประชุมวิชาการระดับชาติ ดานศิลปศาสตร ครั้งที่ 5: ศาสตรบูรณาการงานวิจัยเพื่อการพัฒนาที่ยั่งยืน เม่ือ

วันท่ี 16-17 กรกฎาคม 2563 ณ มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลศรีวิชัย 

  ทฤษฎีพฤติกรรมผู บริโภค (Theory of consumer behavior) นำเสนอวาลักษณะทางประชากร

รวมถึงปจจัยทางจิตวิทยาสังคมของนักทองเที่ยว เชน แรงจูงใจ คานิยม ความเชื่อ และแบบการดำเนินชีวิต มี

บทบาทสำคัญอยางมากตอการกำหนดการรับรูถึงจุดหมายปลายทางของการทองเที่ยว (Rasoolimanesh, 

Jaafar, Marzuki, & Abdullah, 2019) โดยคุณลักษณะทางประชากรและสังคม (Demographic and social 

factors) ของนักทองเที่ยว เชน เพศ (Gender) อายุ (Age) ระดับการศึกษา (Educational level) สถานภาพ

การสมรส (Marital status) อาชีพ (Occupation) ระดับรายได (Income level) และวงจรชีวิตครอบครัว 

(Family life cycle) เปนตน เปนปจจัยที ่มีอิทธิพลตอการรับรู และพฤติกรรมของนักทองเที ่ยว (Kara & 

Mkwizu, 2020; Kifworo, Okello, & Mapelu, 2020) 

  การวิจัยในครั้งนี้จึงเปนการสังเคราะหงานวิจัยทั้ง 10 เรื่องขางตนดวยการวิเคราะหอภิมาน (Meta-

analysis) โดยใชวิธีการทางสถิติมาสังเคราะหงานวิจัยท่ีมีโจทยการวิจัยเดียวกัน มีงานวิจัยแตละเรื่องเปนหนวย

ของการวิเคราะหแลวแปลงใหเปนหนวยมาตรฐานเดียวกันเพ่ือใหสรุปรวมเขาดวยกันได ซ่ึงชวยทำใหไดขอสรุป

งานวิจัยที่เปนความรูใหมจากที่มีอยูเดิม และชวยชี้แนะวางานวิจัยลักษณะใดที่ไดดำเนินการวิจัยแลว และเปน

การปองกันการทำวิจัยซ้ำซอน (Cooper, Hedges, & Valentine, 2019) เพื่อนำไปสูขอสรุปงานวิจัยเกี่ยวกับ

คุณลักษณะทางประชากรและสังคมของนักทองเท่ียวชาวไทยท่ีมีอิทธิพลตอการรับรูภาพลักษณชุมชนทองเท่ียว 

OTOP นวัตวิถี จังหวัดสงขลา อันนำไปสูการปรับปรุงและการพัฒนาสถานที่ทองเที่ยว และผลิตภัณฑ OTOP 

ภายในชุมชนใหมีมาตรฐานและเปนท่ียอมรับของนักทองเท่ียวมากยิ่งข้ึน 

  

วัตถุประสงคของการวิจัย  

 เพ่ือวิเคราะหอภิมานงานวิจัยเก่ียวกับคุณลักษณะทางประชากรและสังคมของนักทองเท่ียวชาวไทยท่ีมี

อิทธิพลตอการรับรูภาพลักษณชุมชนทองเท่ียว OTOP นวัตวิถี จังหวัดสงขลา 

 

ระเบียบวิธีการวิจัย  

  งานวิจัยที่นำมาสังเคราะห คือ งานวิจัยเกี่ยวกับคุณลักษณะทางประชากรและสังคมของนักทองเที่ยว

ชาวไทยที่มีอิทธิพลตอการรับรูภาพลักษณชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวิถี จังหวัดสงขลา ซึ่งมีการรายงาน



 

    การวิเคราะหอภิมานงานวิจัยเก่ียวกับคุณลักษณะทางประชากรและสังคมของนักทองเที่ยวชาวไทย 
ที่มีอิทธิพลตอการรับรูภาพลักษณชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวิถี จงัหวัดสงขลา                                                         หนา | 26 

คาสถิติท่ีจำเปนเพียงพอสำหรับการแปลงคาสถิติเหลานั้นใหเปนคาขนาดอิทธิพล ไดแก ขนาดตัวอยาง คาเฉลี่ย 

สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน คาสถิติทดสอบที และคาสถิติทดสอบเอฟ จำนวน 10 เรื่อง   

  เครื่องมือที่ใชในการวิจัย ไดแก แบบสรุปคุณลักษณะงานวิจัยที่พัฒนาโดยผูวิจัย แบงออกเปน 4 ตอน 

คือ ขอมูลทั่วไปเกี่ยวกับงานวิจัย ขอมูลเกี่ยวกับวิธีดำเนินการวิจัย ขอมูลเกี่ยวกับการวิเคราะหขอมูลงานวิจัย 

และขอมูลเก่ียวกับผลการวิเคราะหขอมูลงานวิจัย 

  การตรวจสอบคุณภาพของเครื่องมือ นำแบบสรุปคุณลักษณะงานวิจัยไปใหผูเชี่ยวชาญดานการเรียน

การสอนในระดับอุดมศึกษา จำนวน 3 ทาน ตรวจสอบความตรงและความครบถวนของเนื้อหา (Content 

validity) แลวปรับแกตามขอเสนอแนะของผูเชี่ยวชาญ จากนั้นจึงทดลองใชแบบสรุปคุณลักษณะงานวิจัยกับ

งานวิจัยเกี ่ยวกับคุณลักษณะทางประชากรและสังคมของนักทองเที ่ยวชาวไทยที ่มีอิทธิพลตอการรับรู

ภาพลักษณชุมชนทองเท่ียว OTOP นวัตวิถี จังหวัดสงขลา จำนวน 1 เรื่อง โดยใหคณะผูวิจัยประเมินงานวิจัย

เรื ่องดังกลาว เพื่อพิจารณาความถูกตองของแบบสรุปคุณลักษณะงานวิจัย เมื่อพบวามีความไมสอดคลอง

ระหวางคณะวิจัย จึงไดนำผลไปปรับปรุงแบบสรุปคุณลักษณะงานวิจัยใหมีความสมบูรณยิ่งข้ึน 

  การรวบรวมขอมูลโดยการบันทึกขอมูลลงในแบบสรุปคุณลักษณะงานวิจัยที่สรางขึ้น ลงรหัส และ

เตรียมขอมูลสำหรับการวิเคราะห 

  การวิเคราะหขอมูลโดยการแปลงคาสถิติตาง ๆ ใหเปนคาขนาดอิทธิพลใชโปรแกรม Practical Meta-

Analysis Effect Size Calculator (Wilson, n.d.) การพรรณนาขอมูลคุณลักษณะของงานวิจัย โดยใชคาสถิติ

จำนวน และรอยละ การวิเคราะหอภิมานดวยโปรแกรม Jamovi (The jamovi project, 2020) และโปรแกรม 

R (R Core Team, 2019) ประกอบไปดวยการรวมผลเขาดวยกัน (Pooled effect size) ดวยโมเดลแบบสุม 

(Random effect model) เพียงอยางเดียวทั้งนี้เพื่อตัดปญหา Heterogeneity ของงานวิจัยที่อาจปรากฎข้ึน 

โดยนำเสนอในรูปแบบกราฟ Forest plot การประเมินความตางแบบกันใชคาสถิติ I2 และ Q-test (p-value) 

และการตรวจสอบอคติจากการตีพิมพใชคาสถิติ Egger’s test การตีความคาขนาดอิทธิพล หากมีคาใกลเคียง

หรือไมเกิน .3 แสดงวามีอิทธิพลนอย หากมีคาใกลเคียงหรือไมเกิน .6 แสดงวามีอิทธิพลปานกลาง และหากมี

คาใกลเคียงหรือเกิน .6 แสดงวามีอิทธิพลมาก 

 

สรุปผลการวิจัย  

  1. ขอมูลท่ัวไปเก่ียวกับงานวิจัย 

   งานวิจัยทั้ง 10 เรื่อง ตีพิมพเผยแพร พ.ศ.2563 คิดเปนรอยละ 100.0 คาเฉลี่ยขนาดตัวอยาง 96 คน 

ขนาดตัวอยางนอยสุด 60 คน สูงสุด 116 คน การสุมตัวอยางทั้งหมดเปนแบบเจาะจง คิดเปนรอยละ 100.0 

สถานท่ีทำวิจัยเปนชุมชนทองเท่ียว OTOP นวัตวิถีในอำเภอสิงหนคร และอำเภอเมืองสงขลา อำเภอละ 2 เรื่อง 

คิดเปนรอยละ 20.0 ของแตละอำเภอ อำเภอนาหมอม อำเภอระโนด อำเภอบางกล่ำ อำเภอจะนะ อำเภอ

หาดใหญ และอำเภอสะเดา อำเภอละ 1 เรื่อง คิดเปนรอยละ 10.0 ของแตละอำเภอ 
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   2. การวิเคราะหอภิมานงานวิจัยเก่ียวกับคุณลักษณะทางประชากรและสังคมของนักทองเท่ียวชาวไทย

ท่ีมีอิทธิพลตอการรับรูภาพลักษณชุมชนทองเท่ียว OTOP นวัตวิถี จังหวัดสงขลา  

   เมื่อพิจารณาความแตกตางของผลจากรายงานวิจัย 10 เรื่อง จำแนกตามคุณลักษณะทางประชากร

และสังคมของนักทองเที่ยวชาวไทย พบวาไมมี Heterogeneity และไมมีอคติจากการตีพิมพ การวิเคราะห   

อภิมานดวย Random effect model เก่ียวกับคุณลักษณะทางประชากรและสังคมของนักทองเท่ียวชาวไทยท่ี

มีอิทธิพลตอการรับรูภาพลักษณชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวิถี จังหวัดสงขลา พบวา เพศ อายุ สถานภาพ

สมรส การศึกษา อาชีพ และรายไดของนักทองเท่ียวมีอิทธิพลระดับนอยตอการรับรูของนักทองเท่ียวชาวไทยท่ี

เดินทางมาทองเที่ยวชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวิถี จังหวัดสงขลา อยางมีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ .001 ดัง

ภาพท่ี 1 และตารางท่ี 1 

 

 
ภาพที่ 1 กราฟ Forest plot คุณลักษณะทางประชากรและสังคมของนักทองเที ่ยวชาวไทยกับการรับรู

ภาพลักษณชุมชนทองเท่ียว OTOP นวัตวิถี จังหวัดสงขลา 
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ตารางท่ี 1 การวิเคราะหอภิมานงานวิจัยเก่ียวกับคุณลักษณะทางประชากรและสังคมของนักทองเท่ียวชาวไทย
ท่ีมีอิทธิพลตอการรับรูภาพลักษณชุมชนทองเท่ียว OTOP นวัตวิถี จังหวัดสงขลา จำนวน 10 เรื่อง 

คุณลักษณะทาง
ประชากรและสังคม 

ความแตกตางของผล
จากรายงานวิจัย 

อคติจากการตีพิมพ 
(Egger’s test) 

ขนาดอิทธิพลเฉลี่ย การตีความคา
ขนาดอิทธิพล 

เพศ Q=6.651, p<.673, 
I2=0.0% 

.206  
(p=.836) 

.21 
(p<.001) 

นอย 

อายุ Q=2.028, p<.991, 
I2=0.0% 

1.059  
(p=.290) 

.28 
(p<.001) 

นอย 

สถานภาพสมรส Q=9.103, p<.428, 
I2=1.13% 

2.026 
(p=.043) 

.33 
(p<.001) 

นอย 

การศึกษา Q=5.064, p<.829, 
I2=0.0% 

-.003  
(p=.997) 

.26 
(p<.001) 

นอย 

อาชีพ Q=3.257, p<.953, 
I2=0.0% 

.271  
(p=.786) 

.29 
(p<.001) 

นอย 

รายได Q=10.213, p<.333, 
I2=11.88% 

-.030 
(p=.976) 

.27 
(p<.001) 

นอย 

 

การอภิปรายผล   
 ผลการวิจัยพบวาเพศ อายุ สถานภาพสมรส การศึกษา อาชีพ และรายไดเปนปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการ
รับรูภาพลักษณชุมชนทองเที่ยว ของนักทองเที่ยวชาวไทยที่เดินทางมาทองเที่ยวชุมชนทองเที่ยว OTOP     

นวัตวิถี จังหวัดสงขลา ทั้งในดานความสวยงามของแหลงทองเที่ยว ความเปนระเบียบเรียบรอยของแหลง
ทองเท่ียว ความมีอัตลักษณโดดเดนของแหลงทองเท่ียว ความมีเสนหในวิถีชีวิตของผูคนในชุมชน ความโดดเดน
นาสนใจของผลิตภัณฑ OTOP ในชุมชน ความเปนมิตรของผูคนในชุมชน ความหลากหลายของกิจกรรม และ

โปรแกรมการทองเท่ียวของชุมชน ความเพียงพอของสถานท่ีจำหนายผลิตภัณฑ OTOP ในชุมชน การบริการท่ี
สุภาพเปนกันเองของผูประกอบการทองเที่ยวในชุมชน การมีตราสัญลักษณและสโลแกนที่บงบอกถึงความโดด
เดนของชุมชน การมีจุดบริการในหมูบานเพื่อใหคำแนะนำและบริการแกนักทองเที่ยว และมีหองสุขาที่สะอาด

และเพียงพอ แมวาจะมีอิทธิพลระดับนอยก็ตาม 
 ผลการวิจัยครั้งนี้ สอดคลองกับงานวิจัยของ Wanchitna, & Rattanaphan (2018) เรื่องการรับรูของ
นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีผลตอการทองเที่ยวในจังหวัดพัทลุงที่พบวานักทองเที่ยวที่มีอายุและระดับการศึกษา

แตกตางกัน มีระดับการรับรูการทองเที่ยวในจังหวัดพัทลุงโดยภาพรวมแตกตางกันอยางมีนัยสำคัญทางสถิติท่ี
ระดับ .05 งานวิจัยของ Kingkan, Rungruengrat, Tayang, & Yuenthon (2019) เรื ่องความคาดหวังและ
ความพึงพอใจของนักทองเที่ยวที่มีตองานแหเทียนพรรษา จังหวัดอุบลราชธานี ที่พบวานักทองเที่ยวท่ีมีเพศ 

อายุ สถานภาพสมรส การศึกษา อาชีพ และรายไดที่แตกตางกัน มีความพึงพอใจในดานรูปแบบการจัดงาน 
ดานกิจกรรมภายในงานและดานสิ่งดึงดูดแตกตางกัน และสอดคลองกับงานวิจัยของ Kovacic, Margrint, 
Ionce, & Miljkovic (2020) เรื่องปจจัยที่สงผลตอพฤติกรรมนักทองเท่ียวโดยพิจารณาจากการรับรูถึงความ

เสี่ยง มุมมองของนักทองเที่ยวชาวโรมาเนียและเซอรเบียหลังน้ำทวมและไฟปาครั้งลาสุดในกรีซ ที่พบวา
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นักทองเท่ียวเพศหญิงรับรูถึงความเสี่ยงมากกวาเพศชาย นักทองเท่ียวท่ีมีการศึกษาสูงมีความระมัดระวังในการ
ทองเที่ยวมากกวานักทองเที่ยวที่มีการศึกษานอย และนักทองเที่ยวสูงอายุมีความกังวลในการทองเที่ยวนอย

กวานักทองเที่ยวอายุนอย แตขัดแยงกับงานวิจัยของ Saardeiam (2019) เรื่องพฤติกรรมและการรับรูที่สงผล
ตอความพึงพอใจของนักทองเที่ยวชาวไทยที่มาทองเที่ยวตลาดน้ำ กรณีศึกษาตลาดน้ำบางน้ำผึ้ง อำเภอพระ
ประแดง จังหวัดสมุทรปราการ ที่พบวาการรับรูของนักทองเที่ยวชาวไทยที่มาทองเที่ยวในตลาดน้ำบางน้ำผึ้ง

โดยจำแนกตามเพศ อายุ ระดับการศึกษา และอาชีพไมมีความแตกตางกัน และงานวิจัยของ Alnawafleh, 
Alghizzawi, & Habes (2019) เรื่องผลกระทบของการแนะนำแบรนดตางประเทศตอการพัฒนาการทองเท่ียว
จอรแดน ที่พบวาไมมีความแตกตางอยางมีนัยสำคัญทางสถิติของตัวแปรทางประชากรของนักทองเที่ยว (เพศ 

ระดับการศึกษา อายุ และรายได) ตอการรับรูเก่ียวกับการพัฒนาคุณลักษณะการทองเท่ียวของจอรแดน  
 นอกจากนี้ ผลการวิจัยครั้งนี้ยังมีทั้งที่สอดคลองและขัดแยงกับงานวิจัยของ Neuburger, & Egger 
(2021) เรื ่องการรับรูความเสี่ยงและพฤติกรรมการเดินทางทองเที่ยวในชวงการแพรระบาด COVID-19 ป 

2020: กรณีศึกษาภูมิภาค DACH (เยอรมนี ออสเตรีย สวิตเซอรแลนด) ที่พบวาชวงอายุของนักทองเที่ยวมี
ความสัมพันธกับการรับรูเรื่อง COVID-19 การรับรูความเสี่ยงและพฤติกรรมการเดินทางทองเที่ยว ในขณะท่ี
เพศ สัญชาติ และการศึกษาของนักทองเที่ยวไมพบความสัมพันธดังกลาว งานวิจัยของ Doddsa, & Holmes 

(2019) เรื ่องนักทองเที่ยวชายหาด ปจจัยที่สงผลตอความพึงพอใจและดึงดูดใหกลับมาทองเที่ยว ที่พบวา      
ตัวแปรอายุและการศึกษาของนักทองเที่ยวมีผลกระทบอยางมีนัยสำคัญตอการรับรูภาพลักษณและความพึง
พอใจเกี ่ยวกับสิ ่งอำนวยความสะดวกของชายหาดเมืองออนแทรีโอ ประเทศแคนาดา ในขณะที่เพศของ

นักทองเท่ียวไมมีผลกระทบอยางมีนัยสำคัญ งานวิจัยของ Woyo, & Slabbert (2019) เรื่องลักษณะทางสังคม
และประชากรที่มีอิทธิพลตอการรับรูความนาดึงดูดใจของแหลงทองเที่ยวภายหลังจากความวุนวายทาง
การเมืองในประเทศซิมบับเว ที่พบวาอายุของนักทองเที่ยวสงผลตอการรับรูความนาดึงดูดใจในมิติราคาของ

แหลงทองเท่ียว ระดับการศึกษาของนักทองเท่ียวสงผลตอการรับรูความนาดึงดูดใจในมิติสิ่งอำนวยความสะดวก 
การเขาถึงงาย บรรยากาศ และสภาพแวดลอมของแหลงทองเที่ยว ในขณะที่เพศ สถานภาพสมรส และรายได
ของนักทองเท่ียวไมสงผลตอการรับรูความนาดึงดูดใจในมิติใด  

 
ขอเสนอแนะ   
 ขอเสนอแนะในการนำไปใชประโยชน 

 หนวยงานภาครัฐและผูประกอบการควรประชาสัมพันธสถานที่ทองเที่ยว และจัดทำสื่อเพื่อแนะนำ
สถานที่ทองเที่ยวใหเปนที่รูจัก สอดคลอง และครอบคลุมคุณลักษณะทางประชากรและสังคมของนักทองเที่ยว
ในทุกมิติ ไมวาจะเปนเพศ อายุ สถานภาพสมรส การศึกษา อาชีพ และรายได ท่ีมีความสนใจในการมา

ทองเท่ียว ท้ังนี้เพ่ือเปนการดึงดูดใหเขามาทองเท่ียวและซ้ือสินคา OTOP มากยิ่งข้ึน 
 ขอเสนอแนะในการวิจัยครั้งตอไป 
 ควรทำการวิเคราะหอภิมานงานวิจัยเก่ียวกับคุณลักษณะทางประชากรและสังคมของนักทองเท่ียวชาว

ไทยที่มีอิทธิพลตอการรับรูภาพลักษณชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวิถี จังหวัดสงขลา รวมถึงจังหวัดอื่น ๆ โดย
เพ่ิมเติมตัวแปรอ่ืนนอกเหนือจากคุณลักษณะทางประชากรและสังคม เชน การใชสื่อสังคมออนไลน การบอกตอ
ของนักทองเท่ียว การกลับมาทองเท่ียว เปนตน 
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