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บทคัดยอ  

 ในป พ.ศ.2561 รัฐบาลไทยไดประกาศยุทธศาสตรใหมเพื่อสนับสนุนการทองเที่ยวในทองถิ่นโดยใช

เสนหของวิถีชีวิตชุมชน และผลิตภัณฑที่เปนอัตลักษณเพื่อดึงดูดนักทองเที่ยวเขามาทองเที่ยวภายใตโครงการ 

“ชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวิถี” การวิจัยเชิงปริมาณนี้มีวัตถุประสงคเพื่อวิเคราะหอภิมานงานวิจัยเกี่ยวกับ

คุณลักษณะทางประชากรและสังคมของนักทองเท่ียวชาวไทยท่ีมีอิทธิพลตอการรับรูภาพลักษณชุมชนทองเท่ียว 

OTOP นวัตวิถี จังหวัดสงขลา ในป พ.ศ.2563 จำนวน 10 เรื่อง วิเคราะหขอมูลโดยใชโปรแกรม Practical 

Meta-Analysis Effect Size Calculator โปรแกรม Jamovi และโปรแกรม R  ผลการวิจัยพบวา คุณลักษณะ

ทางประชากรและสังคมที่มีอิทธิพลตอการรับรูของนักทองเที่ยวชาวไทยที่เดินทางมาทองเที่ยวชุมชนทองเที่ยว 

OTOP นวัตวิถี จังหวัดสงขลา โดยพิจารณาจากคาขนาดอิทธิพลจากมากไปหานอย ไดแก สถานภาพสมรส     

(.33) อาชีพ (.29) อายุ (.28) รายได (.27) การศึกษา (.26) และเพศ (.21) ของนักทองเท่ียวชาวไทย ตามลำดับ 

 

คำสำคัญ: การรับรูภาพลักษณการทองเท่ียว; ชุมชนทองเท่ียว OTOP นวัตวิถี; การวิเคราะหอภิมาน 
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Abstract  

 The Thai government unveiled a new policy in 2 0 1 8  to boost rural tourism by 

encouraging locals to promote the charm and distinctive goods of their communities.  " OTOP 

Inno-Life Tourism-Based Communities or Community Tourism Otop Nawat Witee" was named 

of the project.  The goal of this study was to look at the perceptions of Thai visitors visiting 

Songkhla province based on their personal characteristics.  This was a meta- analysis- based 

quantitative research synthesis.  In the year of 2020 , ten survey research studies in Songkhla 

province were recruited.  The metafor package in R, the Jamvoi software, and the practical 

meta- analysis effect size calculator were used to examine the studies.  Based on the meta-

analysis, the findings showed that personal factors affecting with the perception of Thai tourists 

ordered by highest effect size as follows:  marital status ( . 3 3 ) , occupation ( . 2 9 ) , age ( . 2 8 ) , 

income (.27), education (.26), and sex (.21), respectively. 

 

Keywords: Perception of Tourism Image; OTOP Inno-Life Tourism-Based Communities; Meta-

Analysis 

 

บทนํา  

  โครงการชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวิถี เปนนโยบายลดความเหลื่อมล้ำของสังคมที่สืบเนื่องมาจาก

ยุทธศาสตรชาติ 20 ป (พ.ศ.2561-2580) ท่ีมุงเนนสรางรายไดและความเจริญความเขมแข็งทางเศรษฐกิจ โดย

ใหภาคเอกชนและภาคประชาชนเขามามีสวนรวมดำเนินการรวมกับภาครัฐ เพ่ือใหบรรลุวิสัยทัศน ม่ันคง ม่ังค่ัง 

ยั่งยืน ซ่ึงสอดคลองกับการดำเนินงานโครงการหนึ่งตำบล หนึ่งผลิตภัณฑ (OTOP) ท่ีเริ่มตั้งแตป พ.ศ. 2544 ใน

ทุกภูมิภาคทั่วประเทศ โดยการขายสินคาอยูในชุมชนที่มาจากการทองเที่ยว โดยใชเสนห ภูมิปญญา วิถีชีวิต 

วัฒนธรรม และความคิดสรางสรรคแปลงเปนรายได ทั้งนี้ครอบครัวและลูกหลานยังอยูรวมกัน ไมตองแขงขัน 

นำผลิตภัณฑออกไปขายนอกชุมชน เปนชุมชนทองเที่ยวที่เปนเจาบานที่ดี ชวนกันคิด ชวนกันทำ ผลิตสินคา

และบริการ รวมทั้งมีการเชื่อมโยงเสนทางทองเที่ยวระดับชุมชน ที่มีเสนหดึงดูด และมีคุณคาเพียงพอให

นักทองเที ่ยวเขามาเยี ่ยมเยือนและใชจายเงินในทุกกิจกรรมของชุมชน (Community Development 

Department, 2018)  

  จังหวัดสงขลาถือไดวาเปนอีกจุดหมายปลายทางของการทองเท่ียวท่ีนักทองเท่ียวใหความสนใจแวะมา

สัมผัสเสนหความงามของธรรมชาติ ศิลปวัฒนธรรม ภูมิปญญา อาหารการกิน และวิถีชีวิตเรียบงายที่เปน     

อัตลักษณของชาวจังหวัดสงขลาซึ่งนับไดวาเปนสิ่งสำคัญที่จะทำใหนักทองเที่ยวสามารถจดจำ เกิดความ

ประทับใจ และอยากมาเยือนจังหวัดสงขลาอีกครั ้ง โดยจังหวัดสงขลาไดดำเนินงานตามโครงการชุมชน
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ทองเที่ยว OTOP นวัตวิถีจำนวน 39 ชุมชน ใน 16 อำเภอ (Provincial Community Development Office 

of Songkhla, 2018) ซึ่งคณะผูวิจัยไดทำการวิจัยเพื่อเปรียบเทียบการรับรูของนักทองเที่ยวชาวไทยที่เดินทาง

มาทองเที่ยวชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวิถีจังหวัดสงขลา จำนวน 10 ชุมชน ใน 8 อำเภอ ในดานภาพลักษณ

ของสถานที่ทองเที่ยว วิถีชีวิตและวัฒนธรรมทองถิ่น สิ่งอำนวยความสะดวก และการบริการอื่น ๆ จำแนกตาม

คุณลักษณะทางประชากรและสังคม แลวเสร็จจำนวนทั้งสิ้น 10 เรื่อง เผยแพรในรูปแบบของบทความวิจัยใน

การประชุมวิชาการระดับชาติ ดานศิลปศาสตร ครั้งที่ 5: ศาสตรบูรณาการงานวิจัยเพื่อการพัฒนาที่ยั่งยืน เม่ือ

วันท่ี 16-17 กรกฎาคม 2563 ณ มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลศรีวิชัย 

  ทฤษฎีพฤติกรรมผู บริโภค (Theory of consumer behavior) นำเสนอวาลักษณะทางประชากร

รวมถึงปจจัยทางจิตวิทยาสังคมของนักทองเที่ยว เชน แรงจูงใจ คานิยม ความเชื่อ และแบบการดำเนินชีวิต มี

บทบาทสำคัญอยางมากตอการกำหนดการรับรูถึงจุดหมายปลายทางของการทองเที่ยว (Rasoolimanesh, 

Jaafar, Marzuki, & Abdullah, 2019) โดยคุณลักษณะทางประชากรและสังคม (Demographic and social 

factors) ของนักทองเที่ยว เชน เพศ (Gender) อายุ (Age) ระดับการศึกษา (Educational level) สถานภาพ

การสมรส (Marital status) อาชีพ (Occupation) ระดับรายได (Income level) และวงจรชีวิตครอบครัว 

(Family life cycle) เปนตน เปนปจจัยที ่มีอิทธิพลตอการรับรู และพฤติกรรมของนักทองเที ่ยว (Kara & 

Mkwizu, 2020; Kifworo, Okello, & Mapelu, 2020) 

  การวิจัยในครั้งนี้จึงเปนการสังเคราะหงานวิจัยทั้ง 10 เรื่องขางตนดวยการวิเคราะหอภิมาน (Meta-

analysis) โดยใชวิธีการทางสถิติมาสังเคราะหงานวิจัยท่ีมีโจทยการวิจัยเดียวกัน มีงานวิจัยแตละเรื่องเปนหนวย

ของการวิเคราะหแลวแปลงใหเปนหนวยมาตรฐานเดียวกันเพ่ือใหสรุปรวมเขาดวยกันได ซ่ึงชวยทำใหไดขอสรุป

งานวิจัยที่เปนความรูใหมจากที่มีอยูเดิม และชวยชี้แนะวางานวิจัยลักษณะใดที่ไดดำเนินการวิจัยแลว และเปน

การปองกันการทำวิจัยซ้ำซอน (Cooper, Hedges, & Valentine, 2019) เพื่อนำไปสูขอสรุปงานวิจัยเกี่ยวกับ

คุณลักษณะทางประชากรและสังคมของนักทองเท่ียวชาวไทยท่ีมีอิทธิพลตอการรับรูภาพลักษณชุมชนทองเท่ียว 

OTOP นวัตวิถี จังหวัดสงขลา อันนำไปสูการปรับปรุงและการพัฒนาสถานที่ทองเที่ยว และผลิตภัณฑ OTOP 

ภายในชุมชนใหมีมาตรฐานและเปนท่ียอมรับของนักทองเท่ียวมากยิ่งข้ึน 

  

วัตถุประสงคของการวิจัย  

 เพ่ือวิเคราะหอภิมานงานวิจัยเก่ียวกับคุณลักษณะทางประชากรและสังคมของนักทองเท่ียวชาวไทยท่ีมี

อิทธิพลตอการรับรูภาพลักษณชุมชนทองเท่ียว OTOP นวัตวิถี จังหวัดสงขลา 

 

ระเบียบวิธีการวิจัย  

  งานวิจัยที่นำมาสังเคราะห คือ งานวิจัยเกี่ยวกับคุณลักษณะทางประชากรและสังคมของนักทองเที่ยว

ชาวไทยที่มีอิทธิพลตอการรับรูภาพลักษณชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวิถี จังหวัดสงขลา ซึ่งมีการรายงาน
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คาสถิติท่ีจำเปนเพียงพอสำหรับการแปลงคาสถิติเหลานั้นใหเปนคาขนาดอิทธิพล ไดแก ขนาดตัวอยาง คาเฉลี่ย 

สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน คาสถิติทดสอบที และคาสถิติทดสอบเอฟ จำนวน 10 เรื่อง   

  เครื่องมือที่ใชในการวิจัย ไดแก แบบสรุปคุณลักษณะงานวิจัยที่พัฒนาโดยผูวิจัย แบงออกเปน 4 ตอน 

คือ ขอมูลทั่วไปเกี่ยวกับงานวิจัย ขอมูลเกี่ยวกับวิธีดำเนินการวิจัย ขอมูลเกี่ยวกับการวิเคราะหขอมูลงานวิจัย 

และขอมูลเก่ียวกับผลการวิเคราะหขอมูลงานวิจัย 

  การตรวจสอบคุณภาพของเครื่องมือ นำแบบสรุปคุณลักษณะงานวิจัยไปใหผูเชี่ยวชาญดานการเรียน

การสอนในระดับอุดมศึกษา จำนวน 3 ทาน ตรวจสอบความตรงและความครบถวนของเนื้อหา (Content 

validity) แลวปรับแกตามขอเสนอแนะของผูเชี่ยวชาญ จากนั้นจึงทดลองใชแบบสรุปคุณลักษณะงานวิจัยกับ

งานวิจัยเกี ่ยวกับคุณลักษณะทางประชากรและสังคมของนักทองเที ่ยวชาวไทยที ่มีอิทธิพลตอการรับรู

ภาพลักษณชุมชนทองเท่ียว OTOP นวัตวิถี จังหวัดสงขลา จำนวน 1 เรื่อง โดยใหคณะผูวิจัยประเมินงานวิจัย

เรื ่องดังกลาว เพื่อพิจารณาความถูกตองของแบบสรุปคุณลักษณะงานวิจัย เมื่อพบวามีความไมสอดคลอง

ระหวางคณะวิจัย จึงไดนำผลไปปรับปรุงแบบสรุปคุณลักษณะงานวิจัยใหมีความสมบูรณยิ่งข้ึน 

  การรวบรวมขอมูลโดยการบันทึกขอมูลลงในแบบสรุปคุณลักษณะงานวิจัยที่สรางขึ้น ลงรหัส และ

เตรียมขอมูลสำหรับการวิเคราะห 

  การวิเคราะหขอมูลโดยการแปลงคาสถิติตาง ๆ ใหเปนคาขนาดอิทธิพลใชโปรแกรม Practical Meta-

Analysis Effect Size Calculator (Wilson, n.d.) การพรรณนาขอมูลคุณลักษณะของงานวิจัย โดยใชคาสถิติ

จำนวน และรอยละ การวิเคราะหอภิมานดวยโปรแกรม Jamovi (The jamovi project, 2020) และโปรแกรม 

R (R Core Team, 2019) ประกอบไปดวยการรวมผลเขาดวยกัน (Pooled effect size) ดวยโมเดลแบบสุม 

(Random effect model) เพียงอยางเดียวทั้งนี้เพื่อตัดปญหา Heterogeneity ของงานวิจัยที่อาจปรากฎข้ึน 

โดยนำเสนอในรูปแบบกราฟ Forest plot การประเมินความตางแบบกันใชคาสถิติ I2 และ Q-test (p-value) 

และการตรวจสอบอคติจากการตีพิมพใชคาสถิติ Egger’s test การตีความคาขนาดอิทธิพล หากมีคาใกลเคียง

หรือไมเกิน .3 แสดงวามีอิทธิพลนอย หากมีคาใกลเคียงหรือไมเกิน .6 แสดงวามีอิทธิพลปานกลาง และหากมี

คาใกลเคียงหรือเกิน .6 แสดงวามีอิทธิพลมาก 

 

สรุปผลการวิจัย  

  1. ขอมูลท่ัวไปเก่ียวกับงานวิจัย 

   งานวิจัยทั้ง 10 เรื่อง ตีพิมพเผยแพร พ.ศ.2563 คิดเปนรอยละ 100.0 คาเฉลี่ยขนาดตัวอยาง 96 คน 

ขนาดตัวอยางนอยสุด 60 คน สูงสุด 116 คน การสุมตัวอยางทั้งหมดเปนแบบเจาะจง คิดเปนรอยละ 100.0 

สถานท่ีทำวิจัยเปนชุมชนทองเท่ียว OTOP นวัตวิถีในอำเภอสิงหนคร และอำเภอเมืองสงขลา อำเภอละ 2 เรื่อง 

คิดเปนรอยละ 20.0 ของแตละอำเภอ อำเภอนาหมอม อำเภอระโนด อำเภอบางกล่ำ อำเภอจะนะ อำเภอ

หาดใหญ และอำเภอสะเดา อำเภอละ 1 เรื่อง คิดเปนรอยละ 10.0 ของแตละอำเภอ 



 

    การวิเคราะหอภิมานงานวิจัยเก่ียวกับคุณลักษณะทางประชากรและสังคมของนักทองเที่ยวชาวไทย 
ที่มีอิทธิพลตอการรับรูภาพลักษณชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวิถี จงัหวัดสงขลา                                                         หนา | 27 

   2. การวิเคราะหอภิมานงานวิจัยเก่ียวกับคุณลักษณะทางประชากรและสังคมของนักทองเท่ียวชาวไทย

ท่ีมีอิทธิพลตอการรับรูภาพลักษณชุมชนทองเท่ียว OTOP นวัตวิถี จังหวัดสงขลา  

   เมื่อพิจารณาความแตกตางของผลจากรายงานวิจัย 10 เรื่อง จำแนกตามคุณลักษณะทางประชากร

และสังคมของนักทองเที่ยวชาวไทย พบวาไมมี Heterogeneity และไมมีอคติจากการตีพิมพ การวิเคราะห   

อภิมานดวย Random effect model เก่ียวกับคุณลักษณะทางประชากรและสังคมของนักทองเท่ียวชาวไทยท่ี

มีอิทธิพลตอการรับรูภาพลักษณชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวิถี จังหวัดสงขลา พบวา เพศ อายุ สถานภาพ

สมรส การศึกษา อาชีพ และรายไดของนักทองเท่ียวมีอิทธิพลระดับนอยตอการรับรูของนักทองเท่ียวชาวไทยท่ี

เดินทางมาทองเที่ยวชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวิถี จังหวัดสงขลา อยางมีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ .001 ดัง

ภาพท่ี 1 และตารางท่ี 1 

 

 
ภาพที่ 1 กราฟ Forest plot คุณลักษณะทางประชากรและสังคมของนักทองเที ่ยวชาวไทยกับการรับรู

ภาพลักษณชุมชนทองเท่ียว OTOP นวัตวิถี จังหวัดสงขลา 
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ตารางท่ี 1 การวิเคราะหอภิมานงานวิจัยเก่ียวกับคุณลักษณะทางประชากรและสังคมของนักทองเท่ียวชาวไทย
ท่ีมีอิทธิพลตอการรับรูภาพลักษณชุมชนทองเท่ียว OTOP นวัตวิถี จังหวัดสงขลา จำนวน 10 เรื่อง 

คุณลักษณะทาง
ประชากรและสังคม 

ความแตกตางของผล
จากรายงานวิจัย 

อคติจากการตีพิมพ 
(Egger’s test) 

ขนาดอิทธิพลเฉลี่ย การตีความคา
ขนาดอิทธิพล 

เพศ Q=6.651, p<.673, 
I2=0.0% 

.206  
(p=.836) 

.21 
(p<.001) 

นอย 

อายุ Q=2.028, p<.991, 
I2=0.0% 

1.059  
(p=.290) 

.28 
(p<.001) 

นอย 

สถานภาพสมรส Q=9.103, p<.428, 
I2=1.13% 

2.026 
(p=.043) 

.33 
(p<.001) 

นอย 

การศึกษา Q=5.064, p<.829, 
I2=0.0% 

-.003  
(p=.997) 

.26 
(p<.001) 

นอย 

อาชีพ Q=3.257, p<.953, 
I2=0.0% 

.271  
(p=.786) 

.29 
(p<.001) 

นอย 

รายได Q=10.213, p<.333, 
I2=11.88% 

-.030 
(p=.976) 

.27 
(p<.001) 

นอย 

 

การอภิปรายผล   
 ผลการวิจัยพบวาเพศ อายุ สถานภาพสมรส การศึกษา อาชีพ และรายไดเปนปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการ
รับรูภาพลักษณชุมชนทองเที่ยว ของนักทองเที่ยวชาวไทยที่เดินทางมาทองเที่ยวชุมชนทองเที่ยว OTOP     

นวัตวิถี จังหวัดสงขลา ทั้งในดานความสวยงามของแหลงทองเที่ยว ความเปนระเบียบเรียบรอยของแหลง
ทองเท่ียว ความมีอัตลักษณโดดเดนของแหลงทองเท่ียว ความมีเสนหในวิถีชีวิตของผูคนในชุมชน ความโดดเดน
นาสนใจของผลิตภัณฑ OTOP ในชุมชน ความเปนมิตรของผูคนในชุมชน ความหลากหลายของกิจกรรม และ

โปรแกรมการทองเท่ียวของชุมชน ความเพียงพอของสถานท่ีจำหนายผลิตภัณฑ OTOP ในชุมชน การบริการท่ี
สุภาพเปนกันเองของผูประกอบการทองเที่ยวในชุมชน การมีตราสัญลักษณและสโลแกนที่บงบอกถึงความโดด
เดนของชุมชน การมีจุดบริการในหมูบานเพื่อใหคำแนะนำและบริการแกนักทองเที่ยว และมีหองสุขาที่สะอาด

และเพียงพอ แมวาจะมีอิทธิพลระดับนอยก็ตาม 
 ผลการวิจัยครั้งนี้ สอดคลองกับงานวิจัยของ Wanchitna, & Rattanaphan (2018) เรื่องการรับรูของ
นักทองเที่ยวชาวไทยที่มีผลตอการทองเที่ยวในจังหวัดพัทลุงที่พบวานักทองเที่ยวที่มีอายุและระดับการศึกษา

แตกตางกัน มีระดับการรับรูการทองเที่ยวในจังหวัดพัทลุงโดยภาพรวมแตกตางกันอยางมีนัยสำคัญทางสถิติท่ี
ระดับ .05 งานวิจัยของ Kingkan, Rungruengrat, Tayang, & Yuenthon (2019) เรื ่องความคาดหวังและ
ความพึงพอใจของนักทองเที่ยวที่มีตองานแหเทียนพรรษา จังหวัดอุบลราชธานี ที่พบวานักทองเที่ยวท่ีมีเพศ 

อายุ สถานภาพสมรส การศึกษา อาชีพ และรายไดที่แตกตางกัน มีความพึงพอใจในดานรูปแบบการจัดงาน 
ดานกิจกรรมภายในงานและดานสิ่งดึงดูดแตกตางกัน และสอดคลองกับงานวิจัยของ Kovacic, Margrint, 
Ionce, & Miljkovic (2020) เรื่องปจจัยที่สงผลตอพฤติกรรมนักทองเท่ียวโดยพิจารณาจากการรับรูถึงความ

เสี่ยง มุมมองของนักทองเที่ยวชาวโรมาเนียและเซอรเบียหลังน้ำทวมและไฟปาครั้งลาสุดในกรีซ ที่พบวา
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นักทองเท่ียวเพศหญิงรับรูถึงความเสี่ยงมากกวาเพศชาย นักทองเท่ียวท่ีมีการศึกษาสูงมีความระมัดระวังในการ
ทองเที่ยวมากกวานักทองเที่ยวที่มีการศึกษานอย และนักทองเที่ยวสูงอายุมีความกังวลในการทองเที่ยวนอย

กวานักทองเที่ยวอายุนอย แตขัดแยงกับงานวิจัยของ Saardeiam (2019) เรื่องพฤติกรรมและการรับรูที่สงผล
ตอความพึงพอใจของนักทองเที่ยวชาวไทยที่มาทองเที่ยวตลาดน้ำ กรณีศึกษาตลาดน้ำบางน้ำผึ้ง อำเภอพระ
ประแดง จังหวัดสมุทรปราการ ที่พบวาการรับรูของนักทองเที่ยวชาวไทยที่มาทองเที่ยวในตลาดน้ำบางน้ำผึ้ง

โดยจำแนกตามเพศ อายุ ระดับการศึกษา และอาชีพไมมีความแตกตางกัน และงานวิจัยของ Alnawafleh, 
Alghizzawi, & Habes (2019) เรื่องผลกระทบของการแนะนำแบรนดตางประเทศตอการพัฒนาการทองเท่ียว
จอรแดน ที่พบวาไมมีความแตกตางอยางมีนัยสำคัญทางสถิติของตัวแปรทางประชากรของนักทองเที่ยว (เพศ 

ระดับการศึกษา อายุ และรายได) ตอการรับรูเก่ียวกับการพัฒนาคุณลักษณะการทองเท่ียวของจอรแดน  
 นอกจากนี้ ผลการวิจัยครั้งนี้ยังมีทั้งที่สอดคลองและขัดแยงกับงานวิจัยของ Neuburger, & Egger 
(2021) เรื ่องการรับรูความเสี่ยงและพฤติกรรมการเดินทางทองเที่ยวในชวงการแพรระบาด COVID-19 ป 

2020: กรณีศึกษาภูมิภาค DACH (เยอรมนี ออสเตรีย สวิตเซอรแลนด) ที่พบวาชวงอายุของนักทองเที่ยวมี
ความสัมพันธกับการรับรูเรื่อง COVID-19 การรับรูความเสี่ยงและพฤติกรรมการเดินทางทองเที่ยว ในขณะท่ี
เพศ สัญชาติ และการศึกษาของนักทองเที่ยวไมพบความสัมพันธดังกลาว งานวิจัยของ Doddsa, & Holmes 

(2019) เรื ่องนักทองเที่ยวชายหาด ปจจัยที่สงผลตอความพึงพอใจและดึงดูดใหกลับมาทองเที่ยว ที่พบวา      
ตัวแปรอายุและการศึกษาของนักทองเที่ยวมีผลกระทบอยางมีนัยสำคัญตอการรับรูภาพลักษณและความพึง
พอใจเกี ่ยวกับสิ ่งอำนวยความสะดวกของชายหาดเมืองออนแทรีโอ ประเทศแคนาดา ในขณะที่เพศของ

นักทองเท่ียวไมมีผลกระทบอยางมีนัยสำคัญ งานวิจัยของ Woyo, & Slabbert (2019) เรื่องลักษณะทางสังคม
และประชากรที่มีอิทธิพลตอการรับรูความนาดึงดูดใจของแหลงทองเที่ยวภายหลังจากความวุนวายทาง
การเมืองในประเทศซิมบับเว ที่พบวาอายุของนักทองเที่ยวสงผลตอการรับรูความนาดึงดูดใจในมิติราคาของ

แหลงทองเท่ียว ระดับการศึกษาของนักทองเท่ียวสงผลตอการรับรูความนาดึงดูดใจในมิติสิ่งอำนวยความสะดวก 
การเขาถึงงาย บรรยากาศ และสภาพแวดลอมของแหลงทองเที่ยว ในขณะที่เพศ สถานภาพสมรส และรายได
ของนักทองเท่ียวไมสงผลตอการรับรูความนาดึงดูดใจในมิติใด  

 
ขอเสนอแนะ   
 ขอเสนอแนะในการนำไปใชประโยชน 

 หนวยงานภาครัฐและผูประกอบการควรประชาสัมพันธสถานที่ทองเที่ยว และจัดทำสื่อเพื่อแนะนำ
สถานที่ทองเที่ยวใหเปนที่รูจัก สอดคลอง และครอบคลุมคุณลักษณะทางประชากรและสังคมของนักทองเที่ยว
ในทุกมิติ ไมวาจะเปนเพศ อายุ สถานภาพสมรส การศึกษา อาชีพ และรายได ท่ีมีความสนใจในการมา

ทองเท่ียว ท้ังนี้เพ่ือเปนการดึงดูดใหเขามาทองเท่ียวและซ้ือสินคา OTOP มากยิ่งข้ึน 
 ขอเสนอแนะในการวิจัยครั้งตอไป 
 ควรทำการวิเคราะหอภิมานงานวิจัยเก่ียวกับคุณลักษณะทางประชากรและสังคมของนักทองเท่ียวชาว

ไทยที่มีอิทธิพลตอการรับรูภาพลักษณชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวิถี จังหวัดสงขลา รวมถึงจังหวัดอื่น ๆ โดย
เพ่ิมเติมตัวแปรอ่ืนนอกเหนือจากคุณลักษณะทางประชากรและสังคม เชน การใชสื่อสังคมออนไลน การบอกตอ
ของนักทองเท่ียว การกลับมาทองเท่ียว เปนตน 
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